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今年春节比往年来得要
早一些，在即将迎来的春节消
费季，各家酒企都开启了常规
涨价行动。

12月15日，四川古蔺郎酒
销售有限公司下发《关于青花
郎出厂价格调整的通知》，决定
自年12月16日起，在原有价格
基础上，53度青花郎（500ml）、
44.8度青花郎（500ml）和39度
青花郎（500ml）出厂价上调50
元/瓶，53度大青花郎（3300ml）
出厂价上调320元/瓶。

这是年内郎酒第二次调
整青花郎出厂价。今年5月24
日，郎酒曾上调上述产品单瓶
出厂价，分别为79元、79元、79

元和880元。据悉，郎酒将青
花郎的目标零售价设为 1500
元/瓶，并计划在3年内通过6
次提价完成，直接对标茅台。

郎酒涨价并非个例。在此
之前，已经陆续有酒鬼酒、洋河
梦之蓝、泸州老窖等酒企宣布
旗下产品涨价。12月6日，洋河
发布关于2019版52度梦之蓝
手工班价格调整的通知，2020
年1月1日起，2019版52度梦之
蓝手工班结算价在原价格基础
上上调100元/瓶，团购指导价
最低上调200元/瓶。

此外，泸州老窖国窖酒类
销售股份有限公司于12月2日
发布通知，即日起，43度国窖

1573、46度国窖1573计划内配
额价格分别上调30元/瓶、50
元/瓶。同时，国宝红、曾娜大
师装、红瓷装、典藏等差异化
产品计划内配额价格分别上
调30元/瓶。此外，从2020年1
月12日开始，上述产品计划内
配额价格再次上调30元/瓶。

11月份，酒鬼酒旗下高端品
牌 52 度 500ml 内参酒配额内
战略价上调50元/瓶；水井坊对
旗下的52度水井坊·典藏大师
版等多款产品建议提高零售价，
每瓶上涨20元、60元不等。此
外，尚未上市的酒企如剑南春、
河南国藏盛世、贵州国台酒业
等，也在近期密集宣布涨价。

兴业银行南充分行举行
客户亲子观影活动

早报讯（记者 冷宏伟）近日，动画、
冒险、家庭动画电影《太空狗之月球大
冒险》登陆全国，给广大影迷带来一场
不一样的冒险之旅。首映当天，兴业银
行南充分行便邀请了25个客户家庭，开
展了一场亲子观影活动，共同体验“月
球大冒险”。

“我们希望通过这个亲子观影活
动，增强孩子与父母之间的交流，增进
亲情，引导、鼓励他们多参与集体活动，
为他们的社会生活积累经验。”兴业银
行南充分行负责人告诉记者。

当日，在活动现场，小朋友和爸爸
妈妈一起井然有序地进场，开启他们的
观影之旅。在影片开始之前，该行还举
办了影前互动小活动，并从这25个用户
家庭中抽出了8名幸运观众，送上了便
携式购物车和儿童用品等奖品，现场气
氛热烈。

据了解，《太空狗之月球大冒险》在
片中不仅鼓励孩子们要坚持梦想，保持
善良和真诚初心，还告诉家长要正视孩
子的梦想，在孩子逐梦的道路上，家长
要做的是在必要时给予支持与肯定。
在观影过程中，孩子们个个聚精会神，
随着影片剧情的起伏跌宕，不时发出欢
呼和笑声，整个放映厅洋溢着温馨愉悦
的氛围。

观影结束后，这25个家庭纷纷表
示，兴业银行南充分行举办的亲子观影
活动十分暖心，拉近了家长与孩子的距
离，让他们共同度过了一个快乐而有意
义的周末。

据介绍，兴业银行南充分行一直秉
承专业的服务理念为客户提供更加优
质的金融服务，并通过组织一系列健康
有益的客户活动吸聚客户、回馈客户，
受到了客户朋友的充分肯定和好评，客
户更加信赖兴业银行。

白酒企业年底现涨价潮，经销商“花式”促销

张贴涨价通知 提醒尽快“便宜”购买
■天府早报记者 冷宏伟

进入年底销售旺季，白酒市场又开启了一波涨价潮。据天府早报记者不
完全统计，目前已有泸州老窖、郎酒、酒鬼酒等多家白酒企业传出调价消息。
不过总体看，涨价幅度不大，多在20—60元之间。涨价的背后，是不得不涨，
还是必须要涨？是抢占市场，还是拓展品牌？

多家酒企轮番涨价

11月中，泸州老窖品牌形
象管理中心副总经理孟凌云
在接受媒体采访时曾表示，
国窖 1573是泸州老窖核心战
略产品，价格上涨是消费升
级的趋势。

水井坊相关部门表示，
本次水井坊提价有利于优化
渠道价格体系，保证经销商
利 益 ，从 而 更 好 地 规 范 市
场，维护水井坊产品的整体
价格体系，提升品牌和产品
的价值感。

青花郎年内两度调价则
是“按计划行事”。据了解，郎
酒将青花郎的目标零售价设

定为1500元/瓶，计划在3年内
通过6次提价完成。

国君食品饮料团队认为，
茅台为白酒行业价格风向标，
茅台价格上涨为其他中高端
酒企预留了千元价格带的市
场空间，打开了行业价格空
间，涨价以茅台价格为标尺，
向高端、次高端传导。

另有市场行业人士分析
表示，与2019年年中的调价幅
度动辄百元，涨幅超过10%相
比，此次白酒企业的密集提价
中最高单瓶60元，其他多集中
在单瓶20元—50元之间，涨价
幅度放缓。白酒企业在此前

已经完成的价格升级基础进
行的小幅调整，也迎合当前消
费升级的趋势，塑造品牌形
象，达到一定宣传作用。且此
次酒企涨价大多发生在12月3
日《中华人民共和国消费税法
(征求意见稿)》落地前，企业受
可能加征白酒消费税的政策影
响，试图通过涨价转嫁成本。

酒业分析师蔡学飞表示，
目前千元已成为高端产品核
心价格带，只有步入千元价格
的门槛，才具有相应的品牌势
能，从这个角度看，酒企提价
占领千元价格带较为符合消
费趋势。

酒价为什么涨？

对于年末白酒提价，部分
网友表示理解，认为白酒行业
近年人力等成本上升，涨价正
常；也有网友反对，酒企要“掂
量掂量自己”、“走高端路线要
谨慎”；还有网友表示，“喝不
起随意涨”、“喝啤酒就不错”。

天府早报记者近日走访
超市、烟酒专卖店等终端进行
调查。在成都春熙路一家超
市，其销售人员表示，酒类产
品在春节前涨价是要冲刺新
年业绩，而且部分白酒会断
货，这样即使提价了消费者也
会购买。随后在一家烟酒专
卖店中，记者发现经营者张贴
了涨价通知作为一种促销方
式，提醒消费者尽快“便宜”
购买。

此外，记者查询
电商平台发现，参与
此轮提价的4款千元
酒——52 度 500ml 国
窖1573、53度500ml青
花郎、52度500ml内参酒
和 52 度 500ml 水井坊·典藏
大师版都在进行降价促销。
如提价后建议零售价为 1039

元的 52 度水井坊·典藏大师
版，在电商平台上实际售价为
788元，接近7.5折；52度500ml
国窖1573情况类似，12月23日
其官网标价为1299元，但在电
商平台上却以999元的实际购
买价销售，相当于7.7折左右。

对此，市场行业人士分
析，价格调整、控量等措施作
为企业调节市场供需的重要
杠杆，不完全取决于企业单方
面的行动，也需要结合市场实
际供需、品牌号召力以及价格
主导权进行考量。

对于酒企而言，提高价
格一方面是为整
个 行

业市场提振信心，更重要的还
是期望为自己的高端布局打
基础，但有一点千万不能忽
视，即任何涨价都要以市场需
求和消费者的接受程度为基
础，如果只是为了涨价而涨
价，为了高端而高端，最后很
可能是曲高和寡。

涨价消费者只能买单？

多家酒企轮番涨价

郎酒
决定自年12月16日起，在原有价格基础上，53
度青花郎（500ml）、44.8度青花郎（500ml）和39
度青花郎（500ml）出厂价上调 50 元/瓶，53 度
大青花郎（3300ml）出厂价上调320元/瓶。

2020年1月1日起，2019版52度梦之蓝手工班
结算价在原价格基础上上调 100 元/瓶，团购
指导价最低上调200元/瓶。

泸州
老窖

12月2日发布通知，即日起，43度国窖1573、46
度国窖1573计划内配额价格分别上调30元/
瓶、50元/瓶。同时，国宝红、曾娜大师装、红瓷
装、典藏等差异化产品计划内配额价格分别上
调30元/瓶。此外，从2020年1月12日开始，
上述产品计划内配额价格再次上调30元/瓶。

旗下高端品牌52度500ml内参酒配额内战略
价上调50元/瓶

对旗下的52度水井坊·典藏大师版等多款产品
建议提高零售价，每瓶上涨20元、60元不等。
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未上市的酒企
剑南春、河南国藏盛世、贵
州国台酒业等，也在近期
密集宣布涨价。


