
弹窗广告多如牛
毛，有的根本无法关闭

弹窗频率高、关闭键过小甚
至形同虚设，这是消费者反映最
多的问题。很多网民反映，大多
数应用软件均有弹窗广告；有些
软件还将弹窗广告做成了开机启
动项，只要电脑一开机就会跳出
来“骚扰”用户。更令人恼火的
是，这些弹窗广告或者根本无法
关闭，或者关闭键特别小，几乎难
以识别。

某广告公司工作人员向记者
透露，一些弹窗广告的关闭按键
其实只是摆设，用户点击后非但
不能关闭广告，反而会进入广告
页面。即便用户安装了过滤屏蔽
软件，公司技术人员也有办法应
对，强制给用户推送。

有网民戏称：“世上最了解你
的也许不是家人，而是弹窗广告。”
很多消费者发现，只要浏览过某

类商品，相关广告就会纷至沓来。
记者通过某浏览器登录一家

电商平台，随机浏览了一款家教
学习机。之后的7天内，每天早
上、中午、下午，电脑桌面正中心
位置弹出的该浏览器新闻页面，
都包含了该商品。此外，每次打
开该浏览器，页面左下方与右下
方就弹出该商品链接，点击关闭
后，过一个小时会再次弹出。
值得警惕的是，一些弹窗广告还
暗含色情、诈骗等内容。记者发
现，许多弹窗广告以炒股、生发、
药品、女性直播、蜂蜜等为主要内
容，宣传字眼十分夸张。

投入2万元即可弹
窗100万次

记者调查发现，弹窗广告已

形成完整的产业链条。
记者在百度以“弹窗广告推广”为
搜索词，发现多条弹窗广告制作
及推广的链接。记者以推广中药
产品为由，咨询了一家广告代理
公司，工作人员称，可以提供两种
弹窗广告的发布途径：一种是与
运营商合作，只要电脑是联网状
态，打开就能接收到弹窗广告；另
一种是与软件、浏览器合作，在使
用某些软件和浏览器时，屏幕就
会弹出广告。

“运营商、软件、浏览器平台
都有用户大数据，你只要提出广
告时间段、推广地区、目标受众、
产品定位，我们就可以提供服
务。”客服人员表示，若是运营商
弹窗广告，价位是2万元发送100
万次弹窗，量越大成本越低。
随后，记者又以同样理由，线上咨

询了另外一家广告代理公司。工
作人员介绍说，他们公司的弹窗
广告业务是与某浏览器平台合
作，按受众点击量收费，每次点击
的收费标准为0.1元至0.3元。“我
们可以针对目标人群精准推广，
年龄范围、时间范围、地理范围都
可以由您自己设定。”

一位网络浏览器研发人员透
露，国内大部分软件实行免费使
用，开发者为了获利，通过强行植
入广告等方式“迫使”用户阅读广
告。“为满足一些广告主提出的

‘精准广告’需求，我们就通过搜
集、分析消费者上网浏览痕迹，制
作精准客户画像进行推送。”某知
名搜索服务提供商提供的数据显
示，今年“双十一”前夕，电商行业
广告主的广告投放量比平时增加
了两到三倍。

针对商品被浏览后相关链接
不断弹出的问题，记者电话咨询
了某电商平台，相关部门工作人
员表示，他们与各浏览器开发公
司都有合作，由对方平台来做广
告推广。“每日广告点击量达到一
定数额，我们便会支付相应广告
费；至于如何推广，不是由我们公
司负责。”

弹窗广告谁来管？
怎么管？

我国广告法第44条明确规
定，“利用互联网发布、发送广告，
不得影响用户正常使用网络。在

互联网页面以弹出等形式发布的
广告，应当显著标明关闭标志，确
保一键关闭。”近年来，相关部门
多次针对互联网广告开展整治行
动，并取得一定效果。但是，弹窗
广告过多过滥的问题，像牛皮癣
一样难以根治。

业内专家建议，应多措并举，
细化相关管理办法，完善公民个
人信息保护制度，多部门联合打
击违法行为，规范网络弹窗广告
发展。

今年5月，我国《数据安全管
理办法（征求意见稿）》明确提出，
网络运营者不得以改善服务质量、
提升用户体验、定向推送信息、研
发新产品等为由，以默认授权、功
能捆绑等形式强迫、误导个人信息
主体同意其收集个人信息。

中国信息安全研究院副院长
左晓栋建议，可参照国家治理垃
圾短信的措施来加强对弹窗广告
的监管，任何组织和个人未经接
收者同意或者请求，不得向其发
送弹窗广告；接收者同意后又明
确表示拒绝接收弹窗广告的，应
当停止向其发送。

北京市京师（太原）律师事务
所律师胡荣认为，针对网络弹窗
广告，相关部门应加大管控力度，
例如多部门联合执法，每年不定
期对网络弹窗广告进行突击检
查，对涉及色情、暴力、侵害他人
隐私权等违规违法行为坚决惩
处，对构成犯罪的移交司法部门
追究刑事责任。 （据新华社）

2019
年UCI都市自行
车世界锦标赛正在成
都举行，3个项目、5天赛程
的比拼为成都市民带来一场自
行车视觉盛宴。

UCI都市自行车世锦赛在2017
年首次举办时便选择与成都结缘，
而过去两届赛事的成功举办，成都
也向世界证明了自己出色的大型
赛事活动承办实力。本届赛事赛
制全新升级——设有小轮车场地
技巧赛（BMX Freestyle）、小轮车
平地花式赛（BMX Flatland）、山地
自行车障碍攀爬赛（Trials）3个项
目。曾经陪伴都市世锦赛成长的
山地自行车越野淘汰赛（XCE）没
有进入本届世锦赛的项目列表，取
而代之的是更具技巧性和观赏性
的 小 轮 车 平 地 花 式 赛（BMX
Flatland）。与山地自行车越野淘
汰赛（XCE）长达 1 公里的赛道相
比，小轮车平地花式赛仅需要一块
平整的空地。观众只需要在主会
场便可以欣赏到所有精彩的比赛，

为
世 界 顶
级车手们“零
距离”欢呼喝彩。

本届 UCI 都市自行
车世锦赛的场地占地20000余
平方米，赛场与成华区新华公园的
景观绿化巧妙融合，同时结合独具
工业特色的管道、岩石以及包含熊
猫元素的假山、竹林等成都特色设
计元素，令都市世锦赛更添一抹蓉
城色彩。

UCI都市自行车世锦赛是世界
最高级别的“都市自行车运动”赛
事，是全球规模最大、难度最高、观
赏性最强的都市运动赛事，也是专
门为全球青少年打造的都市自行
车运动盛会。这项富有观赏性、深
受年轻人喜欢的赛事将继续助推
成都的世界赛事名城建设。越来

越
多的国

际大赛落地
成都，让成都的城

市名片更为丰富，彰显
出天府文化和休闲之都的独

特魅力。本次UCI都市自行车世
锦赛再次来到蓉城，将进一步提升
成都“三城三都”国际新标识的含
金量，同时塑造“文旅成华”区域品
牌和推动自行车等全民健身运动
的开展。

鉴于比赛期间新华公园周边
停车位紧张，建议广大市民朋友乘
坐地铁、公交等公共交通前往观
赛，低碳绿色出行。可乘坐地铁四
号线从玉双路C口出，然后步行约
830米即可到达新华公园南门，公
交车可乘坐 1009 路环线、101 路、
112路、182路、80路、8路等线路到

达
新 华 公

园公交站，后
步行至南门进入新

华公园观赛。
观众凭赛事门票，从双林路新

华公园南门入场跟随观赛路线步
行至观赛区。以下地点可凭身份
证领取赛事门票：成都锦华路万达
广场万达影院前台、成都青羊万达
广场万达影院前台、成都金牛万达
广场万达影院前台、成都SM广场
万达影院前台。按照规定，一张身
份证只能领取一张门票。赛事门
票先到先领，领完为止。

当前，成都正致力于打造世
界赛事名城，越来越多的国际性
赛事落地的背后，彰显着独特的
成都魅力，通过体育赛事独有的
魅力及传播方式，不仅能激发一
座城市的活力，更能拓展城市品
牌的世界影响力。成都正以体育
为媒，坚持“谋赛”与“谋城”“兴
业”相结合，向全世界呈现一个彰
显天府文化独特魅力的公园城
市、休闲之都。

天府早报记者 李玥林

自行车世锦赛来蓉
为世界赛事名城喝彩

观赏性最强 的
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2万元可弹100万次！霸屏弹窗广告谁管？
“双十一”临近，很多消

费者打开电脑发现，各类花
花绿绿的弹窗广告扑面而
来，让人眼花缭乱，想关掉
却无处下手……

“新华视点”记者调查发
现，“霸屏”的网络弹窗广告
不仅影响用户工作效率，还
可能存在侵犯用户隐私、暗
含违法信息等问题，亟待加
强监管。

（图据网络）


