
上周，腾讯公布的2018微信年终
数据报告显示，微信月活跃用户超过
了10亿，朋友圈成了这个时代一个鲜
明的社交标志，实打实的坐稳了社交
界巨头的第一把交椅。如今这三款重
量级社交产品又在同一天一起发布，
能否动摇微信的霸主地位？

其实互联网巨头对社交领域的
开发从未停止过，微信之前的竞争
对手，阿里的来往、雷军的米聊以
及飞信，最后都纷纷败下阵来。

电商业内人士表示，从目
前的情况来看是，字节跳动的

“多闪”欲从内容创作者入手，
更像是做一个社区，而不是一
个真正的社交产品。王欣的

“马桶MT”则是一个匿名社交，
在“马桶MT”还未正式上线，分
享链接就失败了，说明微信并
没有坐以待毙。在来看罗永浩
的“聊天宝”，无非就是子弹短
信的升级版。

不过在记者看来，用户习
惯已养成，用户关系链已生
成，所有新的社交产品
面临的最大困难就是
如何切入，如何去
撬动微信，如何
去 吸 引 用
户。

那么，面对来势汹汹的竞争对手，
微信接下来会有什么动作呢？让我们
拭目以待。 （沈婷婷）

2019年科技圈的第一战在社交产品打响。
先是云歌创始人兼CEO王欣在14日晚连发三条
消息，称其公司开发的匿名社交产品“马桶MT”
遭到屏蔽，引爆社交圈。15日上午，云歌人工智
能在深圳举办社交新品发布会，并喊出了“我们
换个方式聊”的宣传语。

当天下午，张一鸣的字节跳动也在北京举办
社交新品发布会，口号为“这是年轻的时代”。据
悉，15日晚7点，半快如科技也在北京举办发
布会，并以“我们想跟这个世界聊聊”为主题，由
快如科技投资人罗永浩担任主讲嘉宾。

据了解，之所以取名“马桶MT”，王欣是希
望这款匿名社交软件能缓解一定的社交压力，
像家里的马桶一样，你可以随便吐槽、大喊。你
的每一条动态，不会被亲友看到，呈现一个比微
信朋友圈压力更低的社交广场。

张一鸣的字节跳动在过去几年可谓出尽了
风头，上线的抖音短视频，在短视频社交领域大
刀阔斧，成为了月活跃用户达5亿的超级APP。
此次发布的新产品为“多闪”，也是一款短视频社
交 ，主要还是支持拍摄短视频，进行后期的制
作以及分享。有意思的是，该产品测试版中，不
仅可以发视频红包，还设置了72小时“限时可
见”，意思就是72小时后，视频内容仅自己可见。

罗永浩最近几个月可谓是饱经风霜，锤子
科技目前已是摇摇欲坠，15日又发布了一款能赚
钱的社交产品“聊天宝”，作为子弹短信的衍生产
品，聊天宝提供了“聊天”、“新闻”、“好东西”、“领
钱”四项功能。除此之外，还新增“领钱”栏目，
用户通过完成与好友的聊天任务来获取金币，
再用金币兑换权益；而且聊天宝加入了电商平
台“好东西”，点击商品后台便可自动领券。

早报讯（记者 冷宏伟）近日，Wind资
讯金融终端发布“2018年NAFMII债务融
资工具承销排行榜”，兴业银行成都分行以
161亿元的非金融企业债务融资工具主承
销规模连续两年蝉联四川省债务融资工具
市场第一名，市场份额14.45%。

2018 年，兴业银行成都分行紧密围
绕国家战略和实体企业内在需求，紧跟
总行“投行+商行”战略步伐，为省内涉及

交通运输、水电、基础设施建设、制造业
等多个行业客户提供了债券承销服务。
该行于年内助力四川铁投落地 80 亿元
永续债券，为客户降低了资产负债率，有
效改善了客户的资产负债结构。同时，
该行还积极参与省内企业境外债券发行
承销工作。2018 年，该行参与承销投资
的境外债券包括四川交投、成都交投、新
都香城等。
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3款APP同日上阵 上演“三英”战微信？
面对来势汹汹的竞争对手，微信早有防备，已开启屏蔽APP分享功能

1月15日，社交领域可谓热
闹非凡。罗永浩的锥子科技还
“摇摇欲坠”，15日又作为快如
科技的投资人与前快播CEO王
欣的云歌人工智能、张一鸣的字
节跳动，在同一天齐齐发布3款
新社交软件。这意味着，“马桶
MT”、“多闪”、“聊天宝”这三款
社交新产品正式宣布加入社交
战局。

不过有意思的是，云歌人工
智能的王欣14日晚就晒出图
片，新社交产品“马桶MT”还未
正式上线，分享链接已被微信禁
止访问。看来此次战火不小。

网友声音>>>

有网友表示：不可能撼动
微信的“一哥”地位，因为之前
那么多大佬都进军了社交领
域，但是最终都黯然离开，觉得
这3款APP也都只是昙花一现。

有网友表示：微信的“一
哥”位置坐得太久了，这时候有
竞争对手出来也能让社交市场
出现百花齐放的场面。

临近春节，年终奖正在“落袋”！为了
吸引这部分资金，市场上各类金融机构都
开始吆喝起来，推出形式各异的理财产品，
商业银行自然也不例外。记者走访银行网
点发现，多家银行借助“专享产品”吸金，有
银行“专享产品”年化收益率超过5%。

融 360 监测数据显示，上周（1 月 4
日-10日）银行理财产品预期年化收益率
为4.4%，收益率在去年 12月底出现了一
波小的“翘尾”效应后很快回落。记者走
访也发现，北京地区各银行达到5%预期
收益率的理财产品少之又少，不过“专享
产品”却是例外。

以某城商行为例，记者查看银行的理
财产品宣传单发现，临近春节，高收益率产
品全部为“专享”产品。例如，一款投资期
限为371天的“年终奖专享”产品，起投金
额为30万元，预期年化收益率高达5.5%；
一款投资期限为210天的“新年特供”产
品，起投金额为10万元，预期年化收益率
达到5.15%；一款投资期限为106天的“新
客户专享”产品，起投金额为5万元，预期

年化收益率为4.95%。
据该行大堂经理介绍：“近期理财产品

收益率持续走低，‘专享’产品受到投资者
青睐，额度非常紧张。”

以某国有大行为例，虽然春节未到，
“春节专享”产品已经推出，理财经理介绍
道：“本期‘春节专享’产品的期限为365天，
起投金额5万元，预期年化收益率为5%。”

记者近一个月多次走访银行网点发
现，自去年12月下旬开始，多家银行的“专
享产品”名目逐渐丰富。冬至专享、圣诞
节专享、新年专享、新年普惠、新年特供、
腊八节专享、小年专享、春节专享、新春特
供、感恩回馈款、归巢客户款、北京分行特
供款、新客专享、老年客户专享、代发公司
客户专享等“专享产品”可谓目不暇接，同
时，各银行的“专享产品”预期年化收益率
也是独占鳌头。

某国有大行理财经理表示：“每年岁
末年初是年终奖、压岁钱等到手的日子，
抓住这部分客户，我自己的年终奖也就有
了着落。” （证券日报）

兴业银行成都分行债券承销规模

连续两年蝉联四川第一

年终奖专享理财高收益率揽客

最高可达年化5.5%

能否动摇微信地位还未知不约而同都盯上社交

聊天宝

马桶
MT

多闪


