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今年618才开始，一些“画风
清奇”的商品莫名就火了。比如，
9000 多元的生发仪销量暴涨 10
倍，王菊周边产品一小时搜索量
暴增10倍；还有一款六神花露水
风味的鸡尾酒，从上线到抢光仅
用了17秒。一个是国货老字号，
一个是年轻酒饮品牌，两款夏日
单品一经合体，瞬间勾起消费者
旺盛的好奇心。

天府早报记者梳理发现，今年
618跨界联合“搞事情”的品牌越来
越多，即使是电商巨头也概莫能
外。如6月6日在北京公交站出现
了京东与唯品会“握手”广告牌，预
示双方即将开始的联合营销。据
悉，6月 19日0:00—23:59，双方将
发起唯品会x京东超级闪购日。

其实自去年底双方确定战略
合作后，唯品会与京东之间即互
动不断。唯品会京东旗舰店3月
14日在京东APP首页全量展示，
目前粉丝已超过100万。在刚刚

过去的“4·19全球好货狂欢节”和
“5·20超级品牌日”中，双方在多
入口开放、位置资源共享等方面
联手合作。

6月 14日，赶在618前夕，唯
品会与京东两家平台更是首次发
挥双方大数据优势，联合发布消
费趋势洞察报告，以消费升级为
大背景，提出了“去性别化消费”
的新概念。“去性别化”指的是男
女之间的消费差异正在弱化。根
据该份报告的表述，如果说，60
后、70后，甚至80后是见证了这
股趋势的萌芽期，那么现在已渐
渐成为消费主力的90后、95后切
实地把这波趋势推向了高潮。

相关销售数据也显示，在“剁
手”这件事情上，95后可谓身经百
战。想要引起他们的关注，光凭
促销可不够，因为他们对价格并
没有那么敏感。相反，男装消费
者在大促期间的购买客单价竟然
比平时还要高。

早报讯 近日，亚洲权威的企
业管治杂志《亚洲企业管治》公布
了2018年度第八届亚洲卓越杰出
奖名单，中国平安以优秀的企业管
治、及专业的投资者关系工作，第
三次获评“最佳投资者关系公司”，
平安集团董事长兼CEO马明哲凭

借卓越的领导力和创新力，再次获
评“亚洲最佳CEO”奖。

作为中国领先的金融企业之
一，中国平安一直严格遵守国家的
相关法律法规，依托本土化优势，
践行国际化标准的公司治理。经
过不断探索，中国平安已搭建了专

业、完善的治理架构，建立起党委
会、股东大会、董事会、监事会和执
行委员会规范运作、相互制衡的公
司治理结构。“五会”各司其职，确
保公司治理专业、均衡、科学、高效
决策，持续创造优良的业绩。

（沈婷婷）

早报讯（记者 冷宏伟）小朋
友的机票应该怎么买？在飞机
上如何文明有礼？为什么飞机
不能“开窗通风”？围绕着小朋
友坐飞机可能遇到的种种问题，
6月13日，在线旅行平台去哪儿
网和东航的“老师们”以寓教于
乐的方式，为成都外国语学校附
属小学的同学带来了一场别开
生面的安全乘机讲座，同学们还
获赠了文明乘机公益读本——
《儿童飞行手册》。

活动现场，东方航空四川
分公司机长还通过简单的小
实验，带着小朋友们一起了解
了飞机如何安全升空、平稳地
转向和降落；乘务员在现场实

际演示飞机起飞和降落过程
中的各种安全准备工作，教小
朋友们如何应对突发状况、使
用安全面罩以及紧急撤离。
在轻松活泼的课堂氛围中，孩
子们对安全文明乘坐飞机有
了更深刻的认知。

据了解，去哪儿携手航空公
司举行的儿童安全飞行系列大
讲堂，已走进北京、成都等地的
近10所小学，受到学校和孩子
们的喜爱。同时，由去哪儿制作
的首本面向儿童的安全文明乘
机公益读本《儿童飞行手册》，从
六月起已陆续赠送给北京、贵
阳、深圳等城市的近2万名学龄
儿童。

巨头跨界联合，再掀“军备竞赛”重构零售新格局

未来 618 将成为黑科技“试验田”

互联网观察人士丁道
师预测，未来618逐渐会跳
出“电商大促”的范畴，成
为技术创新到落地的“试
验田”。

去年，以“阿里系”与
“京腾系”牵引的“两超多
强”零售创新格局已经形
成，无论是“新零售”还是

“无界零售”，都在以史上
从未有过的速度与力度，
引领着全球零售业颠覆性
变革的方向。对此，业内
人士表示，618 年中大促就
像 一 次 电 商 圈 的 年 中 测
试，价格战看似乃轻松的
临门一脚，但背后是线上
线下的融合，不同渠道之
间联动效应不断积淀后呈
现的实力。最终战果究竟
如何，还是让我们期待各
家战报的公布吧。

■ 天府早报记者 冷宏伟

零售发展至今，已
经大大超越了过去。
单一的玩法再也无法
守住防线，要想胜出就
需要以新的方法应
对。在今年 618 来临
之际，天府早报记者梳
理发现，无论是以智慧
零售战略为指挥进行
线上线下融合、运用场
景营销深入消费者生
活，还是辅以高科技洞
察用户，通过联合营销
建立全方位攻防，在一
年一度的年中大促时
间节点，对零售巨头阿
里、京东、苏宁、唯品会
而言都是一场实战。

体现在今年的 618 实战
中，各家打法可谓争奇斗艳，让
零售局面呈现了不同往年的特
质。京东作为618的发起者，
在上月底的 JD CUBE大会上，
京东集团 CMO 徐雷就指出，

“将618打造成为一次零售基
础设施建设成果的大阅兵、一
场创新零售科技的集中展示以
及无界零售的深度实践”。今
年618，京东可谓360度无死角
炫“黑科技”，无人物流车、AR

试妆镜/试衣镜……
在新零售战略的驱动下，

阿里打造新零售大派对，线上
线下“共振”成为了2018年天
猫618的最大看点。苏宁方面
则利用两大（苏宁易购广场、苏
宁广场），一小（苏宁小店），多
专（苏宁易购直营店、苏宁易购
云店、红孩子、苏鲜生、苏宁体
育、苏宁影城、苏宁极物等），多
业态模式形成合力，打破线上
线下界限。

跨界营销
提出“去性别化消费”新概念

阿里京东已将竞争转向线下市场
同时，随着互联网以及网

购的普及，网购用户的增长趋
势逐渐放缓。另外，在消费升
级的市场环境下，消费者对商
品品质以及商品个性化的要求
越来越高，越来越看重购物体
验，开始有消费者愿意在线下
进行购物。

6月 13日，国内知名电商
智库电子商务研究中心发布的
《2017年度中国网络零售市场

数据监测报告》显示，在中国
2017年 B2C电商上市公司中，
市值排名前四的分别是：阿里
巴巴、京东、苏宁易购、唯品
会。前两大零售巨头阿里和京
东当下已将竞争的重点转向线
下市场，前者提出了新零售概
念，后者则提出了无界零售概
念，其核心俱是将线上线下相
结合，试图通过在线下市场的
布局增强自己的竞争力。

让零售呈现不同往年的特质

军备竞赛

打法各异

早报讯（记者 冷宏伟）近日，
崇州市地税局第一税务所以青年
干部为主导，以“地税在身边、服
务到永远”为宗旨，围绕“立足本
职、不忘初心、优化服务、便民利
民”，立足“窗口”工作，被成功评
为崇州市“青年文明号”。

一是立足纳税人满意度，打造
“优质”青字号。始终秉持“优质服
务”宗旨，坚持站在纳税人的角度
考虑问题，细心办理业务、耐心解
答问题、热心提供服务，不断完善
服务体系，主动预约服务、延时服
务让提升纳税人办税感受。二是

提高自身纳服水平，打造“奋进”青
字号。主动开展“岗位学雷锋”并
成立“青年突击队”，“白加黑”、“五
加二”，充分发挥“排头兵”和“桥头
堡”作用，积极化解工作中的小摩
擦和大难题。三是积极承担社会
责任，打造“共享”青字号。

中国平安第三次获评“最佳投资者关系公司”

崇州市地税局办税服务厅“三打造”

去哪儿携东航在蓉开办儿童飞行大讲堂
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苏宁：利用两大（苏
宁易购广场、苏宁广场），
一小（苏宁小店），多专（苏
宁易购直营店、苏宁易购
云店等），多业态模式形成
合力，打破线上线下界限


