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苏宁易购大数据显示，从今年
一季度开始，在一二级市场，到门
店购物的消费者越来越关注家电
产品的智能化，对此类产品消费趋
势明显。如智能自清洗吸油烟机，
智能触摸式嵌入式大蒸箱、洗碗
机、烤箱、微波炉，具有变频、烘干
功能的大容量智能洗衣机等。

值得关注的一点，除了智能
化，消费者还偏爱“大尺寸”的商
品。如大容量的多门冰箱，大屏的
彩电等。在414“S团购日”，均价
在10万元以上的100吋电视机，一
天内售出20台。从销售数据上看，
75吋彩电同比增长120%。

在空调选择方面，消费者更关
注空调在工作过程中是否静音，制
冷或者制热时是否更快，能效是否
更低。在家装市场，选择中央空调

的消费者，越来越多。
生活电器消费中，中高端高端

品质热销势头不减，比如，破壁机
的 销 售 一 季 度 同 比 增 长 超 过
300%，戴森吹风机、吸尘器销量持
续成倍增长。

“从中高端产品的销量增长来
看，一二级市场的品质消费趋势非

常明显。”苏宁易购连锁平台公司
相关负责人表示，家电各品类的中
高端产品销售业绩，在2017年一季
度都有不同程度地提升。“很多消
费者到店之后，先关注产品，体验
舒适度，然后再问价格。”该负责人
表示，这一消费行为与原先相比，
产生了很大的转变。

一季度家电市场报告：智能化与大尺寸成关键词

海尔全空间保鲜对
开门冰箱首发上市

冰箱是每个家庭不可或
缺成员之一，是我们家庭食
材存放空间，和我们的健康
息息相关。为此，海尔冰箱
全新开创全空间保鲜科技，
针对各种不同食材从四个维
度为其提供专业化的专属储
存空间，让食材存得好、存得
鲜，实现全空间保鲜，让食材
原汁原味。

据介绍，海尔首款全空
间保鲜对开门冰箱将于29日
在成都锦华万达广场新品首
发，该系列新品搭载海尔全
空间保鲜科技，冷餐干湿分
储，冷冻原汁原味，活动现场
还有炫酷的体验环节，消费
者到场
即可获
取海尔
定制的
纪 念
品 ，现
场参加
体验环
节 ，还
可以免
费获赠
一张电
影票。
（江南）

3月，王思聪与武汉的
苏宁易购用户，争夺谁是索
尼100寸土豪电视第一个
拥有者，成为街头巷尾热议
的新闻；4月，海信豪掷上
亿美元，正式成为2018 俄
罗斯世界杯官方赞助商；近
日，杨幂也与小家电品牌商
九阳成功“牵手”，成为其品
牌代言人……

2017 年，家电市场可
谓是亮点频现，话题度多。
那么，一季度以来，国人在
家电消费上有何偏好？家
电行业又有何新动向呢？

五一临近，作为家电
3C零售领域的领头羊，苏
宁易购发布线下消费大数
据，解析今年一季度的家电
市场：中高端智能家电消费
销售激增，三四级城市对品
牌的认知度也越来越高。

全
场
景
消
费
体
验
，
是
线
下

门
店
的
一
大
优
势

国人偏爱“大尺寸”智能家电需求陡升

引领品质消费 五一狂欢即日启动

从一季度2000多家苏宁易购
直营店的销售数据来看，合资品牌
的家电产品消费，在三四级城市不
断增强。净水器和空气净化器同
比增长明显。55吋以上的大屏彩
电，越来越受到农村消费者青睐。

“2017是家电消费品质升级的转折
点，大数据的分析又充分印证了这
一点。”上述负责人表示，随着五一
线下消费热潮的到来，家电市场有
望借此进入全民品质消费时代。作

为智慧零售的承载体，近4000家苏
宁易购互联网门店打造的全场景消
费体验环境，满足用户的需求。

据了解，从4月26日开始，苏宁
易购全国线下门店全面启动五一购
物狂欢。 届时苏宁全川130店将同
步启动五一大促，活动期间，全场满
427元省100元；套餐购买满10000/
30000/50000 元返 1000/3000/5000
元全场抵用券，可全额抵现购买产
品；购买指定品牌国货满5999元送

价值1999元惠而浦手持吸尘器、满
9999元送价值4999元惠而浦空气
净化器；4月27推出会员福利日，苏
宁会员除了可以购买到1427元的小
天鹅8KG全自动洗衣机等会员专属
产品外，还可以享受到5折购买家
电净洗服务，超低数额云钻兑换定
制礼物等福利；此外，各品类也将推
出专属活动，如彩电推出以旧换新
最高抵400，送180天4端会员……

（天府早报记者 江南）
苏宁易购门店，即将迎来

五一消费热潮


