
助推精准扶贫
农产品搭上邮车奔向

千家万户

4 年前，荣县望佳镇的“不
知火”因销售难，2 元一斤还找
不到买主，亏得一拨又一拨的
省市县新闻媒体“帮忙”推销。
而今天，由于微商、快递的兴
起，提升了影响力促进了销售，
目前每斤“不知火”的平均价格
与去年相比高了1.5元，与4年
前相比高了2.5元。荣县的“不
知火”，依靠邮政快递，实实在
在地“火”了起来。

“是邮政快递帮了我们的
大忙，搭上邮车，我们的‘不知
火’通过直销的方式，卖向全
国，供不应求。”荣县望佳镇的
果农连声感谢。据了解，荣县
水果项目较多，在包装寄递方
面，荣县分公司适时推出“爱心
寄递”服务，为果农提供个性化
寄递服务。而邮政快递提速，
快递的终点涉及全国各大城
市。物流配送、销售渠道的拓
展，促进了荣县望佳镇“不知
火”的销售。

白庙血橙、迪圆土鸡蛋、荣
边“爱心葡萄”……通过定制化
的服务、邮政同城寄递、邮乐小
店等方式，自贡各区县的农产
品实现了快速销售，农户们一
个个乐开了花。近年来，自贡
市邮政分公司将“政府主导与
邮政实施相结合、线上与线下
相结合、‘农产品进城’与‘工业
品下乡’相结合、农村电商与助
农扶贫相结合、农村电商与邮
政服务相结合”，积极整合资
源，借助邮乐电商平台，建设农
村电商扶贫示范网点，完善农
村便民服务，帮助农户销售农
产品，助推贫困户自主创业。

通过包装部分本地特色产
品，打造“自邮生活农品”。在
助农的过程中，逐渐重视对农
户的电商培训，“扶贫”更需“扶
志”，“输血”更要“造血”，自贡

市邮政分公司积极配合当地村
委对乡镇的百姓包括种植户、
养殖户开展了“农民夜校”培
训，同时推广邮乐小店微营销
工具。目前，本地特色产品，主
要通过“自邮生活”微信公众号
和邮乐小店 App 推广，取得了
非常好的效果。

打通“最后一公里”
建成农村电商扶贫示

范网点30个

位于自流井区富台山路
177号的自贡康富商行，店主叫
曹康富。这里本是一个很普通
的小卖部，生意也一直不愠不
火，自从小店升级为“邮乐购”
店后，一切发生了很大变化。

升级后的“邮乐购”店，村
民在这里不仅仅可以购买日用
品，还可以办理手机充值、缴
费、购买车票、网购代购、包裹
寄取等业务，人气越来越旺，曹
康富笑得合不拢嘴。周边的村
民都笑着说，“老曹是我们这里
的‘知名电商’”。

据了解，“邮掌柜”系统拥
有收银台、进货批发、商品代
购、店铺管理、会员系统、金融
产品等多项功能。其中，深受
店主喜爱的进销存与收银功
能，可以让店主轻松掌握每件
商品的价格、了解每天经营利
润及库存商品数量。除此外，

“邮掌柜”还能提供网上进货、

农产品代销、金融小额助农存
取款等服务。便利店摇身一
变，变成了“万能店”。

与此同时，为了打通农村
电商“最后一公里”，降低农副
产品流通成本，荣县分公司适
时推出了“爱心寄递”服务。果
农在邮政寄递枇杷时，可以选
择三斤和五斤两种包装箱，邮
政纸箱、泡沫塑料垫都免费提
供给果农。今年新桥枇杷通过
邮政渠道配送15吨，交易额达
24 万元。不仅如此，“邮乐网”
还打通了自贡农特产品的进城
路。农产品如何进城？怎样走
向千家万户？自贡市邮政分公
司充分结合自身的“资金流、物
流、信息流”的优越条件，探索
并进行一步步实践，积极为农
村电商服务搭平台、促销售，

“服务最后一公里”。
平台搭建首当其冲。村

“邮乐购”平台建设是所有人看
得见的实体店面，与广大老百
姓直接面对面，这是点的建设。
通过“邮乐网”，可以将千家万户
的“特色产品”进行上网销售。
为了提升各地“农特”产品的知
名度，“邮乐网”鼓励各地开设

“地方特色馆”。目前，上架自贡
“农特产品”已累计近400个。

截至目前，全市建成且正
常营业的农村电商扶贫示范网
点30个，其中自流井区1个、贡
井区3个、大安区9个、沿滩区8
个、荣县 3 个、富顺 6 个。网点

月均活跃率 86%，月均交易总
金额约20万，其中约90%交易
业务为便民缴费。

致力地方文化传播
“大三绝”主题邮票受

中外游客青睐

近年来，自贡市邮政分公
司充分发挥邮政传播优势、创
新形式，弘扬盐都文化，依靠发
挥先进邮政文化的凝聚功能、
激励功能、导向功能、协调功
能，为地方经济创造了优良的

“软环境”。
2014年1月26日，全球第

一个恐龙主题邮局在自贡市诞
生。这是自贡市邮政分公司首
次将邮文化和恐龙文化有机结
合，传播自贡文化的重要举
措。主题邮局不仅拥有全球唯
一专用邮政日戳“四川自贡恐
龙邮局日戳”，还有融入“恐龙”
元素的专题纪念戳、咖啡杯等
特许纪念商品，反映自贡人文
历史的明信片等。

从这里寄出的明信片、邮
品都将加盖“四川自贡恐龙邮
局日戳”，非常具有纪念和收藏
意义。恐龙主题邮局从开业起
就受到游客的青睐和欢迎。逛
恐龙博物馆，到主题邮局买一
张明信片寄给亲人和朋友，是
许多游客热衷的举动。至今，
恐龙主题邮局已累计接待游客
近 200 万人次，成为名副其实

的传播恐龙文化乃至盐都文化
的窗口。

2016年1月21日，第22届
自贡国际恐龙灯会开幕。当
天，一个依托大型灯组，具有浓
郁法国韵味的“灯会主题邮局”
也在自贡彩灯公园内火热开
业，成为自贡灯会的一大特
色。灯会首日纪念封、主题明
信片、微信打印机等体验项目，
吸引近 200 万游客参与其中，
增进对自贡彩灯文化的了解。
来自法国的客人兴奋地说，“法
式邮局棒棒哒！要把这特别的
明信片寄回法国，分享给朋友
和家人。”

除了恐龙主题邮局、灯会
主题邮局，荣县邮政公司借助
大佛文化节设立临时“大佛主
题邮局”。通过设计制作“荣县
文化旅游”本册式明信片、大佛
文化旅游节纪念戳等服务地方
发展，受到游客的欢迎。

此外，自贡市邮政分公司
还将自贡历史文化与邮政特色
相结合，加强产品的研发。先后
开发了《千年盐都》《恐龙大王》

《天下第一灯》《魅力自贡》《富顺
文庙》《仙市古镇》《盐帮菜》等
60 余套反映自贡历史、文化和
人文风情的系列明信片产品，展
现了自贡“千年盐都”、“恐龙之
乡”、“南国灯城”、“美食之府”的
风光、人文、民俗。强化产品的
创新，推出四川首款“盐、龙、灯”
为主题的木质明信片，强化文化
传承推出《自贡方言》明信片，得
到社会各界的广泛好评。

邮票被称为一个国家的名
片，它体现一个国家或地区的
历史、科技、经济、文化、风土人
情、自然风貌等特色。为促进
自贡恐龙成为国家名片，2015
年11月17日，自贡市邮政分公
司公司与自贡市恐龙博物馆联
合召开了自贡恐龙邮文化研讨
会，为恐龙邮票的发行打下了
良好的基础。2017 年 4 月 17
日，经四川省自贡市工商行政
管理局批准，自贡市大山铺邮
政所正式更名为中国邮政集团
公司自贡市恐龙邮政所，标志
着全球首个以“恐龙”命名的邮
政所在自贡诞生；深获广大恐
龙文化爱好者和媒体推崇，成
为宣传自贡恐龙文化的又一亮
点窗口。2017年5月19日，在
四川省委省政府、四川省邮政
分公司、自贡市委市政府的支持
下，在自贡市邮政分公司的努力
下《中国恐龙》特种邮票正式发
行，作为我国首套恐龙邮票，获
得全球邮迷和恐龙文化爱好者
赞赏，有力推进了自贡的恐龙文
化的更好传播与发展。

新时代赋予新使命，新思
想引领新征程。未来，自贡市
邮政分公司将继续以党的十九
大精神为指导，坚定不移承担
起国有企业政治责任、社会责
任和经济责任，牢记“人民邮政
为人民”的初心和使命，为地方
发展继续贡献自己的力量。
徐鹏 华西城市读本记者 刘恪生

致力地方发展 彰显国企担当
中国邮政集团公司自贡市分公司为地方经济文化发展创造优良“软环境”
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繁忙的“双11”，揽投员向客户解答疑惑。 外国友人驻足灯会主题邮局欣赏明信片。

回望过去40年，在改革开
放的时代大潮中，中国邮政集
团公司自贡市分公司从未停
步，不断深化。特别是邮电分
营以来，独立运营之后，自贡市
邮政分公司走过了不平凡的历
程。作为国家重要的社会公用
事业单位，自贡市邮政分公司
始终坚持“人民邮政为人民”的
服务宗旨，为百姓提供优质的
普遍服务、特殊服务的同时，充
分发挥自身优势，积极融入地
方经济文化发展，依托“电商+
寄递业务”深入推进地方精准
扶贫工作，依托文化传媒业务
积极传播自贡地方文化，为自
贡经济文化贡献着自己的一份
力量。 助力农产品进城：便民服务站一角，待发货的血橙邮件。


