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2026成都社区少儿艺术节第二场初赛举行
全城招募持续升温

如何更好地深挖沙河街道本土历

史文化资源，推动文化品牌与商业业

态、社区治理深度融合？8月18日，成

都市锦江区沙河街道依托“聚沙议事·
汇智成河”民主协商议事平台，在汇泉

路社区宝墩书房举办文化品牌场景营

造与宣传推广民主协商议事会。街道

相关负责人、“两代表一委员”、社区治

理合伙人、品牌形象设计团队，以及社

区、辖区企业和居民代表齐聚一堂，围

绕本土文化品牌的场景营造、业态融

合、宣传推广开展民主协商，广集民智

共谋沙河本土文化名片落地见效。

□华西社区报记者高昊焜摄影报道

溯源地域文脉底蕴
“沙河宝”承载多重时代内涵

会上，有关人员介绍了“沙河宝”文化

品牌形象的前期协商、视觉形象设计及功

能定位等相关成果。

沙河铺始于宋代成都东路铺递驿馆，

是古时成都东向连通重庆的重要驿站，地

名由“沙河堡”演变而来。辖区留存李劼

人、王光祈、张大千等名人踪迹，承载攀成

钢老工业基地奋斗记忆，人文积淀深厚。

本次品牌形象以马为核心视觉载

体，秉持“承古驿之道，驰未来之途”设计

理念。古驿马承担文书传递、商贸流通

职能，代表忠诚勇毅、坚韧进取的精神，

勾连沙河的历史底蕴、当代活力与未来

愿景。

形象设计深度融合在地元素：马的鬃

毛提取锦江、沙河水流曲线形态，七缕鬃

毛对应街道下辖七个社区；星光眼眸体现

数字化转型发展导向；马蹄纹理复刻攀成

钢钢材纹路，致敬老一辈工业建设者；整

体采用白色主色调，契合“沙河文艺湾”发

展定位，形象不设置固定服饰，支持社会

公众开展二次创意创作。

“沙河宝”品牌名称面向社会公开征

集产生，寓意辖区每一位居民、每一家企

业，都是沙河弥足珍贵的财富，沙河亦是

宜居兴业的一方热土。该品牌明确三大

功能定位：当好文化翻译官，活化利用地

方历史资源，讲好沙河本土故事；当好商

业连接器，统筹聚合各类资源推动跨界联

动，释放辖区市场活力；当好治理柔性工

具，动员社会各方力量参与共建共享，实

现文化、商业与基层治理协同共进。

多方代表建言献策
破解品牌落地现实难题

随后，与会代表立足历史研究、产业

运营、公共文化服务、基层社区实践，围绕

历史挖掘、场景打造、科技赋能、群众参

与、资源联动等维度提出建议。

针对历史文化深挖，区政协委员、成

都市百家堂姓氏文化博物馆馆长郑华提

出，要进一步挖掘“420 无缝钢管厂”、红

色国防工业史等集体记忆，充实文化品

牌的红色文化内核，夯实文化项目历史

根基。

线下场景是文化品牌从图纸走向大

众的关键。成都光环购物公园运营总监

朱丹建议丰富公共空间视觉触点，依托

宣传栏、工作人员标识、便民物料等载

体，拓展实物化展示渠道，让文化品牌可

感可触。

如何调动群众参与热度成为现场热

议重点。市人大代表王畅建议举办“沙河

宝”二创设计赛事，面向青少年、居民征集

形象、表情包等创意作品，借鉴花车巡游

等活动形式，激发社会创作活力；双桂路

社区党委书记李毅则提出打造一街一景

主题打卡点位，将形象元素融入社区各类

活动，探索志愿服务积分兑换文创盲盒模

式，引导居民商家广泛参与二次创作，推

动品牌形象转化为群众日常生活的文化

印记。

科技为文化传播拓宽新路径。中国

移动锦江分公司副总经理寇科昊建议运

用 5G、物联网等技术，打造 AR 导览、直

播打卡、智慧步道等示范场景，推进老照

片数字存档；推动营业厅转型文化微展

厅，借助视频彩铃等数字化渠道拓宽传播

覆盖面。

公共文化资源实现借势联动。成都

市文化馆相关工作人员毛澜静提出，推

动“沙河宝”文化品牌嵌入市级群众文化

活动、志愿服务体系，依托市民文化学校

开发系列文创产品，联合打造特色打卡点

位，用好社会化合作模式开展品牌共创，

进一步放大品牌传播效应。

凝聚共识同向发力
推动品牌深度融入发展治理

活动最后，锦江区人大代表谢川结合

基层治理实践谈到，应当进一步凝练通俗

易懂的精神内核，找准居民、企业商家情

感共鸣点，推动本土商家开展品牌联名，

引导辖区群众和企业由被动接受转向主

动认同、自主使用。

会议对各方意见进行系统梳理，明确

将对收集的建议开展专题研究，进一步挖

掘、提炼、升华“沙河宝”的精神内核，并做

好意见反馈工作。

沙河街道相关负责人表示，文化品牌

形象的宣传推广重在找寻价值共鸣。街

道将坚持以文化人、以文润心，把“沙河

宝”品牌形象建设同社区发展治理紧密结

合，充分发挥多元主体力量，让文化品牌

真正扎根社区、服务居民、赋能企业，将文

化规划蓝图转化为群众看得见、摸得着的

实景成效。

成都市锦江区沙河街道开展文化品牌场景营造与宣传推广民主协商议事会

依托协商议事擦亮本土文化名片

民主协商议事会现场。


