
2026年马年春节假期，成都文旅市场热气腾腾，活力全开。以新津、彭州、郫都等为代表的区（市）县，凭借丰富的年俗活动、创新的场景营造和深厚的

文化底蕴，吸引了大量市民游客走出家门，在传统与新潮的交融中感受浓浓年味，共同绘就了一幅“人气旺、消费热、年味浓”的新春画卷。据统计，春节假

期，新津区累计接待游客173.88万人次，实现旅游总收入10.46亿元；彭州市累计接待游客219.08万人次，实现旅游总收入15.45亿元；郫都区累计接待游客

125.97万人次，实现旅游总收入8.58亿元。三地核心数据均实现显著增长，为成都春节文旅市场赢得了“开门红”。
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春节假期成都文旅市场“火力全开”
多地喜迎“开门红”

春节期间，新津区以“赶场+村糖”

为特色，将百年古街与田园盛会巧妙结

合，累计接待游客 173.88 万人次，同比

增长11.64%；旅游总花费10.46亿元，同

比增长39.75%。

在新津的文旅版图中，太平老街成

为人气焦点。百年古街上，黄州会馆修

缮后试运营，川剧折子戏连台，场场爆

满；新开业的太平书院座无虚席，大年

初六李伯清的散打评书专场更是一票

难求。市民游客或在会馆中翻阅老街

往事，或在书院里品茗听书，古街因文

化的注入而重焕生机。

天府农博园则成为新津春节的“流

量担当”。以“逛村糖会·品新津味”为

主题的“村糖会”市集，七大展区、86个

展位集中展示了黄辣丁火锅、农博生

鲜、红糖糍粑等“新津好物”，人头攒

动。此外，上万平米的油菜花迷宫成为

亲子乐园，夜晚的大田灯光秀和篝火晚

会则让田园浪漫持续加载。在宝墩国

家考古遗址公园，第三届宝墩“村晚”将

古蜀文明与乡村烟火深情相拥，“探坑

寻宝”考古研学、传统拓印、猜灯谜等活

动，营造出独特的“古蜀年味”。
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彭州市以“来彭州 马上彭派”为主题，推出“1+2+5+N”

全景式文旅矩阵，累计接待游客 219.08 万人次，同比增长

16.01%；实现旅游总收入15.45亿元，同比增长16.06%。进

入龙门山旅游区的主要路段上行车流达22.7万辆次，文旅

活力可见一斑。

“关口棒棒会”与“龙兴妙集”两大拳头活动热度空前。

升级后的“关口棒棒会”由小火车串联五大主题区域，超级

大马戏、集章打卡、年货采购等活动吸引游客91.8万人次，

热度跻身成都春节活动榜单前五。“百里一·龙兴集”打造的

“龙兴妙集”宋潮新春体验，白日逛集、夜晚赏秀，春节期间

吸引客流超172万人次，大年初一单日客流突破30万人次，

其“村糖会”更登上央视除夕特别节目。

全域旅游同样精彩纷呈。丹景山梅谷梅花绽放，宝山

冰雪温泉嘉年华热度不减；海窝子古镇以非遗打铁花、鱼

灯巡游等活动接待游客20万人次，同比增长126.8%；白鹿

音乐旅游景区融合法式浪漫与国潮元素，吸引多国游客。

多元场景与政策赋能，带动全域村糖市集销售额达 6832

万元，文旅消费潜力充分释放。
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郫都区依托“古蜀望郫都·骐骥焕

新春”主题，构建“1+10+N”新春文旅活

动矩阵，累计接待游客 125.97 万人次，

实现旅游总收入8.58亿元，两项核心指

标均创近年新高。

科技与古蜀的碰撞成为郫都春节

的一大亮点。成都科幻馆“星云奇妙

夜”第三季点亮夜空，马年定制光影水

秀、机器人舞蹈、机械狗“笨笨”变装秀

等科技感十足的活动，搭配国风巡游，

成为亲子家庭和年轻人的夜游顶流。

望丛祠新春影视嘉年华则让千年古蜀

文化与影视 IP、汉服巡游深度融合，沉

浸式体验吸引大量游客打卡。

乡村与城市同样好戏连台。广福

村的割韭菜、包饺子年味活动，青杠树

景区的川剧变脸，蝴蝶村的传统婚俗文

化，以及“运动成都·力市”全民健身赛

事，让年味遍布城乡。佛罗伦萨小镇的

购物优惠、文化馆与图书馆的展览、民

俗表演、全家福免费拍摄等文化惠民活

动，让市民在家门口尽享高品质文化大

餐，形成全域皆景、全民共享的新春文

旅格局。
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彭州关口棒棒会。

郫 都 区
举办多元活动
吸引游客。

新津太平老
街人潮涌动。

□华西社区报记者李玥林受访者供图


