
“热辣”生活新坐标：花田与社区里的火锅
秋日花田火锅
丰收场景里的新“流量地标”
十月的成都，稻谷金黄、芙蓉正艳。趁着

国庆中秋假期，不少市民选择走出城市，在近

郊的田园间打卡特色餐饮体验，其中，“花田

火锅”成为最具烟火气的新场景。

在崇州隆兴镇黎坝村和白头镇五星村，

不少花田火锅在秋日丰收氛围中重新开

业。帐篷、灯串、户外桌椅围绕稻穗与花海

布置而成，游客围炉而坐，在微凉的秋风中

感受火锅的热气。

“现在天气不冷不热，是最适合户外火锅

的季节。”四川省火锅协会严会长介绍，“崇

州、龙泉等地的花田火锅做得比较成熟，有的

还叠加了露营、音乐节、美食市集等活动，带

动人气非常旺。”

在黎坝村的“农博记忆·花田火锅”，每逢

周末或节假日，游客都需提前预约。主理人

介绍：“10月客流跟春季持平，白天是家庭游

客多，晚上是露营团体。”

花田火锅不仅满足了游客“打卡+美食”

的双重需求，也成为乡村旅游的新增长点。

根据四川省火锅协会统计，国庆中秋假期期

间，全省近郊“花田火锅”平均上座率达91%，

较平日提升近40%。“火锅本身是城市文化的

代表，而当它走进田野，就成了乡村文旅的

‘社交新入口’。”严会长说。

社区火锅
城市烟火的“恒温场”
如果说花田火锅是“周末生活方式”的

象征，那么社区火锅则是成都居民的“日常

温度”。从金牛到双流，从龙泉到新津，社区

火锅的烟火气正从小区门口弥漫到城市各

个角落。

“社区火锅肯定更占优势，因为它就在城

里头嘛。”严会长介绍，“像罗二火锅、冯校长

火锅、笨小孩火锅这些，都是我们做得比较好

的社区业态。”

其中，位于金牛区的“燚叁三火锅”国庆

中秋假期期间日营业额保持在 1 万到 2 万元

之间，高峰期排号超过20桌。“做社区火锅就

是服务周边常住人群，把味道和品质打磨到

极致。”该火锅店负责人杨总说，“宁愿少挣

钱，也要让居民形成信任感，才能做到复购。”

社区火锅的选址逻辑也更加务实——不

进一线商圈，而是选择“一流商圈的二三流位

置”，既能享受外溢客流，又能避免高租金压

力。如今，这种以 100㎡左右、装修投入约

20-30万元的小型火锅店，已成为成都餐饮市

场新的主力形态。与此同时，菜市场、商业街

区、社区广场正在成为“火锅+生活”的新场景。

“双业态”融合
火锅创新的成都范式
当下餐饮业进入存量竞争阶段，成都火

锅的创新正从“单一爆款”转向“组合创新”。

花田火锅与社区火锅的“双业态”组合，正成

为品牌寻找新增量的典型路径：一头连接文

旅流量，一头扎根日常生活；

一边是体验经济，一边是生活刚需。

据四川省火锅协会相关数据显示：花田

火锅类文旅餐饮今年秋季客流量同比增长

28%；社区火锅门店数量同比增长 35%，消费

者复购率超过七成；约四成火锅品牌正在尝

试“火锅+露营”“火锅+咖啡”“火锅+夜经济”

等创新融合形式。

花田与社区看似一远一近，实则共同指

向成都人的“生活半径”。前者是“走出去”的

浪漫，后者是“回家来”的温度。当火锅的热

气在秋风中升腾，也升腾起这座城市独有的

热辣生活力。

在秋意渐浓的成都，火锅的香气再次成为城

市的“流量密码”。从田野间的“花田火锅”，到家

门口的“社区火锅”，一场关于“热辣生活”的新趋

势，正在天府之国悄然升温。

□华西社区报记者杨春梅
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