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3月29日，由华西社区报主办、成都市

青羊区苏坡街道办事处清波社区承办的

“2025绿色生活节暨消费进社区主题活动”

在成都市青羊区苏坡街道清波社区圆满举

行。活动通过消费教育宣讲、公益律师咨

询、消费维权知识问答等形式，让居民了解

到更多的消费维权知识，打通消费维权服务

“最后一公里”。

在活动现场，多乐士以“焕新生活 一

‘漆’出发”为主题打造的沉浸式展位最为亮

眼，吸引众多居民关注，打通“墙面焕新最后

一公里”，为社区涂刷提供方便快捷的服务。

沉浸式体验

居民点赞标准化服务

“植本漆在淳零科技的基础上，采用

全新净源配方，获得美国农业部48%生物

基认证，拥有19大全效功能，更有抗菌防

霉、高效除醛等功能，进一步提升居住空

间的舒适性。同时，多乐士森呼吸淳零植

本漆获得五重国际认可。”多乐士工作人

员通过产品展示向社区居民展示其环保

产品与标准化服务体系，传递绿色家居理

念，助力可持续生活方式的普及。

参与此次活动的是多乐士焕新服务

团队，据了解，多乐士焕新服务自2008年

在中国市场推出以来，已累计服务家庭超

50 万户，在提供专业空间配色方案的同

时，通过“5天标准化服务”以及“8大安心

保障”，帮助消费者更快更好地提升家居

居住环境，实现“安心入住，快人一步”的

品牌理念，进一步推动墙面重涂行业更加

趋向于规范化。

面对价格、服务、质量等良莠不齐的行

业乱象，以及标准化、规范化、高质量化发

展的焕新行业呼声，多乐士焕新服务通过

不断的自我提升，在增强产品力的同时，也

在用不断精进的品牌力和服务力圈粉无数。

“以前觉得刷墙很麻烦，担心甲醛和工

期拖延，但多乐士的标准化服务让我觉得很

靠谱。”一位社区居民在现场了解后表示。

环保科技赋能健康生活

以服务提升消费体验

在现场商家宣誓环节，多乐士代表与

其他参展商家共同宣誓，承诺“提供优质

产品、保障消费者的消费体验”。这一环节

不仅强化了商家与消费者之间的信任，也

展现了多乐士对品质与服务的双重坚守。

近年来，改善住房环境已逐渐成为消

费者首选，从消费者需求出发，持续地进

行服务升级和创新，是多乐士焕新服务打

造重涂市场差异化，提升消费者满意度的

核心方法。而随着多乐士服务环节的越

发完善，服务系统的支持，对油漆工标准

化的培训，多乐士焕新服务把颜色、把更

环保的产品、把更标准可靠的服务带入到

更多的家庭中，用心焕新，让消费者得到

更高效且优质的服务。

多乐士焕新服务全国业务经理颜冬

表示：“让更多的消费者体会到更加快速、

更高效率、更有质量的焕新服务，是多乐

士认真坚持并长期要做的事情。多乐士

有能力、有条件、有责任利用和发挥好自

身优势，推动重涂行业的标准化工作，推

动重涂行业规范化健康发展，为消费者带

来更好的‘一站式’消费体验。”

颜冬介绍，所谓“一站式”服务，即客

户可享受“一步到位”的服务。不仅有焕

新顾问进行墙面检测，还可推荐适合的墙

面漆产品，搭配出墙面色彩，提供涂刷前

专业遮蔽保护、家具搬移、墙体处理、涂料

施工、涂刷后施工垃圾清理，家具归位、整

体清洁等涂刷服务。

作为绿色建材的倡导者，多乐士一直

致力于环保技术研发以及提供创新与可

持续的油漆涂料解决方案，其产品符合多

项国内外环保认证标准。在本次活动中，

品牌还特别展示了采用可再生原材料和低

碳生产工艺的涂料产品，让消费者直观感

受到环保科技的进步，同时让消费者体会

到更加快速、更加有效率、更加有质量的焕

新服务，帮助消费者重塑家居空间氛围，提

升家居品质，为提振消费信心贡献力量。

华西社区报记者 胡晴琴 受访者供图

多乐士亮相成都2025绿色生活节
助力绿色消费新风尚

多乐士亮相成都2025绿色生活节。

多乐士焕新服务全国业务经理颜冬（左一）与其

他厂商代表共同宣誓为消费者提供优质产品。

“以前觉得小区事务是人家的事，没想

到现在我们成了‘小区代言人’！”近日，成都

市温江区金马街道科源片区居民李阿姨举

着自拍杆，向居民直播运动公园的改造进

展。作为“亲邻婆婆嘴”队伍骨干，从“拍照只

会美颜”到能独立策划短视频，她直言“变化

太大”。

近年来，温江区金马街道科源片区以党

建引领基层治理创新，通过组建“亲邻婆婆

嘴”自治队伍，探索出“协商共治+资源联

动+文化浸润”的多元共治路径，推动商住小

区居民从“陌邻”向“睦邻”蜕变。

针对社区闲置空间，科源片区以“三步工

作法”激活微更新：通过议事会收集居民需

求，联动设计团队与商户共建多功能场景，设

立“微公益种子资金”孵化居民自创项目。

数据显示，辖区公共空间使用率提升

40%，居民自组织的广场舞队、读书会等常态

化开展活动，邻里黏性显著增强。

“下一步，我们将深化‘亲邻文化’品牌，

策划‘亲邻文化节’，结合达人资源打造特色

IP活动。”金马街道相关负责人表示，团队已

启动《亲邻科源》系列微纪录片拍摄，通过

“小区代言人”视角记录改造故事，计划在线

上线下同步传播，让更多人看到社区治理的

“温江路径”。

华西社区报记者 李玥林

“亲邻婆婆嘴”变小区代言人

多元共治让居民从“陌邻”变“睦邻”


