
的不同方式，还可以找“对象”！由于
紧邻鲁家滩婚姻登记处，“鲁西溪慈善
超市旗舰店”从诞生之日起就自带了
几分“婚恋色彩”，店里推出的“对象”
文创产品，正是鲁西溪与主理人因地
制宜联合打造的，获得众多到鲁家滩
来登记的青年男女的青睐。

据唐立冬介绍，“对象”是一款非
遗蓝染定制冰箱贴，由高校教师小印
和鲁西溪共创，旨在为来到鲁家滩登
记结婚的新人留下独特的纪念方式。
此外，鲁西溪还推出了“中国结”“皂旧
欢喜”等婚恋主题文创产品，这些产品
同步与公益慈善项目相连接。

华西社区报记者 刘俊
摄影报道

2023年重阳节，龙宇向和盛镇兰亭社区的老人们捐赠过节物资。
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近日，在经过前期的多方筹备后，
鲁西溪首家独立店铺——“鲁西溪慈
善超市旗舰店”落地成都市温江区鲁
家滩婚姻登记处旁，正式与市民见
面。近日，居民参观团走进“鲁西溪慈
善超市”，体验慈善与文化创意结合的
魅力。多名慈善文创主理人也来到现
场，为自己的产品“代言”。

吸引了大量市民前往的“鲁西溪
慈善超市”到底有何特别之处呢？“鲁
西溪是一家慈善超市、一个公益小站、
一个创意孵化器。”鲁西溪慈善超市主
理人唐立冬介绍，“我们超市的名字
就包含了慈善的寓意，‘鲁’取自鲁家
滩，‘西’意指温江位于成都的西边，

‘溪’代表慈善的传递如溪流般‘润物

靠国家助学金完成求学路一年至少做两次公益活动

一位青年慈善企业家的“反哺之路”
在成都市温江区和盛镇，有一位

名叫龙宇的青年企业家，一向对钱财
比较“手紧”的他却在做慈善上“大手
大脚”。“人要懂得感恩，这是我的‘反
哺’。”龙宇说道。

2023年重阳节，龙宇慷慨解囊，为
和盛镇兰亭社区的老人们捐赠了丰富
的过节物资，后又帮扶家境困难的中学
学子，为学子们的成才贡献力量。最
近，他早早地联系社区，准备今年再次
为老人们过一个难忘的重阳节出力。

1994 年出生的龙宇是温江和盛
人，“反转”似乎是他的一个标签。

和盛镇兰亭社区的居民都知道，
龙宇是个“穷小子”，由于父母离异、母
亲体弱多病，他家是成都市的低保户
家庭，龙宇母子俩一直靠着低保、残疾
人补贴等补助勉强度日，而龙宇的求
学之路也是靠国家助学金铺就的。

2012 年，龙宇考上了西昌学院的
水产养殖专业，本想着学成后就回乡
靠养殖业挣钱，结果他在学校里“不务
正业”，迷上了电子产品。2015 年，还
在读大三的龙宇和搭档们在挣到了一
笔启动资金后，成立了一家科技公司，
专门研发耳机。接下来的几年里，该

公司从3个人的工作室不断发展壮大
到如今的近百人，不仅在成都高新区、
温江区拥有多处生产、销售、办公地
点，还在广东东莞拥有精密的生产线，
成为了年收入超千万的小型私企。

从 2020 年开始，无论处于多么艰
难的境地，龙宇都坚持着一年至少做
两次公益活动的“约定”。

龙宇大学是在西昌读的，很多大
学同学留在了当地，其中有一位大学
同学在凉山当公务员，闲聊时说起当

地的小山村条件很艰苦，卫生情况很
差，需要帮助。于是，龙宇就以公司的
名义向山村捐助了几万块钱的生活用
品和卫生用品。“这算是我对‘母校’所
在地的一种回馈吧。”龙宇说道。

有了第一次“反哺”，就有第二次、
第三次……就算在2021年公司转型的

“阵痛”期，龙宇也参加了几次慈善活
动。“有一次，沱江需要采购鱼苗，用于
恢复生态，那次我们捐助了10万元。”
虽然从水产养殖专业“反转”到电子产

鲁家滩婚姻登记处旁的“鲁西溪慈善超市”。

开在婚姻登记处旁的慈善超市有趣又有爱

青年男女快来鲁家滩找“对象”

要强，不止这一场！蒙牛携手奥运共创美好未来
当地时间 8 月 11 日，巴黎奥运会

正式闭幕。作为奥林匹克全球合作伙
伴，蒙牛发布“要强，不止这一场”主题
电视广告（TVC），再次彰显其与奥运
精神的双向奔赴，未来将继续携手奥
运传递要强，不断为全球消费者带来
健康与快乐。

要强，是蒙牛奥运期间主要表达
的品牌主张。这一点，从蒙牛奥运期
间的TVC中得到完整体现。致敬平凡
人的要强，也始终贯穿了蒙牛整个奥
运周期的品牌活动。紧张激烈的赛
期，蒙牛根据赛事热点陆续发布“要强
不分奥运赛场”“要强不在乎聚光灯”

“要强不止一代人的努力”等系列主题
TVC……蒙牛不断深化“要强”与每个

人的关联，也让“要强”真正成为蒙牛
与亿万观众沟通的桥梁。

“奥运更开放”，是本届巴黎奥运的
主题。回望蒙牛的奥运之旅，也处处体
现着开放和自信。早在上海奥预赛上，
蒙牛集团总裁高飞赠送国际奥委会主
席托马斯·巴赫一把马头琴，展现了中
国的民族特色和文化自信。而在嘉奖
平凡人的“中国之夜”活动上，马头琴音
再次响起，这次的表演者是法国的艺术
家马修，他以一首蒙古族乐曲《万马奔
腾》，惊艳了在场中法各界人士。

“融合体育与文化是顾拜旦复兴
奥林匹克运动会时的主要目标之一，
中国之夜活动也成为这一理念的绝佳
体现。”国际奥委会主席巴赫在“中国

之夜”活动上说。
蒙牛在巴黎塞纳河畔举办了“我

为家乡健儿上大分”活动，并携旗下26
个品牌代言人共同为家乡健儿打call，
凝聚中华民族要强力量为中国加油，
燃爆塞纳河畔，让中国各地加油喝彩
的声音响彻世界。

让民族文化走向世界，促进文化交
流共融。在奥运这个体育与文化深刻
交织的顶级舞台上，蒙牛以自信、开放
的心态，抓紧一切机会展现中华民族灿
烂的文明，向世界讲好中国故事，也为
中法建交60周年献上了一份厚礼。

本届巴黎奥运会主打绿色、环保
与可持续理念，通过多种创新手段削
减温室气体排放，力图创造一届可持

续的奥运。绿色、可持续发展，这也是
蒙牛这家从草原走来的企业一贯坚持
的理念，与更可持续的奥运理念同频
共振。在塞纳河畔，蒙牛大胆打破空间
限制，用15万个废弃回收的牛奶盒，打
造了一个完全露天开放、近80米长的艺
术跑道展区，面向社会公众全面免费开
放。面向未来，蒙牛将继续发扬“天生要
强”的企业精神，站在世界舞台讲好中国
故事，为引领中国品牌走向世界、享誉全
球贡献新的更大力量。 （广告）

业，但通过公益“反哺”，龙宇又与水产
养殖联系了起来。

对于每年至少两次的公益活动，
龙宇有个“硬规定”：凉山必须有一次，
家乡和盛镇也必须有一次。“小时候，
每次社区有捐助活动都会想到我家，
现在我有一定的能力了，就想为家乡
也做点什么事。因此，每年我会根据
公司的利润和当地的需求，来确定公
益活动的类型，比如去年的重阳节，我
们买物资挨家挨户给老人们送温暖。”
龙宇说，他和公司的股东商量后决定，
每年会拿出年利润的 3%作为慈善基
金，捐赠给有需要的人。

除了做公益活动，龙宇在助力家
乡人员就业方面也作出了贡献。“招工
的时候如果是和盛镇的居民，我都是优
先考虑的，希望他们在家门口就能工
作，每天都能回家，这样就能少一些留
守儿童或者留守老人。”龙宇告诉记者。

2024 年，龙宇在慈善之路上将开
启新征程，他与和盛镇孵化的“鲁西
溪”慈善超市联手，计划推出慈善主题
产品，并在助残、特殊困境儿童的帮扶
上共创慈善基金。

华西社区报记者 刘俊 和盛镇供图

细无声’。”
对于普通市民来说，在鲁西溪慈

善超市可以购买慈善产品，店铺收益
将按比例捐入公益慈善项目，反哺本
地慈善帮扶行动，例如顾客购买“悦

木”的树皮画，就可以支持和盛镇残障
群体的创业就业项目；除了购买慈善
产品外，市民朋友还可以参加“鲁西
溪”举办的各种慈善主题活动，如医药
文化体验、垃圾分类宣传教育、家道文
化课堂等；此外，市民朋友也可以来慈
善超市做“一日店长”，不捐钱，捐时
间，以此方式支持公益慈善。

如果你是有特长、有想法的主理
人或公益组织，则可以和“鲁西溪”共
创慈善产品和服务，这里会为主理人
提供展示及销售文创产品的平台。目
前，鲁西溪已经链接各类主理人10名，
公益组织、爱心企业20余家，上架慈善
产品达150种。

来鲁西溪不仅可以找到参与慈善


