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7月18日上午，成都市武侯区人社
局开展的《工伤保险条例》颁布实施20
周年和职业伤害保障试点2周年宣传
活动吸引到众多企业员工参与。在美
团红牌楼站点及双华数字健康产业
园，通过现场宣讲、发放资料、咨询解
答等形式，向企业职工宣传《中华人民
共和国社会保险法》《工伤保险条例》
等，同时就大家最关心的问题进行答
疑解惑，进一步提高企业与员工的安
全生产意识和维护自身工伤保险权益
的意识。

近年来，武侯区坚持贯彻“增进民
生福祉要有力有效”的理念，锚定“重
点领域、重点企业、重点人群”强化部
门联动，以创新求突破，营造全方位、
多角度、频出新、广覆盖的工伤预防宣
传声势，有力开创工伤预防工作新局
面。

打造嵌入式社区共富服务综合体
这家开在党群服务中心的超市很特别

“这里的商品价格实惠，很多商品
在外面根本买不到，售货员也是认识
的街坊邻居，很有特色。”近日，位于成
都市温江区科兴路555号的“温有根”
超市火了。不同于一般的超市，这里
销售的产品均来自“三区”，即社区、园
区和对口支援地区，而超市“老板”正
是温江区天府街道天府家园社区。

销售“三区”商品

打造特色展销平台

今年 4 月 25 日，全新的天府街道
党群服务中心竣工。街道积极整合家
校企社多方力量，以零距离为愿景，以
幸福凝聚为核心，围绕“社区邻里情，
温江一家亲”主旨思想，将该党群服务
中心打造成嵌入式社区共富服务综合
体，“温有根”超市正是社区共富服务
综合体的重要组成部分。

走进“温有根”超市，200多平方米
的购物空间干净明亮，各类商品整齐
陈列在货架上。据天府家园社区书记
张艳介绍，目前超市上架产品从产地
上划分主要有三类：一是来自对口支
援地区的特色农特产品，如产自甘孜
州色达县的高原牦牛肉、特色藏皂、黑
青稞原浆啤酒、生榨沙棘果汁饮料等，
这些产品在一般的超市很难买到；二
是温江驻地食品企业所生产的各类

“温江造”产品，如香飘飘、菊乐、娃哈
哈等；三是来自温江各大社区的特色
农特产品，如出自天府街道的游家渡
火锅底料、西岭小雪矿泉水等。

温江与色达一直是结对帮扶协作
的关系，“温有根”超市也是温江区结
对帮扶地区农特产品展销中心。而对
园区企业及温江社区产品的展销，则
加深了居民对温江本地产品的印象，
强化居民的在地黏性。“我们希望打造
一个有地域特色、有温度承载、有在地
关联的特色展销平台，让‘温有根’超

市区别于其他超市，在这里购物，买到
的不仅仅是一件商品，更是一种情感
价值。”张艳告诉记者。

发展集体经济

链接慈善项目反哺社区

社区是群众幸福冷暖的温度计，
面对社区庞杂的民生事务，如何才能
充分调动公共资源，让社区治理更高
效、民生实事更贴心？如何才能改变

社区治理资金一味靠“输血”的原始模
式？带着这样的思考，天府家园社区
依托“温有根”超市的建立进行了积极
探索。

为了助力社区经济发展，天府家
园社区整合阵地资源，成立了“成都市
温有根天府商贸有限公司”，并以社区
公司运营的方式，打造集产品展销、公
益积分兑换等多功能于一体的“温有
根”超市。“简单点说，这家超市属于我
们社区集体所有，这也是居民们喜欢
来这儿购物的原因之一。”张艳说。

超市属于社区，而超市的收益同
样用于服务居民，反哺社区。天府家
园社区每个月都会选择一天举行公益
活动，免费为辖区的老人提供理发、
缝补、家政等服务，而公益活动的成
本正是来源于“温有根”超市收益。
同时，每位居民在超市消费 1 元，就
有 0·05 元自动捐入天府街道光芒慈
善基金，用于公益慈善项目和活动的
开展。

除了举行公益活动外，“温有根”
超市也是天府街道线下“志愿服务·爱
心慈善积分兑换”点位之一，可为辖区
3万余名志愿服务者、530名微网格员
提供“光芒卡”公益积分兑换服务，助
力街道公益慈善体系发展壮大。

家门口促就业

激发居民参与社区治理热情

“我刚放暑假回来，听家人说这里
有兼职，就过来试试，这个超市不仅为
我提供了暑期社会实践的平台，还能
多一份收入。”今年读大二的小李家住
学府家园小区，目前正在“温有根”超
市兼职当收银员，已经工作1个多星期
的她对这里很满意。

目前“温有根”超市有2名全职营
业员、5名兼职营业员，他们都是居住
在周边的居民。为群众提供家门口的
就业岗位，这是“温有根”超市开设后
的又一大利民举措。

因为前期拆迁修建产业园区，天
府街道辖区内三分之一的居民都已集
中安置到天府家园社区，做好安置居
民的就业服务工作，一直是社区工作
的重要内容。“前期我们初步合计了一
下，超市开张后至少可以提供3个固定
岗位，这对解决社区重点人群的就业
问题提供了帮助。并且依托超市我们
还衍生了一系列慈善服务活动，这又
进一步促进了居民参与社区治理的热
情，为构建共建共治共享治理格局赋
能。”张艳说。

据悉，“温有根”超市从今年6月26
日开始试营业，目前已与驻地20余家
企业建立常态化合作关系，上架的对
口支援地区农特产品、园区企业产品、
温江社区产品共计180余种。接下来，

“温有根”超市还将开设分店，以期将
这一服务模式惠及更多居民。

华西社区报记者 刘俊 摄影报道

扩面宣传多点发力 武侯区工伤预防“进三区”

源头治理，防治结合“治未病”。
建立武侯区重点行业企业实名制清
单，对清单内企业工伤事故风险逐一
排查，梳理工伤保险参保工伤事故发
生率等情况并建立重点行业企业风险
台账。同时，立足重点领域开展工伤
预防专场培训，夯实工伤预防根基。

据悉，2023 年共开展培训 168 场，

覆盖 3000 余人，其中，建筑工地专项
培训 27 场、职业病企业专项培训 24
场、危化企业专项培训 42 场、交通运
输专项培训50场、机械制造企业专项
培训 3 场、新形态就业人员专项培训
22场。

武侯区人社局扩面宣传，多点发
力“全覆盖”，积极开展工伤预防“进三
区”宣传活动，依托主流媒体平台、线
上媒体及线下宣传渠道形成宣传合
力。同时，打造集知识性、观赏性、宣
传性于一体的工伤预防示范街区，形
成多维高效的工伤预防宣传矩阵。
2023 年，完成工伤预防宣传资料及宣
传品制作5300份；开展“进三区”宣传
活动 12 场，发布宣传报道 36 篇次；选
择17辆公交车及地铁7号线进行工伤
预防宣传拉手投放；在1200栋楼宇、5
个LED大屏幕及地铁1号线进行工伤

预防宣传片投放，覆盖职工群众等约
2600 万人次，发放宣传资料及宣传品
5400余份。

“多管齐下，暖心守护‘新业态’强
化服务保障，细化服务举措，优化服务
流程，与平台企业、承办机构密切配
合，建立协调机制，稳步落实职业伤害
保障试点工作。同时联合行业主管部
门，持续开展新业态行业工伤预防专
项培训及走访慰问活动，为新就业形
态劳动者织密权益保护网。2024 年，
武侯区共作出职业伤害确认130件。”
武侯区人社局相关负责人介绍，下一
步，武侯区将不断完善工伤预防机制，
加大工伤保险相关政策的宣传力度，
推动工伤预防意识入脑入心，筑牢企
业安全生产防线，全力守护全区广大
劳动者的安全与健康。

华西社区报记者 沈悦 摄影报道

工伤预防宣传走进企业。

嵌入式社区共富服务综合体。

超市里各类商品丰富。


