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成都“响应停靠公交”到底咋运行？
2月6日正式上线，首批开行11条线路

需要乘坐公交车的上班族也许碰
到过这样的场景，赶着去打卡的早晨，
明明没人下车也没人上车的站点，公
交车还是照停不误。“停车、开门、再起
步”，赶时间的人，心更紧了。

“可不可以在这些站点不停靠？”
“可不可以节省这些时间，让公交运行
更有效率？”……为响应这些需求，2月
6日，成都市首批“响应停靠公交”将正
式上线，共有11条线路试运行。

乘坐“响应停靠公交”，乘客可以
怎么操作？应该注意什么问题？2月1
日，记者乘坐210A路响应式公交，现场
体验。上午11点左右，青羊区凯德风
尚公交站点，记者发现站牌上的210A
路的信息和其他线路区别很大。不仅

“210A”用红色标记，旁边还有铃铛图
标，站点图上写着“本线路为响应停靠
公交，如需下车请按铃示意”。停靠在
车站的210A车门上也用文字和图案提
醒乘客，“响应停靠公交，如需下车请
按铃示意”。

具体怎么操作呢？上车后，记者
看到车门处有两个按键，爱心座位处
也设置了三个按键。“如果需要在下一
站下车，乘客按动按键，司机就会收到
提醒下一站停靠。”成都公交集团客运
管理部副部长谈伟介绍，如果进站前
没有乘客按键或示意下车，站内也没
有乘客等候，站内没有其他公交车停
靠，同时满足这三个条件，公交车在这
一站就减速通过，省去“停车、开门、再

起步”的时间。
谈伟提醒，“响应停靠公交”并不是

按铃就可以随处停靠，为了交通安全和
规范考虑，公交车必须在站点停靠。

“响应停靠公交主要是为了节约
乘客时间，提高公交车运行的效率。”
210A线路车长林琳对此深有体会，以
210A为例，主要服务的是到青羊工业
园区的上班族，地铁中坝站、地铁培风
站是人流量较大的站点。但是这条线
路站点密集，有的小站经常没有人，在
早高峰如果站站停靠，整个车程在 40
分钟左右，如果实行“响应停靠”，应该
可以节约十几分钟。

并非所有公交线路都适合实行
“响应停靠”。谈伟介绍，他们在筛选

线路时，有三个标准：线路客流出行有
明显的“潮汐规律”，即高峰和平峰差
异较大；线路各站点间客流差异较大，
有的站点人特别多，有的站点人特别
少；站点不同时段间客流差异较大。

下一步，成都公交集团将针对“响
应停靠公交”做好宣传普及工作，在试
运行期间，车辆上会安排志愿者引导
讲解。同时，利用成都公交运营调度
指挥中心系统，精确统计线路站点的
客流数据，分析试运行线路效率的变
化，以便后续优化调整。

首批运行“响应停靠公交”的线路
是：122 路、143 路、203 路、210A 路、
210B路、316路、406路、410路、908路、
T1路、T1快线。 据“四川在线”

餐馆门口排起长龙线上平台订单猛增

成都餐饮消费市场红火开局
餐饮业是透视居民消费活力的重

要窗口，在成都，餐饮行业正在散发旺
盛的活力。“今年春节，餐饮业熟悉的热
闹场景又回来了，餐饮人的信心也回来
了。”小龙坎火锅相关负责人介绍，今年
春节期间，成都区域门店的来客数约为
4.6万人，较去年同期增长超六成。“由
于春节返乡、旅游等需求叠加，一些热
门城市及热门景区门店的生意也显著
回暖，甚至二线城市及准一线城市表现
有反超一线城市门店趋势。”

红红火火，足以形容这个春节的
成都餐饮消费市场。据监测，春节期
间，成都20个重点餐饮品牌的30个门
店客流量同比增长210%，营业收入同
比增长 45%—120%。其中，柴门餐饮
旗下12家门店的包间订单已排到正月
十五；大龙燚、蜀大侠、大妙、小龙坎等
火锅店再现超长排队场景，其营业收
入大幅回升，吼堂老火锅更是创下单
日排队4000单的历史最高水平。

热门餐饮门店一座难求

春节期间，无论是成都本地市民还

是外地游客都感受到了美食的强大号
召力，各大餐饮门店再现排队场景。大
年初四，吼堂老火锅创造了三年内的排
队新高峰，当天其太古里店实时排队
1800多桌，全天累计取号4000多桌。1
月28日下午3时，锦江区东大街吼堂老
火锅店外依旧排着长龙，映入眼帘的仍
旧是“火热”的场景。各地食客沿着下
东大街，一路排队百米有余。火锅店工
作人员在接受记者采访时介绍，从下午
3时开始预约取号，预约的是下午4点
30分以后的就餐位。记者注意到，短短
半小时，就有101桌可供1到4人用餐的
小桌预约完毕，另有30桌可供5-10人
用餐的大桌也已预约。

同样“大排长龙”的场景也在海底
捞成都阳光新业店出现。春节期间，
餐厅日均持续接待量环比增长了3成
左右。夜间消费尤其活跃，多为年轻
人聚餐，单桌消费价格也较上月有所
上升。在春节假期，中大桌和包间都
较为紧俏，其中包间至少需要提前2~3
天才能预订到。

统计数据也和这样“火热”的消费
表现吻合——大龙燚、蜀大侠、小龙

坎、青龙场温鸭子、悟园、院8里、大蓉
和、红杏、老房子、全聚德、孔干饭等重
点餐饮企业和轩轩小院、甘食记等城
市景区和商超型餐饮企业均已大幅超
越同期水平，而四川天府新区、新津、
金堂等近郊区域积极开展“大庙会”

“灯会”等各种新春活动，拉动附近区
域餐饮销售较去年春节增长约30%。

线上餐饮消费大幅增长

线上线下持续融合，成为这个春
节餐饮消费的亮点之一。数据显示，
春节期间，四川生活服务业线上消费
规模排名全国第三，比 2019 年同期增
长102.7%，其中餐饮消费约占30%。成
都万象城、大悦城，自贡中华彩灯大世
界，乐山烟火嘉州城，绵阳绵州记忆等
重点商圈（景区）餐饮商户占比超五
成。春节期间，全省线上餐饮消费规
模分别比 2019 年和 2021 年同期增长
59.8%和329.4%。

如位于天府广场的成都天方楼·
邂逅新派川菜清真店就在美团、大众
点评等平台节前推出了8-10人堂食特

惠套餐，引导市民游客提前线上下单，
春节期间到店就餐。“有了线上流量的
推广，相关套餐销量周环比增长了
70%。我们今年年夜饭套餐大多是通
过平台线上订购，快速恢复的客流和
营收也让我们对今年充满了信心。”餐
厅相关负责人告诉记者。

除此之外，川味预制菜也正成为
大众餐饮的重要选项，东坡肘子、东坡
扣肉、粉蒸肉、毛血旺、酸菜鱼等预制
菜品销售火爆。例如伊藤洋华堂、盒
马鲜生等商超推出的预制菜品备受消
费者青睐。成都餐饮呈现火爆态势，
是异地游客堂食与本地消费共同实现
的。异地游客最喜欢打卡的是川菜
馆，四川火锅、重庆火锅也十分受欢
迎，搜索量环比增长超一倍以上。

根据美团数据显示，元旦以来，成
都餐饮堂食线上订单量月环比增长超
40%，其中异地游客堂食线上订单量环
比增长超147%，与本地消费一起成为
当地餐饮消费回暖的双引擎。武侯
区、锦江区、成华区、双流区、青羊区是
成都餐饮堂食消费五大热门区域。

据《成都日报》


