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白 杰 品 股 放量

从“双11”购物车看消费新意

安全、速度快、用工省、污染少

智能建造是“技术引擎”

从出货区望向旁边的
结构生产车间，钢构件在
自动流水线上依次完成切
割、组对和焊接，机械臂将
焊好的构件转运至装修产
线。墙面安装、管线铺设、
天花封板……模块的“骨
架”逐步集成出墙体、机电
和围护结构。不远处，自
动导引运输车载着物料穿
行，智能喷涂机器人正精
准作业。

从“现场浇筑”“看天
吃饭”到“精控精造”“现场
吊装”，模块化建筑让“像
造汽车一样盖房子”成为
现实，是我国建筑业向

“新”而行的重要体现。
蒋礼说，模块化建筑

是装配式建筑经历半个世
纪发展后形成的高端产品
形态，凭借质量安全可靠、
速度快、用工省、污染少等
优点，在国内的落地应用
不断拓宽，也在海外市场
持续“圈粉”，广泛用于保
障房、学校、医院、文旅设
施、乡村农房等高度分化
的场景。

公共建筑对工期和运

维要求高，是模块化建筑
最先显效的领域。正在
建设中的深圳市人民医
院宝安医院，使用101个
可独立拆装的“抽屉模
块”，把医院建设的“工
期账”和“运维账”一起
算明白了。

“医院建设周期长，早
一天投用，群众早一天受
益。运用模块化建筑，我
们把常规3年的医院建设
周期缩短到了20个月。”
中建科工宝安医院项目副
书记朱珈乐说，“抽屉模
块”还解决了病房运维难
题，使用一定年限后可直
接将“抽屉”抽出维护或更
换，从而大幅减少维护作
业对医院日常运营空间的
占用。

居住密集区里盖楼，
怎么做到安静、精准、快
速、污染小？北京首个混
凝土模块化保障房项目，
海淀区定慧寺北地块保障
性租赁住房项目，通过模
块化建筑把大部分工序搬
进智能工厂，让现场作业
量更小、精度更高。

问：周四沪指低开，盘中冲高
回落，收盘下跌，你怎么看？

答：A股主要股指周四多数下
跌，创业板指收跌2.44%表现最差，
科创指数逆市飘红。盘面上超
4600只个股下跌，地面兵装、稀土、
白酒涨幅居前，贵金属、游戏、机器
人板块领跌。截至收盘，全市场涨
停37只，跌停5只。技术上看，沪
深股指均失守5日均线，两市合计
成交19320亿元环比增加；60分钟
图显示，各股指均失守5小时均线，
仅创业板指60分钟MACD指标仍保
持金叉状态。从形态来看，受外围
消息面刺激，国产替代概念早盘一
小时带动各股指冲高，科创50指数
一度涨近5%，涨幅最小的沪指也一

度逼近3700点整数关口，不过随着
消息面扰动发酵，市场逐级回落直
至收盘。值得注意的是，沪指收盘
仍守住了60小时均线，这也说明短
期仍有望再次获得支撑，而科创50
指数已经突破10月23日高点，这
也意味着打开了上升空间，由于近
期放量明显，不排除科创50指数未
来回到8月至9月平台的可能。期
指市场，期指合约合计成交量增
加、持仓量减少，各合约负溢价水
平整体有所增加。综合来看，市场
虽冲高回落，但放量主要集中在早
盘红盘冲高阶段，资金承接力度尚
存，一旦消息面平复，市场仍有望
重新夺回5日均线。

资产：周四按计划以57.7元均

价卖出大族激光7.8万股，之后以
55.4元均价买回7.8万股；另以70.3
元均价卖出华工科技12万股，之后
以68.4元均价买回12万股。目前
持有南天信息50万股、梅安森62万
股、环旭电子50万股、华工科技12
万股、瑞华泰46万股、亚翔集成7.2
万股、中天科技21万股、大族激光
7.8 万股。资金余额 12940525.08
元，总净值 67798145.08 元，盈利
33799.07%。

周五操作计划：大族激光、华
工科技拟先买后卖做差价，中天科
技、南天信息、瑞华泰、亚翔集成、
环旭电子、梅安森拟持股待涨。

（炒股有风险，投资需谨慎）
胡佳杰

智能建造，是贯穿模
块化建筑全生命周期的

“技术引擎”。中建海龙科
技智能建造产业园负责人
郭正廷说，模块化建筑是
工业化、数字化、智能化对
传统建筑业的深度融合，
是产业链各环节协同方式
的一次系统性升级。

模块化建筑怎么兼顾
“工厂造得好”和“现场装
得上”？记者在中建海龙
科技智能建造产业园的数
据大屏幕上看到，设计阶
段，整栋楼先在建筑信息
模型（BIM）里“造”一遍，
依托数字化设计管理平台
（DDS），电脑同步推演工
厂制造和现场装配，逐一
确定每个构件的尺寸、材
料和安装位置，并赋予相
应编号。

模块化建筑在精度、

隔音、防水、绿色低碳和后
期运维可追溯上具有系统
性优势，但更大规模落地
应用仍需打通产业协同堵
点。

政策助力，将为模块
化建筑进一步落地应用创
造 探 索 和 迭 代 空 间 。
2026年5月，国务院印发
《城市更新“十五五”规
划》，明确提出“发展智能
建造，培育现代化建筑产
业链”“推广装配式装修”

“稳步发展装配式建筑”。
展望“十五五”期间，

政策、科技、产业同向发
力，建筑业智能化、绿色
化、融合化发展新范式日
益成熟，以模块化建筑为
代表的装配式建筑发展前
景更加广阔。

新华社记者 王优玲
苏晓洲

11月6日，广东惠州，中建科工钢结构
模块化产品智能工厂出货区，几台叉车来回
穿梭，将一个个银灰色“房屋模块”推上重型
卡车。记者看到，每个模块占地约50平方
米。推开门，精装卧室家具齐全，暖棕幕墙
错落排布；厨房装着电磁炉和抽油烟机；全
屋智能控制系统和各类家电已完成安装与
联调。

“每个模块都有自己的‘身份证二维码’。”
中建科工副总经理蒋礼指着模块侧壁上一
张巴掌大的标签说，扫码就能看到它的生产
批次、质检报告、吊装编码和安装顺序。这
批300多个模块从广东的口岸登船，抵达澳
大利亚后吊装组合，能快速建成一座8层和
一座4层的学生公寓。

电商平台纷纷加码服务类供给

今年“双11”期间，实物消费提
质升级与服务消费扩容增长双向
协同，让消费者的购物车更丰富。

数据显示，“双11”期间天猫平
台国补覆盖的手机品类增长超9
倍，电视、智能家居等均实现两位
数增长；淘宝闪购上母婴、家用电
器等品类交易同比增长超七成。

各大电商平台在原有实物商
品大促之外，纷纷加码服务类供
给：京东首次展示超百项细分服
务产品，并针对隐形收费、售后缺
失等服务消费痛点发布京东服务

“333”计划；苏宁帮客推出9.9元
全屋家电检测、地暖清洗优惠套
餐……

更令人瞩目的是，Token（词
元）以独立品类在多个电商平台上
架，看不见、摸不着的算力服务，变
成可以下单的商品。

“现在可选的服务种类越来越
丰富，我给自己和家人囤了好几
样。”来自北京的冯先生向记者分
享了“双11”购物清单——两天一
晚的京郊酒店优惠套餐、上门保洁
十次卡……“在大平台选购这类服
务套餐，性价比高，履约和售后也
更有保障。”他说。

今年以来，《关于推进服务业
扩能提质的意见》《扩大消费“十五
五”规划》等陆续发布。数据显示，
前三季度我国服务零售额增速快
于商品零售额4个百分点，已成为
居民消费的重要增量来源。

业内专家认为，我国消费市场
已进入“商品+服务”双轮驱动的发
展阶段，服务消费日益成为拉动消

费增长的重要引擎。老百姓期盼
的养老、文旅等服务消费蕴藏巨大
发展空间，成为扩大内需的有力抓
手。

AI加速融入电商全链条

记者在采访中发现，淘宝、抖
音、拼多多等电商平台在今年“双
11”期间均实现了AI购物功能嵌
入，且持续迭代升级。

去年，淘宝、京东等率先将AI
导购嵌入平台，可满足商品问答、
拍照搜货等基础需求。今年，原有
平台AI持续迭代，部分平台首次面
向消费者上线对话式AI购物助
手。一键梳理购物车商品、完成叠
加补贴自动核算、全程跟进售后事
项……不少消费者感受到，AI购物
助手更“聪明”了。

来自安徽的“95后”上班族张
宁对此深有体会：“往年要花不少
时间领券、比价，各种优惠规则看
得眼花缭乱。今年AI购物助手帮
我算好补贴、梳理方案，省去很多
麻烦，让我实实在在感受到了大促
的实惠与便利。”

对商家而言，AI承担着提质增
效、优化体验的任务。千问办公在

“双11”前上线电商版，让AI前置承
接经营分析、素材生成等事务；京
东京麦AI经营中心在“双11”前完
成升级，面向商家开放数十款核心
工具，覆盖选品、运营、履约、售后
完整经营链路。

中国国际电子商务中心电子
商务首席专家李鸣涛表示：“AI深
度嵌入消费链条也对其准确性提
出了更高要求，一旦出现消费纠
纷，AI是否需要承担相关责任也需

要从法律、规则层面进一步细化明
确。”

平台出海加速
双向跨境流通更活跃

淘宝首次一键打通海外渠道，
支持商家依托原有店铺、原有货品
同时运营国内、海外两大市场；速
卖通官方仓覆盖西班牙、法国等6
国，“双11”前海外仓备货规模同比
增长146%……

随着全球数字消费兴起、跨境
电商政策不断完善，今年“双11”期
间，不少商家平台将目光投向海外
市场，寻求新增量。

出海创意营销服务企业负责
人孙妍妍说：“我们追求的不是简
单把商品卖到海外，而是搭建双向
流通通道，助力中国制造向中国品
牌转型，推动内外市场更好联通。”

平台加速出海的同时，优质进
口消费品也通过跨境渠道丰富着
国内消费者的购物车。

家住上海的刘女士今年“双
11”在天猫国际选购了澳洲奶源的
婴幼儿辅食、来自比利时的营养补
品等。“以前不少海外本土品牌很
难买到，现在平台保税仓备货充
足，通关配送速度也快，不用出境
就能淘到世界各地的特色商品。”
她说。

“双11”第18年，供给在丰富、
体验在优化、市场在拓展，变化中
有一条主线始终清晰——顺应消
费者需求变化，推动供给扩容提
质，持续挖掘消费潜力、扩大消费
空间，让供需在良性互动中释放更
大活力。

新华社记者 何晓 王雨萧

“造车式”建房升温
智能建造大显身手

从“晒”成交数据到
聚焦供给、服务质量，今
年“双11”呈现不少新亮
点：服务供给更丰富、AI
购物助手更“聪明”、出
海成为新增长点……这
场消费热潮，既见证居
民消费需求持续升级，
也彰显超大规模国内市
场的韧性与活力。

11月11日，工作人员在贵州省都匀市电商快递物流园分拣包裹。新华社发


