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我在现场

11月8日，第36届中国新闻
奖评选结果揭晓，我参与采写的
《黄杨钿甜“天价耳环”事件追
踪》报道获得深度报道二等奖。

时隔一年，回首此稿采访、
写作过程，感慨万千。

2025年7月16日19时36分，
雅安联合调查组发布《关于网络
反映黄杨某甜“天价耳环”有关
问题调查处理情况的通报》，对
黄杨钿甜父亲杨某违规经商办
企业问题、故意隐瞒违法生育二
孩以及“天价耳环”等问题进行
了回应。

19时42分，封面新闻发布深
度调查报道《黄杨钿甜“天价耳
环”事件追踪》，对该事件详情与
舆论焦点展开追踪报道。

至次日10时，相关信息在网
络公开平台传播超过25万条，评
论超过75万条。

一篇通报、一篇调查厘清了
客观事实，基本回应了舆论场上
的质疑声。封面新闻也获得大量
网友点赞：“这才是严肃媒体该做

的事，只有去调查才会有真相。”

第一时间介入打下良好基础

2025年5月15日，我接到单
位派题，要求关注“230万元耳环”
争议一事。同时收到提醒：除不
合理收入外，还应关注黄杨钿甜
父亲是否为雅安市公职人员，是
否存在违规、违纪、违法的情况。

当天，我采访黄杨钿甜父亲
杨伟无果，但通过知情人，核实
到其2011年至2017年为雅安市
公职人员，至2025年已离职8年。

随后，我将采访情况汇报给

部门领导，并按要求交稿《黄杨
钿甜佩戴高价耳环引热议，其父
亲为公务员？知情人：辞去公职
已八年》。

该稿件登上微博热搜榜，单
条阅读量达数千万，成为全网独
家回应报道。

进入6月，事件持续发酵，公
众需要真相，我们持续追踪。

多方调查成稿全网阅读过亿

第二阶段的采访是从2025
年7月10日下午开始的。

我们兵分四路开展跨区域
实地核查：赴雅安市纪委监委调
阅资料、赴雅安市荥经县走访黄
杨钿甜的邻里亲友、赴广东省惠
州市和深圳市直面核心当事人、
在成都暗访高端珠宝门店核验
细节。

同时，我们大量翻阅网友的
留言，聚焦舆论争议焦点，多方交
叉求证、严谨核实，最终经后方团
队层层把关，于7月16日推出深度
调查报道，还原事件真相。

独家调查发布后，第一时间
引爆舆论，新华社、人民日报等

央省级媒体微信公众号纷纷全
文转载，相关文章24小时阅读量
均突破10万。其中，封面新闻微
信公众号阅读量达到20.8万。
微博上，大量媒体将该稿件拆条
后进行二次创作并发布。其中，
封面新闻微博账号主持的话题

“黄杨某甜天价耳环事件追踪”
阅读量达到9014万；话题“黄杨
钿甜230万元耳环实际不超300
元”阅读量达3991.8万，单条稿
件阅读量达1672万。

据不完全统计，仅封面新闻
全网账号主持发布的信息，阅读
量就近2亿。

大量读者留言点赞：“这才
是专业媒体该做的事，只有去调
查才会有真相”“有采访调查才
会有真相，实地调查多方求证的
媒体才是值得尊敬的专业媒体”

“这是一篇专业报道，现在谣言
越来越多，就应该多一些这样的
报道”“还得是专业媒体，一出手
就真相大白了”。

既有收获，也有遗憾

“天价耳环”系列稿件是全

网独家。回过头来看，由于我的
疏忽，仍留下了一些遗憾。

首先是配图方面，侧重于展
现耳环的鉴定痕迹，选择了耳环
背面图，而遗漏了正面图。

其次是辟谣方面，“格拉夫
2018年才出蝴蝶耳环”“经纪公
司说耳环是品牌方借的”“爸爸
说耳环是买的”等谣言也没有尽
数辟除。

时隔一年，回首这篇报道的
采写，我更加意识到，采写调查
新闻，我还有很多路要走。首先
是要将调查意识深深印在脑子
里，没有调查就没有发言权；其
次要强化证据意识，重书证轻人
证，每个证据都要有闭环的佐
证；再次是强化细节意识，热点
选题会面对全网上亿人的审视，
不能忽略每一个细节。

总之，很幸运能够参与此次
采访，近距离学习前辈们的解题
思路、封面舆情智库看待问题的
视角，以及同事们的采访对话技
巧和取证技巧。

华西都市报-封面新闻记
者 杜卓滨

华西都市报讯（记者杜卓滨）
铁肩担道义，妙手著文章。探寻事
件真相、回应公众关切，是封面
新闻人坚持不懈的职责与使命。

11月8日，第36届中国新闻
奖评选结果揭晓，封面新闻两件
作品上榜。其中，《黄杨钿甜“天
价耳环”事件追踪》获深度报道

二等奖；《儿童安全手表成“社交
硬通货”！电话手表暗藏“生意
经”？》获舆论监督报道三等奖。

2025年5月，黄杨钿甜“天价
耳环”话题在网上迅速发酵。面
对扑朔迷离的网络传言，封面新
闻记者兵分多路，多方调查核实，
推出《黄杨钿甜“天价耳环”事件

追踪》报道，还原“天价耳环”的真
实价值、网传亿元别墅的真相，梳
理黄父违法违规细节，厘清黄杨
钿甜姓氏的由来、“注册资本1000
万元”公司连夜转让的缘由，深挖
舆论背后的推手。稿件发布后引
爆舆论，收获大量读者点赞。

《儿童安全手表成“社交硬

通货”！电话手表暗藏“生意
经”？》报道在封面新闻客户端、
官方微博发布后，登上微博实时
热搜榜首，持续在榜超6小时，单
条微博阅读量超700万，相关话
题阅读量超过1.6亿；各大媒体、
门户网站纷纷转载，作品入选中
央宣传部“三好作品”和中国记

协“我的代表作”。在社会各界
共同推动下，2025年12月2日，
国家市场监督管理总局批准发
布了编号为GB 46859-2025的
《儿童手表安全技术要求》国家
标准，这是国内首部针对儿童手
表安全的强制性国标，将于
2027年1月1日起实施。

“一块‘小天才’手表里藏着100
个‘好友’，主页点赞破50万——这
样一个账号能够卖到500元……”

2025年11月12日，《儿童安
全手表成“社交硬通货”！电话
手表暗藏“生意经”？》一文在封
面新闻客户端、官方微博发布
后，登上微博实时热搜榜首，并
持续在榜超过6小时，相关话题
阅读量超过1.6亿。

在社会各界的共同推动下，
同年12月2日，国家市场监督管理
总局批准发布国内首部针对儿童
手表安全的强制性国家标准，旨
在治理儿童手表诸多乱象。

2026年11月8日，第36届中
国新闻奖评选结果揭晓，该报道
荣获舆论监督报道三等奖。

聚餐中聊出的选题

这个选题，源于一次家庭聚
餐上的聊天。

2025年10月末的一个周
末，在家庭聚餐的饭桌上，上小

学的侄女、侄儿各自拿着一块儿
童手表，时不时低头回消息，还
忍不住傻笑。他们的举动引起
了我的注意：小小手表里，到底
藏着什么秘密？

和两个孩子聊了一个多小
时，我才发现，一块儿童手表背后
藏着一套“江湖社交”：谁的好友
多、谁的主页点赞高，谁在班里就
更有“面子”；“靓号”可以买，“高
粉号”可以卖，甚至还有代养号、

刷赞、租号。这让我大吃一惊。
于是，我和同事杨澜开启了

为期两周的深度调查，最终将一
块手表背后的儿童“社交江湖”
与灰色产业链清晰地呈现于公
众面前。

报道在封面新闻客户端、官
方微博发布后，登上微博实时热
搜榜首，并持续在榜超过6小时，
单条微博阅读量超700万，相关
话题阅读量超1.6亿；各大媒体、

门户网站纷纷转载，作品最终入
选中央宣传部“三好作品”和中
国记协“我的代表作”。

作为记者，报道被更多读者看
到是一件无比欣慰的事，但更值得
欣慰的是，它被相关部门看到。

2025年12月2日，国家市场
监督管理总局批准发布了编号
为GB 46859-2025的《儿童手表
安全技术要求》，这是国内首部
针对儿童手表安全的强制性国
标，将于2027年1月1日起实施。

舆论监督报道三点体会

回顾此次采访过程，我们对
舆论监督报道有了更多思考。

做好舆论监督报道有三点，
一是选题要慎。结合一线采访
经验，我深刻体会到，主流媒体
开展舆论监督工作，应当摒弃博
眼球、追逐流量的浮躁心态。唯
有守住这份专业与底线，才能打
磨出兼具专业深度、新闻锐度与
民生温度的好作品。

二是采访要全。证据扎实、
事实完整是新闻报道的“生命
线”，最忌信息片面、链条残缺；
证据一旦有漏洞，报道便失去价
值，还会埋下隐患。

三是表达要活。既要有直
面问题、揭短亮丑的锐度，坚守
媒体担当；也要有人文关怀，聚
焦个体处境、关照民生细节，让
文字有温度。

回过头看，一篇稿子、一次
获奖，其实只是一个缩影。其背
后，是作为新闻工作者长期在一
线采访的专业坚守：不追热闹、
盯住真问题，不偷懒、做实证据
链，不煽情、守住表达分寸，不省
流程、对每一个文字负责。

获奖是鼓励，更让我明白：
一线记者的价值，永远在现场，
更在于愿意花时间、沉下心，深
挖那些被忽略的真相，记录那些
悄然发生的变化。

华西都市报-封面新闻记
者 邹阿江

穿过迷雾，直抵真相

封面新闻两件作品获第36届中国新闻奖

记者的价值永远在现场
揭露儿童手表灰色产业链，这篇报道荣获中国新闻奖

没有调查就没有真相
《黄杨钿甜“天价耳环”事件追踪》报道获中国新闻奖
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