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WTT蒙彼利埃冠军赛激战之际，短视
频平台上一些所谓的“赛事直播间”也十
分热闹：主播亢奋解说赛事，比分不断变
化的间隙，还传来“赶紧去拍”的催单声。

然而，这场观众以为正在进行的比
赛直播，事实上只是旧赛事声音与虚假
比分拼接出的流量骗局。吸引球迷停留
之后，主播又以选手拿到局点、比赛暂停
为由，推销各类商品。

这些假赛事直播是怎么把球迷的关
注变成带货生意的？编造比赛情况、盗
用比赛音视频，又会触犯哪些法律法规？

伪造比分、虚假解说
比赛假直播引围观

北京时间11月1日下午1点多，距离
2026WTT蒙彼利埃冠军赛女单半决赛
孙颖莎对阵王艺迪的比赛正式开赛还有
5个多小时，社交平台的多个直播间却已
经上演12比11的局点大战。

然而，这场紧张的对决，从头到尾都
是主播虚构出来的，目的就是引导直播
间观众购买他们推荐的产品。

在网络上，不少网友吐槽自己刷到
过这类假直播——

一位网友表示，亚运会期间，她经常
在各个平台刷比赛，发现一些粉丝数较
少的直播号在播放比赛画面，她本以为

是粉丝在现场拍摄，没想到随着直播间
观看人数逐渐变多，主播开始讲解购物
车里的产品，催促大家下单。

乒乓球爱好者韩女士经常和女儿一
起看比赛，她说，自己前不久也刷到过假
直播。“有一场比赛，我以为关注的选手
马上要输了，但看其他报道，发现这个比
赛实际上早就打完了，直播间里落后的
选手其实一局都没丢。”

刘女士也有类似经历，她最初觉得
比赛精彩，后来发现不对劲，便退出了所
谓的直播。她觉得，这类假直播“误导爱
好者，对比赛市场也是干扰”。

假直播营造比赛胶着氛围
主播与假粉丝配合引导卖货

对偶然刷到直播的观众来说，熟悉
的运动员、紧张的解说、不断更新的比
分，都可能成为继续观看的理由，有的直
播间观看人数甚至超过20万，而观看的
最终导向就是卖货。

在一场假直播中，主播反复报出比
分：双方大比分2比2，小比分交替上升，
11比10、11比11，一次次来到关键分、局
点。这时，直播间里有观众留言，询问之
前的舒缓贴能不能回购，主播顺势开始
接话。

记者发现，实际上，普通观众没法在

直播间留言，这些刷屏求回购的评论，不
少是提前安排好的托。在所谓直播中，
选手再次拿到局点，主播开始“申请优
惠”，以9.9元的价格引导消费者去购买。

喊过“最后一单”之后，直播间里传来
主播点击鼠标的声响，比赛的现场音又响
了起来，主播宣布比赛继续，随后再次进
入关键分，这时，又有评论问起滴眼液。

同样的套路不断上演。同一名运动
员，在不同直播间，还同时对阵不一样的
对手。很多用户认为，这类假赛事直播，
一方面混淆赛事时间，干扰了正常观赛
体验，同时还存在消费风险。

假直播涉嫌侵权
需多方协同治理

除了伪造赛况穿插带货，还有商家
声称可以通过“租粉”帮助开通账号的相
关权限，规避版权限制。记者以咨询体
育赛事直播为由，联系了一名提供“租
粉”服务的商家，对方声称只要通过他们
租20万粉丝，账号没有版权也可以开通
直播权限。

实际上，能不能合法播放赛事画面、
赛事原声，与粉丝数量无关，核心看有没
有版权方授权，这些拼接的虚假体育赛
事，显然存在违规行为。记者联系了平
台的官方客服，对方表示，将就相关行为

进行核实，如果确实存在违规行为，会根
据直播使用规范进行处罚。

那么，这类直播的法律责任如何认
定？IT法律专家赵占领认为，把并不存
在的实时比赛讲给观众听，再吸引停留、
下单，违反反不正当竞争法和广告法的
规定，涉嫌虚假宣传。“市场监管部门可
以对其进行罚款、没收违法所得，情节严
重的，可以暂停其直播功能。”

中国科学院大学知识产权学院副院
长宋河发指出，未经许可使用他人的赛
事视频或音频，还涉及著作权侵权问题。

现行《直播电商监督管理办法》要求
平台建立风险识别制度，加强动态监测，
及时处置直播中的违法行为；对投诉集
中的直播间，应当采取技术监测、实时巡
查等管理措施。落实到假赛事直播，平
台既需要核查赛事素材授权、赛况真实
性，也需要审查与之相连的商品营销，及
时制止持续误导观众的经营行为。

赵占领表示，市场监管部门可从虚
假宣传角度进行行政监管，版权执法部
门从版权侵权的角度对这些内容进行相
应处罚，网信部门对于类似的违法内容，
可以要求直播平台加强管理。直播平台
在接到权利人举报之后，应当及时对内
容进行下架，对账号主体进行相应处罚。

据中央广电总台中国之声

距离新片全国公映还有三天，陕西
导演高小卫做了一件在旁人看来“注定
没有结果”的事。

10月30日中午，他独自站在西安钟
楼广场，举着一块写有“被看见”三个字
的牌子，向过往路人推介自己导演的电
影《一朵山花别样红》。此事被网友拍下
视频传上网络，引发广泛关注。

11月2日，高小卫接受华西都市报、
封面新闻记者专访，讲述了街头举牌背
后的无奈、这部小成本电影的诞生历程，
以及他对当下电影市场的一些看法。

导演街头举牌：
宣发资金少，票房占比仅千分之一

《一朵山花别样红》定于11月6日全
国公映。高小卫告诉记者，这部影片的
制作成本本就不高，到了后期更是拿不
出余钱支付宣发费用。

他算了一笔账：单场路演搭配配套
宣发的费用动辄数十万元，对于这部既
无流量明星，也无大IP支撑的影片来说，
宣发根本无从谈起。

“我们这部电影成本低，宣发资金也
很紧张，就怕被市场埋没。”高小卫说，他

走上街头的初衷朴素得近乎卑微：哪怕
只有一个人因为这块牌子了解到这部电
影，对创作者来说也是一种安慰。

10月30日，高小卫在西安钟楼广场
站了几个小时，给感兴趣的路人讲解影
片内容。这段视频被网友发到网络平台
后，反响远超他的预期，大量网友私信留
言表示支持。

但关注度并未直接转化为排片。根
据猫眼电影数据，截至11月2日，该片点
映票房606元，首映票房排片占比0.4％，
票房占比仅0.1％。

但高小卫还是颇为高兴地表示，举
牌视频在社交媒体发酵后，有10多个城
市的影城经理主动联系他，表示愿意支
持，也邀请他去做路演。

“目前每天的排片虽然基数少，但仍
在缓慢增加。”高小卫表示，“影城也有经
营压力，有人买票就排一点，没人买票也
就那么过去了。”

“一字系列”第三部：
聚焦一线小人物的故事

高小卫是陕西人，从事影视行业近
20年，其电影创作始终扎根于陕西本土。

他此前执导过《一件棉袄》《一片绿
洲》，《一朵山花别样红》是其第三部“一
字系列”作品。故事围绕一对“90后”夫
妻展开：丈夫伍平意外卷入一场阴谋后

“假死”，妻子白果拿到30万元赔偿款，各
色人物被这笔钱牵动，众生百态随之铺
开。就在白果拿到钱后，丈夫突然归来，

“留钱还是留人”的抉择摆在了她面前。
这个故事的核心，正是高小卫一直

关注的命题：普通人在生活的旋涡中该
如何抉择，聚焦一线小人物的故事。

高小卫表示，他拍的都是身边人、身
边事，“拍得很真实，希望看过的观众能
从中找到一些思想或精神上的共鸣。”

对于当下的电影市场生态，高小卫
有着清醒而克制的判断。他提到，国内
每年产出几百部影片，普通观众能看到
的爆款不过几十部甚至十来部，大量作
品都在片堆里被埋没。

“作品本身固然至关重要，但很多时
候问题并不出在作品上，关键在于它能
否被观众看见，有没有机会走进电影
院。”高小卫说。

在他看来，中小成本电影最难回答
的问题就是“你卖什么”——没有大制
作、知名演员、大IP和流量支撑，观众连
买票的理由都找不到。而一部电影失
利，对导演而言可能意味着再也没有下
一次机会，“所以每一位创作者都要珍惜
每次拍摄和发行的机会。”

AI与“阿嬷”的启示：
工具替代不了人的创意

采访中，针对影视行业当下的两个
热点话题：一是AI对影视行业的冲击，二
是今年中小成本电影《给阿嬷的情书》票
房破10亿元的现象，高小卫有自己的看
法。他将AI比作从胶片相机到数码相机
的转变：“相机决定不了摄影师的思想。”
他认为AI可以赋能影视创作，完成一些
传统手段难以实现的效果，降低制作成
本，让理想更容易实现，但AI代替不了人
的创意和思想。“两者不冲突，不要盲目
排斥，也不要盲目拥抱。”

关于《给阿嬷的情书》，高小卫的关
注点落在了“被看见”的偶然性上。这部
潮汕方言电影在2026年五一档开局仅获

1.6%排片，却凭借口碑一路逆袭至票房
破10亿元。高小卫认为，这样的案例证
明真诚的创作有可能穿透市场壁垒，但
他也强调了硬币的另一面：大量结构工
整、叙事饱满的中小成本影片，因为缺乏
被看见的契机，悄无声息地消失了。

业内人士认为是“无奈之举”
中小成本电影突围主要看口碑

对于高小卫街头举牌的做法，知名
影评人谭飞直言是“无奈之举”。

“现在电影的关注度下降得很厉害，
已经去中心化、逐渐边缘化了。这么一
部小成本电影，只能靠吸引眼球、博出位
的方式获得一点关注，也是没办法的
事。”谭飞表示。

重庆UME影院经理王兴则告诉记
者，院线排片主要看几项：卡司（演职员）
阵容、影片质量、热度和预期票房，“中小
成本影片在没有热度的情况下很难拿到
排片，核心还是在于影片本身的口碑。”

王兴坦言自己此前并未特别关注
《一朵山花别样红》，“近期没有什么特别
热门的影片，市场比较淡。”他同时认为，
从这部电影的预告片也“没能感受到太
多惊喜”。再加之影片没有知名演员参
演，就很难有热度，而热度恰恰是排片的
第一道门槛。

“中小成本影片想要突围，唯一的出路
就是先把剧本打磨好。”王兴说，剧本立
住了，即使没有知名演员也能闯出一片天。

但他也提醒，中小成本影片的定位
不能只局限于文艺片，“除非目标是获
奖”，而反映社会现实的题材空间又十分
有限。

谭飞则表达得更为直接：现实题材
最终比拼的仍是内容本身，即“故事是否
扎实、人物能否立住、是否能吸引当下观
众”。谭飞特别指出，如今电影面临短
剧、长剧、短视频等诸多竞争，“因此电影
行业的危机不小”。他认为，真正能吸引
人的电影，不应拍摄那些“虚无缥缈、无
病呻吟、隔靴搔痒的内容”，而应聚焦真
实、打动人心的题材，“有特色、有个性，
能替观众发声，成为观众的‘嘴替’。”

华西都市报-封面新闻记者 马嘉豪
图片由高小卫提供

超20万人看一场乒乓球比赛“假直播”

高小卫走上街头宣传自己导演的电影。
？
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