
福建永鸿野生动物世界用活鸡
投喂猛兽吸引游客，引发网络争议。

图据澎湃新闻
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◎华西都市报副刊“少年派”定位于亲子共读刊物，设有作文版、少儿新闻版、
科普读物版、漫画版，每周星期一至星期五，都有精彩好看的内容呈现。

◎让有温度的纸质阅读，助力孩子养成良好阅读习惯，提升核心素养。
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和野生动物互动，去野生景点打卡……
近年来，迥异于城里生活、体验自然的野趣
项目，成了文旅新商机。然而，当野趣成为
生意，嘴上说亲近自然、实为破坏自然的文
旅现象，实在让人忧心。

部分文旅项目
屡屡突破红线底线

在内蒙古锡林郭勒盟太仆寺
旗，地处生态保护红线内的“牛奶
湖”，被违规建设游乐设施、圈地
收费；海南红树林自然保护区，竟
成了“赶海乐园”，一些文旅从业
者主动组织游客下地笼，以频繁
采挖底栖生物为乐；福建永鸿野
生动物世界，把虐杀活鸡的动物
表演，包装成“野化”猛兽、培育

“野性”，60元/只的活鸡投喂项目
中，工作人员把鸡拴上绳，一次次
拉近猛兽又抽回，撕咬过程血腥，
现场有大量未成年人围观；在宜
宾合江门，江面浮满游客投喂的
白花花、鱼根本吃不完的馒头
……大自然生灵活动场景，被人
为干预，包装成供游客消遣玩乐
的项目。

新玩法丰富多彩，但本质上，
这类文旅项目都是披着体验经济
的外衣、打着亲近自然的旗号，把
文旅消费带入误区、突破底线的
乱象。

首先，它们突破了法律底
线。“牛奶湖”所在的保护区内违
规建设游乐项目，被记者质疑如
何取得批复时，当地有关负责人
表示：“是野生景点，不是旅游区，
不需要审批。”然而草原法规定，
在草原上开展经营性旅游活动，
必须提前取得草原行政主管部门
同意，方可办理有关手续；而《中
华人民共和国自然保护区条例》
以及海南当地《关于推进赶海活
动规范化管理的指导意见》都明
确，核心保护区禁止人为活动，更
不用提经营性的人为“赶海”了；
至于投喂野生动物，《四川省〈中
华人民共和国野生动物保护法〉
实施办法》也有明确禁令，“野外

观察、拍摄野生动物不得擅自投
食、驱赶等，惊扰野生动物正常栖
息。”即便是在动物园饲养的动
物，《野生动物人工繁育管理规
范 总则》等也明确，不得在游客
在场的情况下喂食活体陆生脊椎
动物。所以，不管有没有“市场”，
首先这些文旅开发都是违法的，
必须严肃处置。

这类项目，更实实在在突破
了生态红线。靠山吃山靠水吃
水，靠风景吃风景，但野生的风景
和生态都非常脆弱，有些千万年
形成的自然资源，一旦被破坏，修
复可能还要上千年。“牛奶湖”地处
浑善达克沙地南缘，是京津风沙源
治理的重要生态屏障，多少年才修
复的草场，一旦被破坏，极易沙化；
红树林素有“海岸卫士”之称，能净
化海水、防风消浪、维持生物多样
性、固碳储碳等，如此珍贵之地，竟
被有组织地用上了被称为“绝户
网”的地笼。最该保护家园的成
了支持破坏家园的，令人痛心。

岂能为眼前利益
砸了未来的饭碗

是什么让这些文旅项目纷纷
突破底线？开发者们和睁一只眼
闭一只眼的监管者们，自有一本

“经济账”。正如海南省陵水县林
业局工作人员对央视记者说的，
赶海确实会破坏海草床，“但是由
于经济利益问题，我们也很难去
处置”。地方发展文旅、带动群众
增收，出发点值得肯定。但显然，
他们还是把“账”算反了。为了吸
引游客，生态保护区的稀缺资源、
野生动物的猎奇价值，都成了可
以置换成钱财的资源。却忘了，
在生态雷区上蹦迪，对这些非常
依赖文旅消费的城市而言，可以
说是涸泽而渔，对不少生态脆弱

10月7日，执法人员在铁炉港红树林自然保
护区收缴禁用渔具地笼。 图据三亚日报

10月7日，海南三亚执法人员在铁炉港红树林自
然保护区依法拖离违规停靠的船只。图据三亚日报

央视新闻报道“牛奶湖”圈地收费现象。
图据央视新闻

福建永鸿野生动物世界猛兽区
工作人员操作悬挂活鸡的牵拉绳挑
逗狮群，引发围观。 图据澎湃新闻

区域而言，一旦生态被破坏，不
仅“文旅饭”吃不成，连风调雨顺
可能都是奢望。为了短期收入，
透支长期生态，赚眼前的钱，砸未
来的碗。因此，对这些触碰法律红
线的经营活动，不能因为其打着文
旅旗号、能够带来收入，就降低监
管标准、放任其发展。该审批的必
须依法审批，该制止的必须及时
制止，该追究责任的绝不能含糊。

亲近自然
不能以透支自然为代价

这些乱象的形成，也不能只
归咎于少数经营者。社交媒体对

“野趣”猎奇内容的追捧，部分游
客对“野生”“小众”“刺激”的盲目
迷恋，同样在推高不良玩法的市
场需求。越是人烟罕见的地方、
越是突破常规的体验，似乎越容
易成为流量密码。为了拍出与众

不同的照片、获得更多关注，闯入
生态敏感区域成了潮流，无底线
投喂动物乃至围观动物捕食、撕
咬的场景，都成了“博眼球”的体
验。流量可以放大一处风景的知
名度，也可能放大不当行为的影
响，平台不能只追逐猎奇内容的
流量，还应加强对违法违规旅游
项目及相关内容的识别和治理力
度；游客在沉浸于“野趣”时，更应
提高生态文明意识，打扰生态的
体验，根本不叫“亲近自然”，更不

配炫耀。
前段时间，有网友

用人工智能“改造”英
国白崖，将原本清冷壮
美的自然景观，“爆改”
成布满玻璃栈道、悬崖
电梯、商业街和打卡招
牌的“人工味”景区，令
人看了直摇头。回看
一些打着“野趣”旗号
的文旅项目，何尝不
是如此？带人亲近自
然，实则“爆改”自然。
亲近自然没有错，但不
能以透支自然为代价。
尊重自然、守护生态，
才是游客最该保留的

“深度体验”，才是孩子
乃至大人们最该补上
的“研学课题”，也才是
文旅市场最需要的“野
性呼唤”。
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