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9月1日，“手机涨价”等词条
冲上热搜第一。记者梳理

发现，华为、小米、荣耀三个品牌在同
日上调多款在售机型售价，单次涨幅
200元至1000元不等。这与往年新品
发布季前“老款降价清库存“的惯例截
然相反。部分热门机型一个月内已
连续两次调价，累计涨幅最高超20%。

成都太升南路的二手电子服务
商介绍，不止新品，手机、电脑二手
产品都存在150元至2000元的涨价
幅度。从二手笔记本到平板、智能
穿戴设备，电子产品全品类都感受
到上游成本传导的压力。在存储、
芯片等上游成本保持高位的背景
下，手机等电子产品的价格逻辑正
在被改写，涨价会成为新常态吗？

手机市场新机未发老款先涨

9月1日下午，成都太升南路，华
为、小米、荣耀专柜前都有顾客驻足
询价，但不少人听到报价后皱起了
眉。“上周来问还是4799，今天就
5099了？”有消费者在小米专柜前

反复确认。销售人员称，小米17系
列当天刚完成系统调价，全系普涨
300元至500元，“价签一早就换了。”
华为Mate80ProMax16GB+1TB
版本最新标价已跳到9999元，单
次涨幅达1000元；荣耀Power2起
售价从2699元涨至3199元。

更反常的是调价频率，记者梳
理发现，部分机型一个月内已连涨
两轮——小米17从4499元到4799
元再到5099元，累计多出600元；
REDMIK90至尊版从2999元一路
涨到3699元，累计涨幅接近四分
之一。社交平台上不少消费者吐
槽：“本来想等新机发了老款降价，
结果越等越贵。”

有产品“几乎一周一个价”

不止手机，电脑端和其他3C
产品也在涨价，从记者走访的情况
和相关平台反馈的数据看，新机市
场中电脑端的调价力度最大，平板
紧随其后，手机排在最后，而二手
市场的情况更加复杂，涨幅则因品
类和成色差异更大。

二手电子服务商称，近期“九
九新”的手机、笔记本电脑等二手
产品普遍上调了150元至2000元，

“尤其是大内存、大存储的游戏本，
几乎一周一个价。”他说，涨价后反
而失去了部分客群，“问个价就走
的变多了，个人收购的二手机数量
也下降了。”

电脑新品端压力更为直接,一
位电脑渠道商透露，近期游戏本和
轻薄本拿货价已出现上调，1TB以
上存储配置的机型成本增幅尤为
明显，部分品牌已在悄悄收缩促销
力度。平板、智能穿戴、无人机等
同样未能幸免。有数码经销商透
露，部分大容量存储版本的平板拿
货价近期上调约5%。第三方平台
数据显示，Mate80ProMax成交
均价已突破7000元关口，较调价
前高出约800元。

密集调价透支消费者预期

电子行业“反季涨价”的背后，
上游核心零部件成本高是绕不开
的关键词。无论是手机的运行内

存，还是电脑的内存条和固态硬
盘，其核心成本项都离不开两类存
储芯片：DRAM（动态随机存取存
储器）和NAND Flash（与非型闪
存）。这个行业历来有明显的周期
波动——需求疲软时库存积压、价
格下探，厂商缩减产能后供给收
紧，又会为下一轮涨价埋下伏笔。

行业分析师称，变化首先发生
在供给端，三星、SK海力士、美光
等存储巨头纷纷将产能和资本开
支向高带宽内存（HBM）、服务器
DRAM倾斜，背后是全球AI基础
设施建设热潮下，云服务商和数据
中心对这类高端存储的需求激
增。与之相对，面向手机、电脑等
消费级产品的存储新增供给被相
应挤压。价格端的反应同样剧烈
——TrendForce（集邦咨询）监测
显示，今年一季度一般型DRAM
合约价环比涨幅高达93%至98%，
二季度DRAM和NANDFlash仍
在大幅攀升。

过去品牌企业还能靠库存备货
和大规模采购稀释一部分成本压
力，但存储芯片连续大幅提价后，
这道“防火墙”正在失效。华为常
务董事余承东8月初坦言，内存大
幅涨价后若不调价，部分机型将面
临亏损；小米集团总裁卢伟冰也判
断，存储成本高位运行的态势下半
年难以根本扭转。高通已宣布9月1
日起出货产品价格上调两位数。

“过去电子产品上市后价格逐
级下探，本质是零部件成本随规模
效应递减。现在存储和芯片的成
本曲线反过来了，厂商不可能一直
自己扛。”行业分析师说，今年涨价
有成本驱动的合理性，但密集调价
也在透支消费者预期，“上游成本
明年回落后，终端价格能不能跟着
降回来，目前还不好说。”

从“新品上市、老款降价”到
“新机未至、老款先涨”，电子产品
市场的传统节奏正在被打破。对
于习惯了用时间换价格的消费者
来说，今年的等待成本显然比以往
更高，有可能是下一轮的涨价。

华西都市报-封面新闻记者
姚瑞鹏 图据九派新闻微信公众号

近日，北京金融法
院审理了一起互联网保
险纠纷案，保险公司因
对合同中重要条款未尽
到实质性提示说明义
务，被判败诉。

据北京金融法院立
案庭副庭长郝笛介绍，
2020年10月，吴先生通
过互联网平台为自己
投保了一份重疾保，这
个保险又俗称防癌险
的重疾险，有多次赔付
的保障责任，基本保额
50万元，吴先生每年缴
纳保费3200元，在连续
缴纳了四年保费之后，
吴先生不幸被确诊癌
症，他依据保险合同要
求保险公司理赔。

吴先生本以为能获
得50万元保赔额，结果
却让人始料未及：保险
公司仅愿赔付一万多
元，依据是合同中的一
条关于“首次确诊癌症
只赔付保险费”的条款。

在涉案保险合同中
可以看到，保险公司将

恶性肿瘤保险金分了三
种情况进行理赔：初次
确诊恶性肿瘤，按已交
保险费给付；第二次再
罹患恶性肿瘤，保险公
司才会按约定基本保额
50万元赔付。

郝笛介绍，一审法
院审理认为关于首次患
癌只赔保费，第二次第
三次赔保额，这样的约
定属于保险责任范围，
保险公司不需要履行提
示说明义务，最终没有
支持吴先生的诉讼请
求，吴先生上诉到北京
金融法院。

北京金融法院经审
理认定，这样有别于一
般重疾险赔付标准的合
同内容，实质上减轻了
保险公司的赔付责任，
为隐性免责条款。

因保险公司在利用
互联网销售这款重疾险
时未充分尽到提示说明
义务，北京金融法院判
决保险公司赔付吴先生
基本保额50万元。

问：周二沪指低开，盘中窄幅
震荡，收盘微跌，你怎么看？

答：A股主要股指周二集体下
跌，科创50指数收跌2.19%表现最
差。盘面上超3300只个股上涨，农
林牧渔、零售、影视院线、保险板块
涨幅居前。截至收盘，全市场涨停
个股86只，无个股跌停。技术上看，
沪指仍收于5日均线之上，两市合计
成交20334亿元环比减少；60分钟图
显示，各股指均失守5小时均线，60
分钟MACD指标仍保持金叉状态。从
形态来看，9月首个交易日市场未能
实现开门红，早盘科技股快速下挫
拖累市场，不过午后创业板指一度

翻红，表现出一定的韧性；值得注意
的是，沪指再次连阳，不仅完全回补
了8月19日缺口，还突破3994点，虽
仅高出1点，但其意义重大，标志着
正式打开了后市反弹的空间。期指
市场，各期指合约合计成交量、持仓
量均减少，各合约负溢价水平整体
继续缩减。综合来看，科技与非科
技板块跷跷板走势明显，沪指连阳
突破关键点位，预示着新一轮行情

即将开启。
资产：周二按计划没有操作。目

前持有南天信息50万股、梅安森62万
股、环旭电子50万股、华工科技12万
股、领益智造90万股、瑞华泰46万
股、亚翔集成7.2万股、中天科技21
万股、大族激光7.8万股。资金余额
781148.26元，总净值87876808.26
元，盈利43838.4%。

周三操作计划：瑞华泰、中天
科技、大族激光、南天信息、华工科
技、亚翔集成、环旭电子、领益智
造、梅安森拟持股待涨。

（炒股有风险，投资需谨慎）
胡佳杰

新一轮行情

？

武汉一华为门店正换下手机原有价签。

购重疾险患癌仅赔保费？

互联网投保
警惕免责条款“藏太深”

当下短视频、社交平台已成为互联网保险的主要
营销渠道，覆盖人群众多。然而随着流量增加，一些
互联网保险在营销时存在夸大保障力度、弱化免赔风
险等关键规则，诱导消费者投保，最终导致理赔纠纷，
消费者利益受损。北京的吴先生连续多年投保了一
款互联网重疾险，在不幸罹患癌症后却遭遇了拒赔。

记者注意到，近年
来互联网保险纠纷时有
发生。据法律专家介
绍，其中争议焦点大多
都与互联网保险提示说
明不到位有关。四川的
李女士在投保一款互联
网车损险时也因其中免
责条款提示不充分，遭
遇被拒赔的窘境。

近日，成都锦江区
法院审理一起互联网保
险理赔纠纷案。车主李
女士在线上投保了一款
车损险，保险期间因不
幸遭遇山体塌方，李女
士的爱车被掩埋，完全
损毁无法修复，达到全
损标准，对应的全损理
赔额为4万余元。然而
对此，保险公司亮出保
险合同中暗藏的折旧系
数条款，以此为由只愿
折价赔偿。

成都市锦江区法院
春熙路法庭二级法官查

攀说，本案争议的条款
折旧系数，可以看到9座
以下的客车家用是0.6，
保险公司认为应当适用
合同约定的折旧系数扣
减车辆价值，双方就保
险金额产生重大分歧，
李女士遂诉至法院。

法官经审理发现，
该款互联网保险将免责
条款折叠收纳在隐蔽链
接内，缺少人工讲解，容
易造成投保人忽略折
旧、免赔等关键约定。

最终，法院支持了
原告李女士的诉讼请
求，判决保险公司按车
辆全损标准向李女士支
付理赔款4万余元。

互联网投保理赔纠
纷频发，法律专家提醒
消费者，线上投保时不
应轻信宣传，应按自身
实际需求购买保险，正
式投保前务必与保险专
员沟通清楚。

消费者购买重疾险
患癌后却遭拒赔

线上车险暗藏免责条款
法院判全额赔付

据央视新闻客户端

新
款
手
机
未
出

二
手
已
经
涨
价

成
本
传
导

手
机
涨
价
会
成
为
新
常
态
吗


