
电商异地迁徙
▶物流成本落差

催生产业外流

“往年这个时候，我们
每天的收件量不低于10万
件，但今年只有1至2万件，
很多电商从今年起把店转到
昆明了。”8月19日，在位于
攀枝花市仁和区总发乡的快
递物流园（中通快递川滇分
拨中心），中通快递公司业务
主管谭先明对记者说，昆明
作为省会城市一级物流枢
纽，全链条物流成本（快递、
纸箱、人工）以及运输效率都
比攀枝花更有优势。每件芒
果的物流成本能够降低1至
2元，从昆明发往全国各地
也更快，而从攀枝花出发的
快递都要到成都中转，导致
运输时长增加。

入驻同一园区的申通
快递负责人晋兆刚对谭先明
的说法表示认同，电商为了
节约成本搬去昆明，然后再
从攀枝花低价收购芒果在昆
明分发。对于日发货上万件
的大型电商而言，单件1至2
元的成本差，累积下来整个
销售季可多出上百万元的利
润空间，这也成为电商大量
外迁昆明的核心动力。

“攀枝花快递成本普遍
要比昆明等省会城市高一
块多，这是一时难以改变的
现状。”8月19日，攀枝花市
邮政管理局相关负责人介
绍，中通、申通是承接本土
芒果件数量较大的快递公
司，但今年他们在攀枝花出
现揽件量断崖式下跌的情
况。该局统计，估计今年攀
枝花有超过三分之一的芒
果寄递量外流云南。

“同样质量的芒果，昆
明电商的价格可以做到14
元9斤包邮，攀枝花电商则
要16元9斤包邮，而9.9元
9斤包邮的攀枝花芒果我
们怎么都做不出来。”攀枝
花本地从事电商行业的邹
佳桦说，电商带走的不仅是
攀枝花芒果，还有大量的就
业岗位和税收等附加值。

不少本地电商从业者
表示，今年已经没有主播愿
意带货芒果了。“今年堪称
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攀枝花芒果发货地之谜
9.9元包邮，果子为何从昆明发出

9.9 元买 9 斤“攀枝花
凯特芒果”！

成都消费者熊思悦下
单后发现，发货地是昆明而
不是攀枝花，“个头有点偏
小，品相一般，放了好几天才
熟，感觉没有往年的好吃。”

8月，攀枝花凯特芒果
进入集中上市期，记者搜索
发现，“正宗攀枝花芒果9.9
元包邮”的促销链接比比皆
是，但发货地大多不在攀枝
花，而是远在数百公里外的
昆明、西双版纳，甚至成都。
发货地为何“乾坤大挪移”？
记者对此展开了调查。

电商销售芒果最卷的一年，他们
依靠物流成本优势杀价杀疯了，
让大家都挣不到钱，所以主播都
不愿带货了。”攀枝花市东区银
江镇从事电商销售水果10多年
的鲍进富表示，云南本身也是芒
果产区，异地发货的模式模糊了
产品产地溯源，大量消费者无法
分辨芒果真实产地，持续稀释攀
枝花芒果的专属品牌辨识度。

产地底价倒挂
▶果农陷入丰产不丰

收困境

攀枝花芒果电商终端低价
内卷的背后，则是地头收购价格
的持续走低，探底甚至跌破成本
红线。在攀枝花部分低海拔产
区，地头芒果收购均价甚至跌至
0.5元每斤，创下近年新低。

“每斤0.5元的低价抛售，属
于典型的赔本销售。”8月19日，
攀枝花市农业农村局相关负责人
表示，据种植大户测算，管护、套
袋、采摘等人工和物料成本合计，
每斤芒果的保本价至少需要0.6
元。当收购价低于此价格时，果
农即面临亏损。当前部分精品果
地头价仅0.8元至0.9元每斤，较
往年1.1元至1.2元明显下滑。

8月19日，攀枝花市东区银
江镇阿署达村果农李正红用“一
树光”“全园清”的方式，以每斤
0.6元的价格卖掉自家近两万斤

芒果。芒果采摘需要大量人力，
周围的乡亲都来帮忙，10多个人
忙了整整一天。

“他们卖芒果的时候，我也
要去帮忙，大家不算工钱，就吃
顿饭。”57岁的李正红说，在芒果
套袋期间，他们也互相帮忙。阿
署达村发展芒果产业已有近30
年，果农长期以来就通过互助协
作的方式解决高峰期劳动力不
足的问题，同时交流种植管理经
验。至于自家芒果卖到哪里，李
正红直言从不过问，“这些芒果
运到哪里去、卖到哪里去都是老
板的事情。”

这个夏天，不少果农的销售
焦虑替代了丰收喜悦。“网上都
卖这么便宜，我们肯定也焦虑，
为避免价格越来越低，只想早点
全部卖出去。”果农康兰林说，当
地的芒果销售多数依靠外面来
的收购商，只有少数年轻果农通
过朋友圈等方式自主销售。

在银江镇沙坝村，长期自主
销售的果农晏书辉感慨地说，芒
果行情持续走低，也动摇了部分
农户的种植信心，弃管和砍树改
种的情况越来越多，她也面临相
同的抉择。

采销乱象频发
▶恶性循环透支地理

标志品牌

调查中，记者获悉，行情低

迷催生采收、收购环节乱象，“摸
摸果”“倒倒果”成为较突出问
题。8月20日，攀枝花市市场监
管局网监科科长张大武解释说，
所谓“摸摸果”是指收购商隔着
果袋判断芒果的大小和成熟度，
然后和果农讲价，达成一致后以
统购的方式“全园清”。

张大武说，芒果俏的时候，果
农管理跟得上，优果率高，普遍能
达到70%以上。收购商往往就在
地头对芒果进行筛选分级，按不
同价格付款。果农则留下残次
果，自己在家用烘干机加工芒果
干等，基本上没有丢掉的。

“摸摸果”现象导致大量未达
成熟度和次果流入电商渠道。这
些芒果线上打着“正宗攀枝花芒
果”旗号售卖，消费者下单后收到
的果子往往无法正常成熟、口感
寡淡，既消耗了消费者信任，也不
断损耗着“攀枝花芒果”这一地理
标志品牌的口碑。

“倒倒果”则是指采收环节
的简单粗暴行为，采摘人员用背
筐从地里把芒果运出来，按照收
购商的要求直接倒在拉货的大
卡车上或地上，网络上甚至有工
人用铁铲和铲车搬运芒果的现
象。“‘倒倒果’现象本质上是商
家为博取关注采取的一种营销
手段，这种做法可能会对芒果造
成一定损伤，影响品相，也会带
给消费者不太好的观感。”张大
武表示，“倒倒果”现象可谓把

“果贱伤农”体现得淋漓尽致。
“这是管理投入下滑形成恶

性循环。”攀枝花市农业农村局
相关负责人指出，近年芒果行情
低迷，果农减少精细化管理投
入，导致品质整体下滑、精品果
率偏低，反而给了收购商更多压
价借口。这一恶性循环进一步
加剧了生产端的困境。

靶向施策破局
▶全链条赋能高质量

发展

在攀枝花市东区金海世纪
城开水果店的陈来学，深耕芒果
销售已有13年。他认为，与周边
地区相比，攀枝花芒果产业不仅
有地理气候优势，也有先发优势，
积累了成熟的管理技术，果子甜
度高、口感佳，拥有良好的市场口
碑。攀枝花芒果并非全程滞销，
问题集中在凯特芒集中上市期。
每年10月以后，随着晚熟芒果上
市，市场行情会逐步回暖。

记者调查了解到，凯特芒集

中上市引发的市场困境，暴露出
攀枝花芒果产业长期积累的品
种结构单一、老化等短板问题。
凯特芒因抗病虫害能力强、产量
稳定等优势备受果农青睐，是攀
枝花种植面积和产量最大的单
品芒果，同时带动了周边地区凯
特芒种植面积快速扩张。

8月19日，攀枝花市农业农
村局给出数据：2026年攀枝花芒
果种植面积超100万亩，投产面
积超85万亩，预计产量突破80
万吨，创历史新高。其中，凯特
芒占比超70%，集中上市导致季
节性供给过剩，凸显出品种结构
单一加剧供给压力的问题。

“丰收季来临，果农面临严
峻的价格压力，市场销售端同样
承压。在此背景下，‘9.9元/件包
邮’的极端低价现象，实质上是
市场供需失衡、生产成本倒逼、
物流成本变化及收购环节乱象
共同作用的结果。”攀枝花市农
业农村局相关负责人认为，目前
攀枝花芒果精深加工产能仅约4
万吨，加工率不足10%，大量鲜
果只能依赖鲜销渠道，缺乏有效
的价格缓冲机制。

近期，攀枝花市相继出台了
《关于规范攀枝花芒果网络交易
行为的工作提示》《促进攀枝花
芒果离地销售十三条措施》等，
从气象服务、产销对接、金融支
持、市场监管等多方面精准发
力，全力保障芒果产业稳健发
展，维护果农利益和“攀枝花芒
果”品牌声誉。

8月20日，攀枝花市委农村
工作领导小组办公室相关负责人
表示，相关部门将进一步采取有
针对性的措施，规范收购市场秩
序，支持产业协会制定分级标准
与采销公约，引导经营主体按质
采摘、分级销售，避免“倒倒果”

“摸摸果”等现象发生。同时以推
广科技赋能降本增效，优化品种
结构，推进标准化生产等措施提
升种植效益；以完善冷链物流基
础设施，深化电商物流合作，拓展
多元化销售渠道等措施降低物流
成本，畅通销售渠道；以大力发展
精深加工，强化品牌建设，积极拓
展国际市场等措施延伸产业链
条，提升附加值；通过建立价格监
测预警机制，强化产销信息对接，
加强产业监测与预警。

刘靖 陈宇馨 兰婷 华西都市
报-封面新闻记者 周翼 徐湘东

市场上明码标
价的攀枝花芒果。

图据“幸福东
区”微信公众号

果农正在分装刚采摘下的攀枝花芒果。图据“幸福东区”微信公众号


