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大家也可以通过微信小程序中国邮政微商城搜索《华西都市报》，即可订阅。
欢迎小朋友向我们投稿！投稿邮箱：shaonianpai@thecover.cn
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◎华西都市报副刊“少年派”定位于亲子共读刊物，设有作文版、少儿新闻版、
科普读物版、漫画版，每周星期一至星期五，都有精彩好看的内容呈现。

◎让有温度的纸质阅读，助力孩子养成良好阅读习惯，提升核心素养。

居高声自远，相煎何太急
□宋潇

夜晚有市民利用电筒照明寻找“知了猴”。宋潇 摄
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网络平台上不少商家直播带货卖金蝉。视频截图

或许有人要说，知了猴数量那么

多，有必要如此担心吗？那就再对比

一组数据，有媒体曾报道，在河南、山

东、河北等传统蝉蛹主产区，10年间

野生蝉蛹种群存量暴跌超 80%，其中

有自然环境的原因，比如因水泥地太

硬不利于孵化、树种太单一、近年北方

暴雨增多淹死幼虫等，但人为过度捕

捉才是主要因素。有专家指出，今年

逮的知了猴，其实是前几年存下的“老

本”，等老本吃光，往后几年就再难听

到蝉鸣。

也就是说，今年抓走的每一只知

了猴，都是几年前扎根地下的存量个

体。看似年年都可抓，实则种群数量

正在断崖式暴跌。

这并非杞人忧天。从心理层面而

言，人们会不会感觉蝉鸣越来越少，再

也找不到曾经夏天的那种感觉？其

实，这种感知也是对社会现实的一种

具象化的反馈，不是夏天变味了，而是

钢筋水泥森林再也无法容纳夏天的那

些“成员”。没了生存空间，或者窄化、

区隔了野生动物们的生长环境，微风、

蝉鸣、鸟叫和溪流，自然也就不复当年。

凡事都有个度，野趣才能更有

趣。就拿捕捉知了猴来说，“上树即不

捕”是老祖宗留下来的传统，得益于

此，城市的蝉鸣才得以延续，生态系统

的平衡才不足以被打破。自然界中的

动物，没有绝对的好坏之分，都是食物

链条中的重要环节，缺少哪一环，都会

导致自然生态系统的断裂和崩塌。

从此事延伸开去，一个物种在生

态系统中的角色，并非简单以“益虫”

和“害虫”就可定调。不能一边怀念乡

野、寻找童年，一边过量捕捉、摧毁童

年。适度的蝉鸣是风景，保护“野生邻

居”亦是风景，既要算经济账，更要算

生态账。就好比城市里面消失的萤火

虫一样，曾经有很多星光闪烁的场景

摆在面前，我们没有珍惜，等到失去的

时候，才想到去深山密林中重寻当年

光景，已是后悔莫及。

据“天府新视界”微信公众号

“池塘边的榕树上，知了在声声叫着夏天……”童年

时代的歌谣，似乎越来越难觅踪迹，本应专属于夏天的

蝉鸣，多多少少也变了味道。这个夏天，围绕“知了”产

生了多个争议话题。一个是山东某地网红书记直播带

货知了猴被指破坏生态，当事人表态当地不会无节制捕捉；另一个是某科技公

司以“损害商誉”为由，大规模投诉下架“竹知了”的相关视频。线上线下，知了

声声叫着夏天。

知了，即蝉类昆虫。

知了猴是蝉的若虫。知了

发出声音，竹知了模仿知

了的声音，知了猴则深埋

于地下，只等破土而出。

有人将知了视为树上的

“鲍鱼”，蛋白质含量惊人，

路边摊上，它是“另类小

吃”，直播间里，它摇身一

变，又成了“顶流美食”，满

足人们口腹之欲的同时，

也带动了更多人加入“捕

蝉大军”行列。

市场有需求，就会催

生新的供给。于是你就能

看到，乡村和城市里面“捕

蝉大军”密集出动：他们左

手提袋子，右手拿手电筒，

穿梭于密林，望向树顶，每

到傍晚，在山东、安徽、四

川等地，男女老少齐上阵，

只为捕捉树上和地上的知

了猴：有人只是图新鲜，讨

个玩具来玩玩；也有纯功

利主义者，抓来卖钱，或一

饱口福。

吃和卖，当然都没问

题，法无禁止即可为，可仍

然需要注意一个度。试

想，当一斤知了猴动辄几

十上百元，谁能保证不会

引发逐利性的捕捉？这不

是道德判断，而是经济学

常识。当一种资源是“公

共品”——不属于任何人、

谁都可以无偿获取，而它

的市场价格又在不断上涨

时 ，必 然 导 致“ 公 地 悲

剧”。在利益驱动下，“适

度”二字常常形同虚设，加

之获取野生资源又是零成

本，很容易导致竭泽而渔，

造成某个物种的稀缺甚至

灭绝，类似事情并不是没

有先例。


