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精准划分4个等级

近日，位于成都市新
都区的一家大蒜加工厂房
内，架子上整齐地晾晒着
一排排大蒜，空气中弥漫
着浓郁辛辣的蒜香。隔壁
房间里，几名工人正手脚
麻利地对晾干的大蒜进行
分选和装箱。

“去年遇到下雨天，原
本每年9月底就该种下的
大蒜，拖到10月才入土，
今年5月才收获。”该加工
厂负责人叶先生坦言，因
为种植时间推迟，产量小幅
下滑，1万亩地产量从往年
的1万吨降到了9000多
吨。“但没想到今年行情格
外好，蒜价一路走高，算下
来反而赚得更多了。”他说。

从地里挖出来的鲜蒜
要变成商品还要经过几道
工序。叶先生介绍，第一
步是自然晾晒1个月，把大
蒜表皮的水分晒干以便储
存；晾干后的大蒜要进行
去根剪苗，最后进入“精细
挑选”环节。按照大小，新
都大蒜被精准划分为小、
中、大、特大4个等级。

“住”进冷库休眠

推开新建冷库的大
门，伴随着内外温差腾起
的白雾，浓烈的大蒜清香
扑面而来。

“这个冷库今年6月刚
投用，以前存储还要借场
地，现在我们终于有了自己
的‘大冰柜’。”叶先生笑着
说。常温存储的大蒜到了
九十月份极易发芽、空壳，
品质大打折扣。而现在，大
蒜被送入湿度60%至80%、
温度-1℃至3℃的冷库中，
直接进入“休眠状态”，一
年365天都能新鲜上市。

这批大蒜的去向十分
广阔：一半作为优质种子
供应海南、山东、江苏等
地；另一半则打包装箱，出
口东南亚。

有趣的是，不同国家
的人对大蒜大小的偏好不
同。“比如越南人偏爱‘大
块头’，泰国人则喜欢小
的，常常连皮带蒜一起和
海鲜同炖。”叶先生说，大
家如果去泰国旅游，喝到
带有蒜香的海鲜汤，里面
的带皮小蒜瓣说不定就是
新都产的。

“稻蒜轮作”带动增收

新都大蒜的美味，早

已惊艳了岁月。清乾隆版
《新繁县志》中便有相关记
载，距今已有300多年种
植历史。1994年版《新都
县志》也记载，新民、清流、
龙安等乡盛产红皮软叶
蒜。

如今，新都普遍推行
“稻-蒜”水旱轮作模式，
实现生态种植循环。全区
大蒜种植面积达1.2万亩，
年产量1.2万吨，年产值约
1.5亿元，占全区农业总产
值的6.4%。主栽品种“软
叶蒜”蒜香浓郁、辛辣过瘾，
不仅在2020年获得国家农
产品地理标志登记保护，
2024年还入选全国名特优
新农产品名录。近5年来，
新都干蒜头年出口量稳定
在6000吨左右，出口额超1
亿元，几乎占了全区产量的

“半壁江山”，主要销往泰
国、老挝、缅甸等国。

新都大蒜不仅香飘海
外，更让本地农户的腰包鼓
了起来。以新繁街道兴堰
村为例，当地探索出“核心
企业+集体+农户”的合作
新路，由农业公司与村集体
共同打造千亩稻蒜基地。

村民不仅能拿到每亩
400元的土地租金，村集
体每亩还能获得240元产
业基金；160余户散户在
获得补贴的基础上，采收
的大蒜由公司按市场价收
购。算下来，村集体每年
每亩增收约240元，农户
每 年 每 亩 增 收 约 6000
元。加上针对大蒜种植成
立的劳务公司，参与务工
的村民人均还能再多赚
3000元。“一瓣大蒜”，真
正撬动了联农带农、共享
共富的大格局。

7月26日晚，晚霞还未完全褪
去，位于成都市二仙桥的中演·成
都大剧院露天剧场里已坐满了人。

有人牵着小狗，有人推着婴儿
车，有人端着冰饮……当街头艺人
的歌声响起，一场露天音乐会就这
样进入了成都人的周末生活。

从中演·成都大剧院的星光
Live音乐会、合江亭下沉式广场的
江畔音乐会、天府艺术公园的湖畔
音乐会，到The Gate量子介的“在
门里唱歌”……在成都，户外露天
音乐会不胜枚举，没有门票、无需
预约，音乐就这样流淌进了普通市
民的生活。

打造多个免费音乐会
让“惠民”有了真正的诠释

作为成都市成华区的又一文
化地标，中演·成都大剧院于今年4
月底开业。该剧院室内剧场，话剧
《苏堤春晓》《四世同堂》《青蛇》等
精品力作轮番上演；露天剧场同样
热闹，不过这里却是另一番景象。

“从星期五到星期天，只要天
气合适，露天剧场就会开启惠民演
出。”中演·成都大剧院相关负责人
郭佳说，公益性质的露天音乐会可
以帮助培育周边的观演氛围，为市
民提供有人气的休闲体验场景。
大剧院开业后，露天剧场已累计演
出26场，观众超过25000人次。

在这里，交响乐演奏、舞蹈快
闪、音乐剧片段展演、喜剧互动展
演、传统文化展演等轮番上演，并
有星光live音乐会常态化举办，真
正实现了万人艺术共鸣。

在The Gate量子介园区，市民
在周末同样可以拥有一处可停留、
可聆听、可共鸣的治愈空间。园区
发起的“在门里唱歌”音乐IP，将公
共空间转化为流动、自由、无门槛
的城市声场，为市民游客搭建起社
交纽带。

当中演·成都大剧院的台阶上
响起大合唱，当“在门里唱歌”连接
起素不相识的游客与市民，此刻艺
术与普通人的生活紧密相连，“惠
民”也有了真正的诠释。

零门槛音乐会
用音乐点亮城市烟火

在社交平台，有网友评价，成
都的露天音乐会唤起了成都人关
于“坝坝电影”的记忆。

曾几何时，一张幕布、一台放
映机、一片空地，就能让整个街坊
邻里聚在一起，度过一个热闹的夜
晚。当下，这种热闹以更潮流、更
时尚的模样归来——露天音乐会。

但不变的仍是惠民本质。一
张音乐节票价通常在100元到300
元之间，而露天音乐演出不需门
票、不用预约，演出时间从晚上7点
半开始，恰好是市民的休闲黄金时
段。晚饭后，市民散步路过便可驻
足于此，松弛感在这里体现得恰到
好处。

文化搭台经济唱戏
公益演出背后的双赢机制

免费的音乐会靠什么维持运
作？答案在于运营机制。文化搭
台，经济唱戏。公益性惠民文化服
务提供引流和服务，各方力量联动
起来把事办成，周边商家和市集自
然就能赚钱。

The Gate量子介以音乐电竞

为核心，打造有运动攀岩、宠物瑜
伽等多元场景，将曾经的工业遗址
重构为日常生活场景，丰富的业态
与场景内容日渐提升游逛体验。

音乐会散场，来听歌的人们走
进园区，顺便喝杯咖啡、逛逛摊位，
在周边消费。周边的商业配套就
这样一起带动，实现区域商业氛围
的整体提升与消费能级的持续跃
迁。

在成都市金牛区，天府艺术公
园的湖畔音乐会更是带来了实实
在在的改变。自音乐会举办以来，
周边餐饮、零售、文创等业态客流
量明显提升，湖畔艺术集更是吸引
上万人次光顾。

一场音乐会带来的人流，本身
就有价值。中演·成都大剧院明确
提出，结合剧院自身商业配套，持
续打造提升消费新场景，联动异业
品牌合作，赋能文商旅综合体打造
的发展思路。

当越来越多的星光Live音乐
会、“在门里唱歌”等音乐IP有了辨识
度和口碑积累，就有了持续的生命
力，商业合作也自然有了更多机遇。

治理智慧与人文关怀
音乐会把幸福唱进市民生活

成都拥有城市音乐厅、露天音
乐公园等专业音乐演艺场馆76个，
每百万人拥有演艺场馆5.28个
……推进国际音乐之都建设，成都
已取得阶段性的显著成效。

音乐不仅是专业音乐厅里的
高雅演出，更是触手可及的幸福日
常。这些散落在城市角落的免费
音乐会，也折射出了一座城市的治
理风格与人文关怀——成都人的
幸福是不用花钱、无需远行，就能
在家门口听一场有品质的音乐会。

夜幕低垂，晚风中飘来音乐的
声响，“幸福成都”在这一刻具象
化。

华西都市报-封面新闻记者
秦怡 实习生蒲筱语 受访者供图

成都经济一线观察

飘香东南亚餐桌

新都小蒜头
撬动亿元出海大产业
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你在泰国海鲜汤里看见的带皮小蒜瓣，很可能产自
成都市新都区。

如今，这个有着300多年种植史的“老牌特产”——新
都大蒜，不仅有了自己的“专属冷库”，实现全年保鲜供应，
还远销泰国、越南、老挝等国家，年出口额突破1亿元。

从田间地头到车间冷库，再到海内外餐桌，小小一
颗大蒜，正在新都翻开“盘活乡村经济、带动村民增收”
的精彩篇章。

The Gate量子介打造的“在门里唱歌”演出现场。

中演·成都大剧院露天剧场，星光live音乐会吸引众多市民前来观看。

正在晾晒的新都大蒜。

华西都市报-封面新闻记者 杨博 摄影报道


