
6月25日，日
本队球员前田大
然（右）和队友堂
安律庆祝进球。

新华社记者
吴晓凌 摄
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▲6月27日，阿根廷队3比1战胜约
旦队，约旦队球员马赫穆德·阿尔马
尔迪（右）在赛后向观众致意。

新华社记者 吴晓凌 摄

得意 失意 世界杯球衣
背后的“生意经”
世界杯激战正酣，无论是在亚特兰大，还

是北京街头，穿球衣的人群已成为一道别致
的风景。球迷穿上一件主队的球衣，即是自
己身份的表达。哪怕只是“伪球迷”，身着一
件好看的球衣，在这个属于足球的炎炎夏日，
也十分自洽。

经过多年沉淀，球衣早已摆脱单纯“消耗
品”的标签。出色的战绩可以载入世界杯史
册，出挑的球衣设计同样可以成为世界杯的
视觉符号。

本届世界杯48支参赛球队球衣由13个
品牌供应，阿迪达斯、耐克、彪马三大品牌包
揽其中37支队的装备赞助。

在那些拥有深厚足球基因的品牌看来，世
界杯球衣已不是一个短期设计项目，而是技术
积累与足球文化长期沉淀共同作用的结果。有
受访者打趣道：“世界杯4年一次，但设计一件世
界杯球衣，夸张一点地说，那就是一次4年。”

从全球范围来看，世界杯周期内，球衣销
量具备可观的市场潜力。阿迪达斯方面表示，
从业务结构来看，世界杯球衣并非规模最大的
单一品类，但在赛事周期内，是带动其足球业
务增长的关键产品。作为年度最重要的品牌
投入之一，世界杯也是品牌今年规模最大的市
场活动，预计将为年销售额增长带来大约10
亿欧元（约合人民币77.5亿元）的增量。

值得一提的是，中资品牌卡尔美也首次
亮相世界杯。新军约旦队以及时隔12年重返
世界杯的波黑队均身穿卡尔美球衣出战。

不仅是上游品牌方，对于各大经销商，世
界杯同样具备强消费拉动效应。成立于南京
的吾器酷是一家主营足球运动产品的经销商。

吾器酷透露，根据过往经验，球队在世界
杯上的成绩，会快速体现在终端球衣销量
上。球队一旦战绩出众，对应球衣常会供不
应求；若队伍爆冷在小组赛早早出局，则极易
形成库存积压。

如今，球衣已成为融合体育、文化与个性
表达的载体。来自广东的杜莹莹就是一位球
衣爱好者。每到世界杯周期，她除了收藏自
己支持的西班牙队球衣，还会入手多款设计
符合心意的球队战袍。据她介绍，在球衣收
藏圈内，世界杯前夕一次性花费数千元入手
多款球衣，早已是常态。

一件世界杯球衣，一头连着品牌长达数年
的研发投入、规模庞大的全球体育消费市场，
一头承载着各地独有的足球文化与万千球迷
的情感寄托。4年一次的世界杯，不只是绿茵
场上的竞技舞台，更是一条贯穿设计、制造、营
销、终端零售、大众消费的完整产业链。

新华社记者 韦骅 王浩明
（据新华社美国亚特兰大6月28日电）
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韩国国足主教练
遭死亡威胁

韩国警方6月29日说，由于刚刚辞职的韩
国国家足球队主教练洪明甫遭遇死亡威胁，
洪明甫和队员30日回国时，警方将在仁川机
场部署百余名警力。

据韩国媒体报道，韩国国家足球队在
2026年美加墨世界杯小组赛阶段遭淘汰后，
该国一个网络社群28日出现针对洪明甫的死
亡威胁，发帖人自称为41岁美国公民，声称要
到仁川机场实施犯罪。警方认为这一举动可
能构成刑事威胁，正在追查发帖人身份。该
帖目前已被删除。此外，大批球迷在社交媒
体声称要在机场向洪明甫扔鸡蛋。

韩国足协发布的信息显示，洪明甫和8名
球员定于30日返回韩国。警方表示，正在密
切关注，防范发生意外。警方将于当天部署
百余名警力，将球员通道和普通旅客通道分
隔开，以防发生投掷物品、袭击等行为。

韩国队本次遭淘汰后，洪明甫已于28日
宣布辞职。 据新华社（张旌）

美加墨世界杯小组赛收官，32
强全部落定，各大洲的成绩也

已经放榜，亚足联旗下9支球队参赛，
27场小组赛取得3胜9平15负的成绩。

从晋级率来说，非洲10支球队
参赛9支出线，南美洲6支参赛5支晋
级，欧洲16支球队参赛13支出线，北
中美及加勒比地区6支参赛3支出线，
刨除大洋洲独苗新西兰队未能出线
之外，亚洲区9支球队参赛，仅有2支
球队晋级淘汰赛。

亚洲区球队在经历了卡塔尔世
界杯3支球队进16强的高光时刻后，
本届世界杯整体表现有所回落，在得
意与失意、稳定与动荡、失望与希望
之间，看到了与世界先进水平的差
距。这届世界杯再次证明，决定一支
球队竞争力的，是稳定的足球体系、
持续的人才培养和长期的发展规划。

第一集团：稳定与野望

日本队是亚足联球队中发挥最
稳定的球队，1998年开始，他们已经
连续8次晋级世界杯正赛，其中5次
进入淘汰赛，在亚洲是“独一档”的
存在。

美加墨世界杯，日本队被分在
了“死亡之组”，在三笘薰、远藤航等
大将因伤缺阵的情况下，他们战平
欧洲劲旅荷兰和瑞典队，大胜突尼
斯队，球队的稳定性和成熟度都给
人留下深刻印象。

“纵观3场小组赛，我们的战术
体系打磨得清晰成熟，无论场上局
势、对手特点、自身状态还是比分变
化，全队都清楚该做什么。3场小组
赛踢下来，场上从未出现战术脱节、
配合混乱的情况。”小组赛为日本队
打入两球的上田绮世在接受日本媒
体采访时说。

日本足球的整体发展，一直沿
着川渊三郎1996年提出的“百年构
想”前进，国家队层面，森保一自
2018年执教以来，不断完善日本队
的战术体系，这种延续性最终体现
在世界杯赛场上的稳定发挥。

32强赛挑战“五星巴西”，日本
队并不畏惧，甚至全队上下已摩拳
擦掌、跃跃欲试。球员前田大然表
示：“与巴西队的比赛必然是一场硬
仗，但只要我们打出平日训练的内
容，就有获胜机会。”

相比日本队从“死亡之组”突
围，澳大利亚队所在的小组整体实
力略逊一筹，其3场小组赛场面也较
为平淡，但澳大利亚队延续了其身
体优势和防守纪律性强的特点，以
小组第二出线。

2022年卡塔尔世界杯，“袋鼠军
团”从小组出线后在八分之一决赛中
遭遇阿根廷队，小负给后来的冠军。
本届世界杯十六分之一决赛对阵埃
及队，“袋鼠军团”有机会更进一步。

事实上，这两支球队能在世界
杯实现连续小组出线，重要的原因
就是稳定。足球体系的稳定和技战
术打法的稳定，转化为比赛场上发
挥的稳定，这值得不少亚足联球队
学习借鉴。

老牌劲旅：遗憾与失意

伊朗队小组赛先后战平新西
兰、比利时和埃及，却无缘淘汰赛，
成为本届世界杯唯一一支小组赛不
败但未能晋级32强的球队。

相比结果，更让球队无奈的是
场外因素带来的持续影响，伊朗队
整个小组赛期间不得不往返墨西哥

与美国之间。主教练加莱诺埃直
言：“我们是这届世界杯上最受压迫
的球队，没有之一。”在他看来，伊朗
队不是输给了实力不济，而是在种
种困难中错失了创造历史的机会。

而韩国队恐怕是本届世界杯最
让人失望的亚洲球队。卡塔尔世界
杯，他们绝杀葡萄牙晋级16强。本届
世界杯首战告捷后，出线形势大好的

“太极虎”却连输两场，把晋级主动权
拱手交出，最终在小组第三前八争夺
战中遭遇打击，最终无缘晋级。

与4年前相比，韩国队最大的退
步并非个人能力，而是整体压迫质
量明显下降。曾令欧洲球队都感到
棘手的高位逼抢和快速转换，本届
世界杯鲜有体现。当球队失去了最
鲜明的特点，竞争力自然随之下降。

如今，韩国队主帅洪明甫已宣
布辞职。他说：“作为主教练，面对
成绩，任何解释都无济于事，这完全
是我的责任。”

虽然主教练承担了韩国队失败
的责任，但“太极虎”的问题绝不仅
仅在一个人身上。“韩国队简直惨不
忍睹，球员看起来毫无斗志，连跑都
跑不动，场上完全看不到任何战
术。韩国足协应该立即换血。”韩国
名宿安贞焕的批评非常尖锐，却代
表了韩国国内大部分人的看法。

西亚球队沙特、卡塔尔和伊拉
克没有带来惊喜。相比日本等队大
量旅欧球员组成的阵容，他们仍更
多依赖本土联赛球员，比赛节奏、攻
防转换速度以及关键位置的个人能
力，与世界强队仍存在明显差距。

世界杯新军：惊喜与希冀

在小组赛最后一场对阿根廷队的

比赛中，约旦队攻破了卫冕冠军的球门。
约旦队主教练萨拉米说：“我们

是小组赛唯一攻破阿根廷队球门的
球队，我们懂得如何竞争，这是我们
第一次参加世界杯，我们已经出局
了，但我们为自己向世界展示的内
容感到非常自豪。”

另一支完成世界杯首秀的乌兹
别克斯坦队，虽然小组赛三战全负，
但也打入了两粒漂亮的进球。正如
主帅卡纳瓦罗的总结，“中亚狼”欠
缺世界杯比赛经验，虽然能在某一
个时间段打出好球，但因为体能等
原因频繁“断电”。

“通过世界杯，我们检验了自
己，知道了自己的弱点。既然我们
拿了零分，说明这就是球队的水平，
现在对我们来说最重要的是成长。”
队长肖穆罗多夫说。

值得一提的是，乌兹别克斯坦
队能够晋级世界杯，是其科学规划
足球发展体系，青训人才源源不断
涌现的自然结果。当足球发展的良
性循环建立，“中亚狼”未来可期。

本届世界杯，亚洲球队的成绩
起伏固然值得关注，但比结果更重
要的是，越来越多球队开始坚持长
期主义，扎根青训、完善联赛、培养
人才。4年一次的喧嚣只持续一个
多月，而真正决定亚洲足球未来的，
是4年之外日复一日的默默累积。

新华社记者王浩明 韦骅
（新华社美国亚特兰大6月28日电）


