
从2023年全网刷屏、让无数人含泪呼唤文物回家的短剧《逃出大英博物馆》，到近期播放量逾20亿、相关话题量突破80亿的现象级
爆款微短剧《ENEMY》，毕业于四川传媒学院的青年导演“煎饼果仔”张问初，用两段家国叙事、两部精品短剧戳中亿万观众心底最柔软
的角落。

当宏大的家国情怀化作小人物的挣扎、坚毅与决绝，我们不禁想探寻：这直击灵魂的共鸣究竟从何而来？6月14日，张问初接受记
者专访，深度拆解两部爆款作品的情绪内核，细数四川这片土地给予他的追梦底气，以及规划中的巴蜀本土原创短片蓝图。
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四川本土烟火、古韵

戏曲、老城街巷的人文底

蕴，潜移默化融入《ENEMY》

的国风美学中。在张问初

看来，川剧、老戏台并非遥

远的非遗符号，而是存在

于成都茶馆、老街巷里的

日常。《ENEMY》选择梨园故

事，也是源自巴蜀文化对

他的长期熏陶。虽然片中

没有具体到单一剧种，但

四川戏剧文化对他的创作

影响深远，“四川给我的，

是对戏台的敬重和亲近。”

提起成都松弛、包容、

追梦的城市氛围，张问初

深有感触：“太重要了！”这

里不催促创作者快速变

现、一夜成名，允许年轻人

缓慢打磨作品，在清贫中

坚守热爱；这里完整接纳

无背景、无资本的青年创

作者……正是这片温和包

容的土地，给予他巨大的

创作底气。

作为在四川追梦的青

年创作者，张问初早已规

划好巴蜀本土原创短片蓝

图。四川层层叠叠的街

巷、古朴古镇、留存岁月痕

迹的老戏台，都是天然充

满故事感的实景布景，将

巴蜀历史、本土人文融入

原创短片，是他藏在心底

许久的心愿。

未来的新作品，他会

优先从熟悉、热爱的巴

蜀土地取材，“最好的故

事，往往就埋在你最亲近

的地方。”张问初说。

华西都市报-封面新
闻记者 刘叶
除署名外图片由受访者提供

短剧《逃出大英博物馆》《ENEMY》皆成爆款

张问初：创作不问流量，只问人心

《逃出大英博物馆》截图。图据澎湃新闻

张问初在拍摄现场。

张问初和搭档“夏天妹妹”（左）在拍戏间隙。

同为聚焦家国叙事的

爆款，《逃出大英博物馆》

与《ENEMY》拥有完全独立、

反差鲜明的情绪表达，张

问初用“轻”与“烈”概括二

者底色。

《逃出大英博物馆》是

一份执念：流落海外的缠

枝纹玉壶，背负漫长漂泊

的委屈与乡愁，所有思念、

牵挂与身份认同，最终凝

于一句轻声的“我是中国

人”。整部作品没有激烈

冲突与悲愤呐喊，看起来

单纯可爱的玉壶，在克制

内敛的情绪下，隐藏着浓

烈而绵长的“归家信念”。

《ENEMY》则通过一则

“通关游戏”，让观众看到

国殇之下普通人的“舍

身”：武生陈桥头与花旦

陈巷口两位伶人，被迫登

台为日军表演，二人以换

取30人出城的条件向日军

假意妥协，最终饮下毒酒，

让舞台烈焰腾空，与敌同

归于尽，以血肉守住民族

气节。

这两部作品在不同情

绪下的相同内核是什么？

张问初说，一柔一烈两种

情绪表象之下，是同一条

根植国人血脉的情感主

线，无需刻意言说，却总能

戳中观众泪点。

当下，短视频赛道同

质化严重，制造情绪爆点

成了许多创作者的方法

论，《ENEMY》却以娓娓道来

实现长效出圈。谈及创作

秘诀，张问初说，自己从没

找到过“流量密码”，团队

创作的核心，是不把观众

视作流量。流水线创作是

追着爆款走，而他们创作

前只会追问一个朴素问

题：这个故事能否让人长

久铭记、共情落泪？答案

肯定，才会行动。

张问初团队的爆款作

品，它们统一的情绪点，从

来不是宏伟壮阔的英雄史

诗，而是大时代下挣扎的

普通人：小人物藏在心底

的不甘心、舍不得，渺小却

绝不后退的坚毅，不分年

龄地域，人人皆能共情。

张问初毕业于四川传媒

学院，尽管不是科班出身，

创作之路并非一帆风顺，资

金、团队、人脉处处受限，但

他却在坎坷中闯出一条“繁

花之路”。

谈及如何应对挑战，他

分享了一句话：别等条件齐

了再开始，因为条件永远不

会齐。

张问初和团队把创作限

制转化为创意本身：没有预

算搭建宏大场面，便把情绪

藏进一个眼神里；缺少完整

团队，便亲手一帧一帧打磨

镜头。资源约束倒逼他们深

耕内容，而非依赖资金堆砌，

这套思维至今仍是团队自主

原创的根基。

对于行业普遍用 AI 降

本提速的做法，张问初并不

排斥，他认为，AI可以提升效

率，但无法冲击真正的创作

者，因为代码可以优化流程、

完善画面，却无法拥有创作

者“为什么要讲这个故事”的

初心。

说到讲故事，张问初始

终偏爱承载历史质感、落脚

小人物的内容，大时代里平

凡人的抉择与坚守，最能触

动他的内心，目前，其作品商

业化特征并不明显。“不消耗

观众对我们的信任”，这是张

问初的创作底线，他不否定

资本与商业化，但一直坚持

内容优先，“有了好内容，流

量与资本自然随之而来。”

接连打造多部爆款作品

后，张问初的心态并未发生

太大变化，团队排期、拍摄节

奏始终按照最初规划进行，

目前已经排到2027年。
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《ENEMY》海报。图据澎湃新闻《ENEMY》剧照。

■四川世图农业有限公司财务
专用章（编号：5101076421776
），李海涛法人章（编号：510107
6421780），发 票 专 用 章（编
号：5101076421778）遗失，声
明作废。
■利州匠心品牌安宅无缝门窗
经 营 部 公 章（ 印 章 编 号 ：
5108025113282）遗失作废

■四川仁高实业有限公司遗失
公章，编号：5101008664828声
明作废。
■青羊区成均和信信息咨询服
务部公章（编号：51010552487
07）不慎遗失，声明作废。
■兹有新津区清凤饭店，公章
（编号：5101326111786）遗失
作废！

■成都热橙文化传播有限公
司，公章（编号：510108505446
1），财务专用章（编号：510108
5182354），发票专用章（编号：
5101085198717），张秀清法人
章（编号：5101085577904）遗
失作废
■都江堰市润义建材经营部公
章（编 码:5101810031618）遗
失，声明作废。
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