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◎华西都市报副刊“少年派”定位于亲子共读刊物，设有作文版、少儿新闻版、
科普读物版、漫画版，每周星期一至星期五，都有精彩好看的内容呈现。

◎让有温度的纸质阅读，助力孩子养成良好阅读习惯，提升核心素养。

一封来自潮汕的“情书”，让2026年上半

年不温不火的电影市场出人意料地火

了一把。低成本方言影片《给阿嬷的情

书》收获“自来水”轮番推荐，成为今年

第五部票房超10亿元的国产片，目前票房仍在上涨。这部电影里的演员没有一张

熟面孔，也说着很难听懂的潮汕方言，但它却走出了地域限制，不仅全国票房极其

亮眼，就连在多数人听不懂潮汕方言的四川，票房也冲上全国第四。

“阿嬷”的故事为何动人？四川有没有“阿嬷”？

朴素情感引起的共

鸣，能为好电影找到一条

活路。这样的故事曾在

“四川造”电影中出现。

作为无大场面、无明星、

无特效的电影产品，《给

阿嬷的情书》差点因为

制作费用不够“胎死腹

中”，最终依靠来自潮汕

的 100 多位年轻人自发

组建“拼盘投资团”，才

凑够了1400万元制作成

本。这样的“为爱发电”

在四川早有样本。2017

年，川籍导演郭柯的纪

录片《二十二》公映，片

尾 密 密 麻 麻 3 万 个 名

字，证明了电影诞生过

程中收到的每一份关

爱。最终近 1.7 亿元的

票房，让《二十二》不再

是一部作品，而成为一

个社会现象。

都说《阿嬷》好，都想

学《阿嬷》，实际上不一定

人人都要成为“阿嬷”。

《给阿嬷的情书》中的乡

愁细水长流，容易引发观

众共鸣，但电影不应该只

有一种表达方式。“阿嬷”

的故事感人，“阿公”们的

也不会逊色。情感浓度

“爆表”能够吸引观众，技

术参数“拉满”也是一种

进步。大银幕装得下脑

瘫诗人的“小小自我”，也

能装得下记录现实生活

的勇气。

2024 年上映的纪录

电影《里斯本丸沉没》，虽

然非四川发生的事件，但

却是由四川电影人花费

了10年时间，打捞起的

被遗忘的二战国际人道

主义救援史。这部由四

川策划、四川投资、四川

主导的电影，更是证明了

好故事到处都有。文艺

创作者只需要有一双善

于发现的眼睛，以及久久

为功的创作态度，就不会

一直产出一眼望得到头

的“工业糖精”。

有人味儿的电影，无

论在什么时候，都能吸引

观众走进电影院。下一

部四川造“阿嬷”在哪

里？也许我们不会等待

得太久。
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四川造“阿嬷”在哪里？
□闫雯雯

四川造动画电影《哪吒之魔童闹海》以全球超154亿元票
房，登顶动画电影票房冠军。

2026年3月17日，“锦绣天府·光影四川”四川影视政策及产业推介会在
香港会议展览中心举行。

好电影讲好故事，是所有现

象级电影的核心。近年来，一些

电影因为有资本的介入，宣发预

算充足而得到更多曝光机会，让

部分从业者产生了错觉，仿佛谁

的声量大就能获得口碑和票房

的成功。但缺少资本驱动，不受

流量裹挟，“阿嬷”靠着纯“手搓”

出的好故事，同样也获得了正向

的反馈。

与《给阿嬷的情书》里原汁

原味的潮汕风味不同，四川电影

的麻辣鲜香也同样诱人。2019

年，“四川造”动画电影《哪吒之

魔童降世》横空出世，“人心中的

成见是一座大山，任你怎么努力

都休想搬动”“我命由我不由天”

成为脍炙人口的宣言。而2025

年的《哪吒之魔童闹海》更是征

服了全球观众，以超154亿元票

房，带动大盘刷新全球单一市场

日、周、月票房纪录，展现了中国

电影市场的无限可能。

想要故事讲得好，动人细节

少不了。《给阿嬷的情书》的编

剧、导演蓝鸿春深耕潮汕题材多

年，这次创作时，为了还原真实

场景，他研读了几千封“侨批”。

而《哪吒》系列导演饺子对影片

的每个镜头都了如指掌，甚至抠

出了“李靖转身时的衣褶处理必

须严格遵循力学原理”“龙王瞳

孔的反光角度”等细节，坚守那

些别人可能妥协的“0.1毫米”。

《里斯本丸沉没》导演方励探访里斯本丸沉没事件亲历者。“拍在成都”实景片场。
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