
今年“五一”假期，国内
旅游市场总量稳健增长，中
长线跨省出游占据主导，小
众游、亲子游、赏花游等新趋
势同步崛起。

假日错峰特征愈发明
显。平台数据显示，“五一”前
后3天（4月28日至30日、5月6
日至8日）热门城市酒店预订
量均增长15%。“五一”不再是

“1日开闸、5日退潮”的单峰模
式，而是形成了前后拉伸、中
间平稳的“宽峰”格局。

坐拥得天独厚的生态禀
赋与厚重璀璨的人文底蕴，
四川假日文旅热度持续高
涨。数据显示，四川地区度
假线路预订热度同比增长近
80%。成都更是跻身国内长
线游热门目的地前三，依托
成都大熊猫繁育研究基地、
三星堆、宽窄巷子等核心IP，
吸引全国游客，成为年轻人
与家庭出游的双向首选地。
此外，成都还登顶全国十大
文化底蕴热门旅游城市榜
首，位列入境游客首选国内
目的地第四位。

川超赛事热度席卷四川，
乐山、绵阳、宜宾、德阳等地赛
事密集，带动区域文旅消费。

“五一”期间，宜宾酒店预订热
度同比增长92%，德阳同比
增长25%，比赛场馆周边酒
店提前两周售罄，“假日追球”
成为四川文旅新名片。
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景区客流高位攀升
热门目的地一票难求
“与全省文旅市场的火爆态

势同频共振，九寨沟景区是假期
的核心热门目的地。”5月5日，九
寨沟景区工作人员说，“五一”期
间九寨沟景区连续3天游客接待
量达最高限量，假期共接待游客
16.05万人次，同比增长5.53%，
今年截至目前共接待入境游客
15.53万人次，同比增加17.99%。

为了给游客更好的体验，通
过覆盖全域的动态监测屏与多
景点智能监控系统，九寨沟景区
管理人员能实时掌握客流分布、
科学调配客流走向。在景区入
口、长海、五彩池、诺日朗中心站
等核心节点，落实人员定岗值
守、动态巡防与智能安防，全方
位护航假日出行。

剑门关同样人气爆棚，景区
各类实景演艺、特色文化体验轮
番上演，假日氛围拉满。经典的
背诵《蜀道难》免门票活动四大
点位前排起长队，朗诵声不绝于
耳。翠云廊古柏群下，《张飞植
柏》情景剧定时上演；关楼、猿猱
道、鸟道等网红打卡点游人如
织，游客登高揽胜，定格蜀道山
河壮阔之美。

四姑娘山景区则凭春日雪
景惊艳出圈。5月2日，一场春雪
悄然洒落高原，群峰覆雪、银装
素裹，皑皑雪峰与苍翠云杉、山
间新绿交相辉映，勾勒出“半山
春意半山雪”的绝美高原画卷。
极致雪景自带流量，吸引大批游
客奔赴打卡，景区顺势迎来假日
客流高峰。

据统计，“五一”假期，四川
5A级旅游景区累计接待游客
346.89万人次，实现门票收入
1.08亿元。接待量前十的景区
为宽窄巷子、东郊记忆、洛带古
镇、建昌古城、阆中古城、苏稽古
镇、邛海泸山、成都大悦城、武侯
祠、街子古镇，累计接待游客
547.22万人次，占全省A级旅游
景区总接待量的15.9%。

文旅业态多元升级
沉浸式体验成消费新风口

假日期间，游客出游需求从
观光打卡向深度体验转变，沉浸
式、互动式、潮流化文旅场景备
受青睐。

乐山大佛景区持续升级游
玩服务，上线AI导游“乐小福”，
提供语音讲解、双语交互、智能导
航等服务。同时推出“走进档案
看世遗”文化展，开放球幕影院，
循环放映《千年大佛》《飞越乐

山》动感影片，让游客沉浸式品
读世界遗产的自然与人文魅力。

来自苏州的游客王女士，白
天畅游乐山大佛，夜晚沉醉苏稽
古镇夜色。夜幕之下，峨眉河两
岸灯火璀璨，非遗器乐潮奏、鳌
鱼水上巡游、打铁花、水上飞人
轮番登场，传统非遗与现代光影
巧妙融合，奉上一场视听盛宴。

“乐山不仅风光醉人，美食更是
让人念念不忘，我还特意买了甜
皮鸭准备带给亲友。”王女士说。

四川光雾山景区解锁国风
沉浸式新玩法，推出七仙女、唐
僧师徒等11位国风主题扮演者，
在燕子岭、香炉山片区定点互
动、巡回巡游。景区还开放免费
汉服租赁点位，游客身着汉服游
园打卡、发布社交平台，即可享
受免租权益，沉浸式尽享山水国
风之韵。

在成都，彭州海窝子古镇，
“穿上古装来海窝子”主题活动
吸引众多游客打卡，汉服巡游、
川剧变脸等特色演艺轮番上演，
古镇探秘寻宝、国潮集市等互动
场景上新，让游客沉浸式感受古
今交融的独特魅力。

服务惠民双向赋能
暖心细节擦亮文旅名片

文旅出圈靠风景，留住游客
靠服务。“五一”假期，四川各地
以精细化服务、惠民化举措为抓
手，从细微处破解游客出行痛
点，用暖心服务擦亮四川文旅金
字招牌。

据统计，四川策划推出超
1800场丰富多彩的文旅促消费
活动，覆盖潮流演艺、亲子研学、
体育赛事、非遗展演等多元场景。

四川还举办“马上入川·蜀
你好玩”第二季文旅消费季活
动，多地联动景区、酒店、民宿、
餐饮等商户出台门票减免、优惠
套餐等政策，累计发布文旅消费
券3000万元，构建“省市联动、
政企协同”的惠民利民格局。

此外，宜宾还临时增设4万
余个公共停车位。遂宁发放50
万元文旅消费券，覆盖吃住游购
娱全领域，推行外地车辆柔性执
法、机关单位停车位免费开放。
雅安推出67项优惠政策，以“一
分钱”坐高铁等举措吸引游客。

业内人士分析称，文旅消费
券、门票让利等政策降低出游门
槛，精细化便民服务提升城市旅
居好感度，政策红利与服务温度
双向叠加，既拉高游客获得感、
幸福感，更持续激活假日文旅消
费动能。
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四 川 接 待 游 客
3602.23万人次，同
比增长6.19%；实现
旅游总花费242.49亿
元，同比增长3.17%。

四 川 5A 级 旅 游 景
区 累 计 接 待 游 客
346.89万人次，实现
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“五一”假期，你把心绪
安放于何处？

从平台出行的大数据
里，能清晰看到今年“五一”
旅游市场的新趋势：行业整
体稳中有升，旅游消费愈发
多元，文体旅深度融合成为
主流新风向。

一个很明显的信号是，
游客早已告别“为看风景而
看风景”的传统模式。与其
说人们在“旅游”，不如说是
在“奔赴一种情绪”——去有
风的地方发呆，去有烟火气
的小城吃顿地道饭，找回生
活本来的样子。

这个“五一”，四川文旅
继续凭实力强势出圈。根据
文化和旅游部《假日旅游数
据测算指引》，经第三方测
算，“五一”假期四川接待游
客3602.23万人次，同比增长
6.19% ；实 现 旅 游 总 花 费
242.49亿元，同比增长3.17%。
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热度稳居第一梯队
成都登顶假日顶流
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5月3日，乐山大佛景区游人
如织。 新华社发（李华时 摄）

华西都市报讯（记者 易
弋力）5月5日，记者从四川省
商务厅获悉，2026年“五一”
期间，全省消费市场供需两
旺、活力迸发、人气十足，节日
氛围浓厚，消费潜力集中释
放，市场运行平稳有序。

“五一”假期，据四川省商
务厅监测，全省550家重点商
贸流通企业累计实现销售额
（营业额）34.4亿元、同比增长
4.8%；据银联商务大数据显
示，全省线下消费1.8亿笔、同
比增长3.7%，消费金额640.9
亿元、同比增长4.1%。

“五一”假期，全省实施
“购在中国”及2026“春启万
象”天府消费促进活动，推出
各具特色的促销活动，全省累
计组织超1.2万家重点商贸企
业开展各类促消费活动超
1360场次。全省120个消费
新场景吸引客流超1100万人
次，实现销售额超48亿元。

以旧换新提质增效。“五
一”假期，全省消费品以旧换
新申请量24.8万件，带动消费
10.9亿元，补贴金额1.3亿元；
截至 5 月 5 日累计申请量
665.8万件，带动消费431.2亿
元，补贴资金43.4亿元。

特色商圈能级不断提
升。全省96个亿元商圈、230
条重点步行街累计吸引客流
超6000万人次、实现销售额
超120亿元。

消费新动能潜力释放。
成都依托京东、唯品会平台发
放“云购蓉城 焕新生活”消费
券，锦江区、成华区等区（市）
县联动美团、去哪儿等平台，
针对性发放餐饮、住宿、出行
等领域线上消费券，5月1日
至4日全市实现网络零售额
217.7亿元，同比增长13.9%。

此外，各大餐饮企业通过
丰富菜品、优惠价格、亲民服
务吸引顾客，特色餐饮、乡村
美食、夜间餐饮人气火爆，餐
饮市场持续回暖。据监测，
129家餐饮企业实现营业额
8.9亿元，同比增长4.5%。

5月1日，在南充市蓬安县周子古镇，“舞水龙”表演吸引游客围观。新华社发（李向雨 摄）


