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4月20日，2026“一城一山·
登遍四川”寻找21市州人气“峰”
面征集投票活动圆满收官。

本次活动以山为媒、以票为
尺，吸引全网超79万人次积极参
与，不仅点燃了公众对自然之美
的无限向往，更让四川的群峰以
璀璨之姿，跃然于世人眼前，引
发了一场“追峰”热潮。

眉山瓦屋山人气爆棚
超15万人次“打Call”

主办方数据显示，在这场
群峰竞秀的评选中，眉山瓦屋
山犹如一颗璀璨的明珠，凭借
壮丽的自然风光、丰富的生态
资源，获得不同网友的多次推
荐。其中三件推荐作品在网

友投票中脱颖而出，分获一等
奖、三等奖和优胜奖，总得票
数超15万。

公开资料显示，瓦屋山地
处眉山市洪雅县，海拔2830
米，又名蜀山，是大熊猫国家
公园的南大门。因山顶平坦，
山形状若平顶巨屋，得名瓦屋
山，亦称为桌山。山顶平台面
积约11平方公里，使得瓦屋山
成为世界第二、亚洲最大桌
山，被英国植物学家、探险家
威尔逊誉为“云霭之上一个巨
大的诺亚方舟”。

早在唐宋时期，瓦屋山与
峨眉山并称为“蜀中二绝”。无
论是宋代诗人程少逸的“楼面
环开紫翠屏，峨眉瓦屋共前
楹”，还是大文豪苏轼的“瓦屋
寒堆春后雪，峨眉翠扫雨余
天”，在众多名人名家的诗词
中，峨眉和瓦屋宛如双胞胎，时
常同框出现。

蜀地群峰璀璨
共绘四川山地华章

记者注意到，除了瓦屋山人
气十足外，宜宾市的仙峰山、乐
山市的美女峰，也备受网友们喜
爱，推荐它们的摄影作品携手摘
得二等奖。

其中，仙峰山位于宜宾市兴
文县，海拔1795米，夏天均温
25℃。森林覆盖率超过80%，负
氧离子“爆表”，被称为“川南避
暑第一峰”。

美女峰位于乐山市沙湾区，
为峨眉山系姊妹峰，又称三峨
山，因郭沫若盛赞其曼妙山形而
得名。

推荐宜宾市的僰王山、泸州
市的龙卦山的摄影作品，和前述
推荐瓦屋山的作品一同获得三
等奖。两山均位于川南地区，僰
王山是典型的喀斯特地貌，属山
岳生态型自然风景区。龙卦山
北连尧坝古镇旅游景区、南接赤

水丹霞世界遗产地，地处川黔渝
旅游金三角腹地。

此外，推荐千年梯田四峨
山、彭祖山、雪宝顶·虎牙大峡谷
的摄影作品获得优胜奖。这些
获奖作品的推荐者，将分别获得
主办方提供的精美奖品。

小众山峰与名山
共同走进大众视野

主办方收到的反馈显示，自
活动开展以来，吸引了四川文化
界、体育界、旅游界的广泛关注，
不少登山爱好者、摄影爱好者、
文旅从业者参与推荐并为山峰
拉票。

在乐山市旅游协会党支部
书记、执行会长成红看来，本次
活动立意高远、格局宏大，以登
山为媒、文化为魂、全域联动，精
准串联四川21市州自然地标与
人文底蕴。既是对“世界登山看
中国，中国登山看四川”的生动

践行，更是文旅体融合、生态价
值转化的创新典范，为全民共享
天府山水、传承巴蜀文明搭建了
优质平台。

“同步发起的寻找21市州人
气‘峰’面征集投票活动，极具科
普价值与生态意义。四川山地
地貌多样、地质遗迹丰富，活动
让不少藏于深闺的小众山峰与
名山一起走进大众视野，既彰显
了四川‘生态雄美、人文深邃’的
特质，也推动了地质科普、生态
保护与户外运动的深度融合。”
成红认为，活动紧扣“向上”精神
内核，低门槛、高参与、强共鸣，
推动登山从小众运动迈向全民
风尚，通过全民推荐、投票打
call，唤醒了四川人的家乡自豪
感与山水情怀，让每座山峰都成
为城市名片、文化图腾，为“安逸
四川”文旅品牌注入了鲜活的向
上力量。

华西都市报-封面新闻记
者 杜卓滨

21市州人气“峰”面投票收官

超79万人次为四川群峰打call

4月21日晚，成都凤凰山
五粮液文化体育中心专业足
球场内，座无虚席。

2026赛季中超第7轮，成
都蓉城坐镇主场迎战云南玉
昆，在先失一球的情况下，依
靠索罗金和费利佩的破门，
成都蓉城2∶1逆转对手，取得
四连胜。这场比赛，吸引了
41184名球迷到场。

赛场外，成都蓉城足球
俱乐部文创店里，挤满了来
自天南海北的球迷，冰箱贴、
围巾、短袖……手里的文创
产品，成为球迷们展示心中
热爱的符号。

4月21日，“万千气象看
四川·活力四川行”主题采访
活动走进凤凰山，在这里感
受不一样的活力四川。

金牌球市
4万多名球迷到场

“鸠摩智”现身加油

“蓉城的比赛，票不好抢
的。”谈及球赛的火爆程度，成
都蓉城球迷范先生用“场场爆
满”来形容。

作为球场上的第12人，成
都蓉城球迷一向以热情文化著
称，呐喊助威“拉满”全场，排山
倒海的阵势让成都凤凰山五粮
液文化体育中心专业足球场被
称为“魔鬼主场”。

当晚的比赛，成都蓉城和
云南玉昆既为对手，也同为西
南“折耳根联盟”的球队。开场
之前，为了欢迎远道而来的云
南球迷，四川省球迷协会在球
场外为云南球迷派送了数十份
蛋糕和奶茶，还特意组织了协
会的乐队，在开场哨吹响后带
领球迷合唱《友谊地久天长》。

成都市民陈达是成都蓉

城的铁杆球迷，几乎每场比赛
“全勤”。“蓉城是我家乡的球
队，它代表着一种不服输和拼
搏的精神，这是非常吸引球迷
的。”

除了现场氛围让球迷们
赞不绝口，如今，成都凤凰山
五粮液文化体育中心专业足
球场也成为“金牌球市”的代
名词。“我们现在球迷越来越
多，几乎场场爆满，大家对足球
的关注也在不断提高，除了中
超、川超还有青训等等都有关
注。”陈达说。

值得一提的是，在1997年
TVB版《天龙八部》中饰演“鸠
摩智”的中国香港演员李国麟
当晚也现身比赛现场，为成都
蓉城加油。提及观赛感受，李
国麟大赞氛围浓厚，直呼：“成
都蓉城，雄起！”

金牌市场
累计带动周边相关产业

收入超150亿元

球赛结束后，场馆附近的
路边，各式各样的小吃摊总会
让球迷停下脚步。球赛带动夜
间经济蓬勃发展之外，更多的
消费场景和市场正在被打造。

球迷，是最能感受到消费
变化的群体。“现在我们的消费
场景也变多了，我们会在周边
餐馆请外地球迷聚餐，也会购
买很多周边。”陈达说，今年他
已经在购置主队周边上花费
1000多元了。在他身旁，成都
蓉城足球俱乐部球迷服务部负
责人谭佳均拿着一件印有蜜蜂
图案的短袖T恤介绍：“这是我
们根据外地球迷调侃热梗设计
的专属助威服，也是销量很好
的一款周边。”

此外，观赛之余，球迷手持
票根还能打卡全省千余家商
户，餐饮、住宿、景区门票折扣
福利拉满，形成“观赛-消费-
文旅”的闭环体验。

“目前，我们场馆的周综合
使用率达80%以上，承接各类
活动超600场，其中万人以上大
型活动超200场，超200名艺人
在此演出，服务观众、消费者超
460万人次。”北京万馆体育文
化产业有限责任公司执行董事
兼成都城投万馆体育文化发展
有限公司副董事长、总经理韩
立锋介绍。

对大型场馆而言，“依赖租
金、依赖补贴”一直是一项经营
难题。成都凤凰山五粮液文化
体育中心围绕“租联投创”理
念，多元化发展赛事、演艺、企
业活动、体育旅游、餐饮、商业、
无形资产等多条业务线。实现
跨城观众占比约60%，创造票
房收入超20亿元，累计带动周
边住宿、餐饮等相关产业收入
超150亿元，场馆品牌合作方近
100家。品牌冠名费、赞助费以
及包厢售卖等收入已占据收入
结构的70%。

“我们创新打造了‘番喜集’
等12个焕新消费场景，联动中
超联赛开展‘第二现场’主题促
消费活动40余场，场均带动客
流增长超40%，服务消费增收
约30%，并联动110余家商户推
出‘看赛观演游金牛’主题促消
费活动，带动关联消费超2亿
元。”成都市金牛区文体旅局副
局长蔡欣介绍。下一步，金牛
区还将聚焦凤凰山片区主阵
地，辐射带动国宾、茶花、蓉北
三大片区，建成“产业集聚度
高、消费带动力强、品牌影响力
大”的全国赛演体验新高地。

数据显示，“十四五”期
间，四川体育产业保持快速发
展态势，成为经济增长的新动
力。2025年，全省体育消费总
规模超2100亿元。“体育+”，
正在助力打造一个更充满活
力的四川。

华西都市报-封面新闻记
者 罗石芊摄影报道

4月21日晚，中超成都蓉城对
阵云南玉昆比赛现场。
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球迷正在购买各类周边。


