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订阅热线：028-86969110
大家也可以通过微信小程序中国邮政微商城搜索《华西都市报》，即可订阅。
欢迎小朋友向我们投稿！投稿邮箱：shaonianpai@thecover.cn
你投来的每一篇文章，都有机会被大家看到！快来投稿吧！

◎华西都市报副刊“少年派”定位于亲子共读刊物，设有作文版、少儿新闻版、
科普读物版、漫画版，每周星期一至星期五，都有精彩好看的内容呈现。

◎让有温度的纸质阅读，助力孩子养成良好阅读习惯，提升核心素养。

为什么还要坚持“走基层”
□成博吴德玉

今年是“新

春走基层”活动

开展的第16年。

自 2011 年

起，各级新闻单

位以农历春节为

契机，组织记者

走进厂矿、站所、

医院、村落，用脚

步丈量祖国大

地，用镜头记录

时代变迁，推出

了一批“沾泥土、

带露珠、冒热气”

的新闻作品。

问题来了：

走了16年了，作

为每年春节保

留项目的“新春

走基层”过时了

吗？在主流媒

体系统性变革

的 大 背 景 下 ，

“新春走基层”

的 新 意 在 哪

里 ？ 在 3 月 30

日 举 行 的 2026

年“ 新 春 走 基

层”活动座谈会

上，10家中央和

地方媒体代表

围绕创新议题

设置、改进作风

文风、提高全媒

体传播效能等

主题，分享 2026

年“ 新 春 走 基

层 ”的 心 得 体

会。当媒体人

扎扎实实地从

痛点出发，和百

姓相处，找时代

解法，做“沉甸

甸、水灵灵”的

报道时，他们发

现，受众是买账

的、共情的、认

可的……

2026年的“新春走基层”，

也 是 一 次 深 刻 的 新 闻“ 转

型”。在主流媒体系统性变革

的理念引领下，记者们以笔为

桨，涉入“深水区”，挖出“新风

景”，在转作风改文风的过程

中，实现报道传播力、引导力、

影响力、公信力的新突破。

“上天入地”、纵贯东西，

动人的新闻在一线“蹲”出

来。为了让记录有灵魂，记者

们充分发扬“蹲”的功夫：人民

日报记者蹲守在“深海一号”

平台，中央广电总台记者蹲守

在陕西蓝田的秦岭山村，长城

新媒体记者蹲守在零下21℃

的火车站，大众日报记者蹲守

在海拔4400米的高原……用

“笨功夫”化解与采访对象之

间的隔阂，让自己所记录的新

春场景不是单薄机械的“你问

我答”，成为真正经得起检验、

有深度有内涵的时代之音。

打破层级、全员参与，“总

编辑带队”成高频词。2026年

的分享中，“新春走基层”已经

不是一两位记者、一两个部门

的事情，而是一次以新闻报道

为纽带的全体总动员：总编辑

躬身入局，参与选题、采访等

前端环节，发挥关键引领作

用；不同平台编辑深度参与，

从同一个选题中，挖出最适合

不同平台的传播“宝藏”；口线

记者与地方记者并肩合作，共

同为报道的深度负责。打破各

自为政的小圈子，“新春走基

层”正在集体的智慧中迸发出

全新活力。
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“上天入地”走基层，你追我赶的镜头中，看

见了蒸蒸日上的中国，看见了永不止步的变革。

走出细节，让平实的报道拥有了直抵人心

的力量。长城新媒体的记者，在零下21℃的清

晨，伸手去摸列车的车厢外壁，瞬间被冻得黏住

了。而对于“90后”列车司机张立杰来说，这只

是重复了十几年的日常。全国各地的媒体记者

奔赴大江南北：走上海拔 5100 米的帕米尔高

原，记录国门卫士的坚守；走进太行山深处的骆

驼湾村，感受年味、变化；跟车10小时，记录两

万吨重载运煤列车跨越上千公里……一个个有

血有肉的细节，点亮时代的灯火。

走出故事，勾勒出当代青年的精神图谱。

新华社记者的报道《喀什“新农人”：我带沙漠番

茄闯市场》，聚焦28岁创业者陈镇扎根沙漠农

业、在理想与现实间艰难跋涉的历程；大众日报

10 位记者边疆万里行，记录支边人的别样春

节。他们离家4500公里、常驻海拔4400米、巡边

55年，这些不是简单罗列的数字，而是有血有肉的

生活本身……功成不必在我，功成必定有我。

走出方向，找到媒体系统性变革的思路。

中国青年报编委潘圆深有感悟：新闻是“走”出

来的，媒体的系统性变革也要“走”出来、“干”出

来。基层好故事，从不在预设提纲里，最有力量

的爱是双向奔赴，好故事必须依托青年化表达

才能真正抵达人心。四川日报首席记者李欣忆

在分享中说，过去是“我有什么就给读者看什

么”，现在是“用户想看什么我们就做什么”；过

去稿子发完就结束，现在采访写作的同时，就开

始创意话题，准备冲热搜。这种来自一线的感

受，其实在讲述新闻工作者观念与角色的深刻

变革，摆脱闭门造车与圈地自萌的心态，从用户

与平台的特性出发，让新闻报道更多彩。

走出最强音，专业才是最持久的流量。正

如中国传媒大学教授曾祥敏在分享中谈到的：

“新闻的生命力从不在于技术与形式，而在于对

时代脉搏的把握、对人心情感的共鸣、对社会责

任的担当，这是永恒的‘不变’，也是各级主流媒

体的发展立身之本、舆论引导之基。”
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3月30日，由中央宣传部主办、中国记协承办的2026年“新春走基层”活动座谈会在北京举行。中央主
要新闻单位和部分地方新闻单位、全国行业类媒体、高校新闻学院等单位代表参会。 新华社记者 戴天放 摄

文风接地气，笔尖洋溢

着泥土的气息。光明日报

记者深入西海固，富有表现

力的方言“胡然着呢”“好着

哩”，让一个个人物形象越

发生动立体。“鼻涕滴进饭

盆，用筷子搅匀后继续狼吞

虎咽”“山峁打个盹、沟壑喘

口气”“去晚了，连泥汤子都

舀不上”，报道中，这样的语

言比比皆是。当地宣传部

的同志赞叹：“这些语言是

贴着这片土地长出来的！”

多下“笨功夫”，故事却

“活”起来了。人民日报记

者采写《深海一号海底钻云

上算》，用三天三夜与“深海

医生”同吃同住，捕捉到被

采访对象生动的表情：平台

负责人摸着碗口粗的国产

缆绳，说起“光配方就调了

上百次”的自豪；看到水下

机器人传回的珊瑚、章鱼画

面时，露出“海洋生灵认可

我们”的粲然一笑。

评论活跃了，读者的真

诚互动触手可及。江苏广

电总台一组聚焦青春新探

索的系列报道《我想试试》，

讲述试住在养老院的“00

后”张瑾的故事，阅读量全

网超过 3000 万。《四川日

报》的报道《一度水电的

“东游记”》全网传播量超

过 7100 万，记者在网友留

言中深刻感受到，我们讲

述的不只是四川故事，更

是蒸蒸日上的中国；千里光

明背后，是无数平凡人用坚

守点亮的时代之光。

“新春走基层”好比是

春之序曲，从春天出发奔赴

下一程山海，媒体人持续用

脚力、眼力、脑力、笔力，把

一帧帧家国叙事、时代脉

动定格，走出细节，走出故

事，走出金句，走出方向，凝

聚成最磅礴的力量，在奋

进新时代的征程中再度扬

帆起航。

据“天府新视界”微信

公众号

媒体代表发言。图据川观新闻


