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4月11日，“唐宋诗中的巴蜀与成都”
系列讲座之“陆游蜀中诗”第二十讲走进
重庆奉节，这座扼守三峡的古城，历来是
人文精神汇聚之地，在峡江之畔，阿来接
受了华西都市报、封面新闻记者专访。

作为一名优秀作家，阿来对中华古
典诗词怀有深深的热爱，常年研读，汲取
营养。他深感有必要担当古典诗词与大
众读者之间的桥梁，有责任和兴趣开设
面向大众的诗词讲解公益讲座。2022年
2月，阿来的“杜甫·成都·诗”系列讲座在
阿来书房开启。4年来，讲座地点从成都
到四川各地，阿来持续深入文化现场分
享深度内容。

新书写作计划：
从“东坡在人间”到陆游“巴蜀记”

近年来，阿来将大量精力投入传统
文化的行走与书写。2025年，他沿着苏
东坡被贬海南的路线进行实地探访，结
合诗文解读与史料考证，完成了一场跨
越时空的“文学考古”，写出融传记、文化

评论与文学叙事于一体的《东坡在人
间》。该书一经面世便广受好评，多次重
印，持续畅销，以扎实的现场感与人文关
怀，让读者走进一代大文豪苏轼的精神
世界。

追随古人行迹的路还在延续。在奉
节的专访中，阿来透露，他计划以陆游在
巴蜀8年的经历为核心，结合陆游的《入
蜀记》与相关文献，创作一部全新专著。
此前，他已持续开展“陆游蜀中诗”系列
讲座，此次奉节之行，正是该系列的第二
十讲。“这本书，以跟随陆游在巴蜀的行
踪为线索，从奉节写起，也在奉节收尾。”

阿来说，陆游当年溯江入蜀，以夔州
（今重庆奉节）为起点；8年宦游结束，又
从三峡出川东归。夔州不仅是地理节
点，更是陆游的诗歌走向成熟、文风趋于
沉厚的关键之地，“在这里，他深度阅读
杜甫，追寻杜甫的足迹，访杜、怀杜，精神
境界得到极大的提升。”

阿来的文化传承，从来不局限于书
斋。他的讲座总是选择与诗人足迹相关
的现场，他的写作总是伴随着实地行
走。从杜甫草堂到陆游的夔州，从苏轼
的海南贬所到巴蜀的山川之间，阿来用
双脚丈量古人走过的路，用双眼观察千
年前后的山河变迁。在他看来，经典不
是封存在博物馆里的标本，而是需要被
一次次唤醒、被重新体验的生命体。“只
有站在诗人站过的地方，吹过他吹过的
风，才能真正读懂他笔下的苍凉与壮
阔。”这种“行走+书写+讲座”三位一体
的方式，正是阿来对文化传承最朴素也
最深刻的实践。阿来推崇古人“行走大
地”的做法，即在游历中开阔心胸与眼
界，行走的意义不仅在于游，更在于学。

内容破圈传播：
助推经典走向更广阔人群

1996年，阿来从阿坝州来到成都，恰
逢华西都市报创刊一周年。回首往事，
阿来坦言，自己在《科幻世界》杂志工作

的10年间，华西都市报的办报先进理念，
为他主编杂志带来诸多重要启发，“尤其
是用一种新的方法，找到与所处时代共
振的方法。”

随着媒介技术的迭代升级，新闻媒
介平台也发生了重大变化。从纸媒黄金
时代到融媒体浪潮，阿来见证了媒体形
态的深刻变革。这些年来，阿来的穿透
文化公益讲座，通过封面新闻等媒体全
程视频直播、多平台推送。原本仅限现
场的小众分享，借助媒体力量触达了百
万量级受众。在阿来看来，“深度内容+
媒体直播”是严肃文化在当下最有效的
破圈方式，文学提供内核与厚度，媒体负
责覆盖与效率，二者结合，让传统文化不
再局限于书斋，真正走进大众视野。

当代不少作家都透过互联网平台与
读者互动，获得更高的关注度。对此，阿
来认为，当代作家普遍借助媒介力量，是
基于对时代变化的感知——文学本质上
也属于信息传播，“媒介能有效将严肃文
学触达更广泛受众，也是作家与外界进
行沟通与理解的过程。”

阿来深切感受到，当下信息传媒生
态、技术环境与受众习惯都正发生巨大
变化。行业早已不是单一“内容为王”可
以概括，传播载体、呈现形式、渠道逻辑、
技术应用都成为必须重视的关键命题。
尤其AI时代到来，内容生产与接收方式
被深刻重塑，媒体面临的挑战也进一步
加剧。阿来说：“这需要传媒工作者具备
更敏锐的应变能力。归根结底，文化传
播、信息传播的本意，是引导人向美、向
善、向高、向好，这一初心始终不变。”

在流量与算法并行的当下，不管是
文学还是新闻，严肃内容如何突围？作
为一名文学内容创作者，阿来有自己的
见解：“文学向内扎根，挖掘精神世界；媒
体向外延伸，连接时代大众。二者路径
不同，却在记录时代、传递价值上高度一
致。”
华西都市报-封面新闻记者张杰 王一理

向新而生，奔赴我们共同的远方
□蒋璟璟

向后望，朝前看。新闻是历史的底
稿，而讲述这份底稿的，是媒体、是记
者，更是那些被采访的对象。这些年
来，我们不断寻访、不断对话，不断走进

人心深处，不断记录时代回音。封面新
闻的成长轨迹，与这个世界深度交织。
于是，新闻生产的历程，也就变成了一
个阅世的过程、一段结缘的路程。

赶赴现场，拥抱未来，绘就内容与
技术擘画的新蓝图，封面新闻一直在路

上。曾经，有那么多人与我们相遇、相
知，而这一刻，他们又与我们重逢。封
面结识了他们，他们成为封面，然后一起
铸就封面。太多的变与未变，在他们的
口中娓娓道来，时光幻化为一个个具象
的片段。一字一句，平和又铿锵。那是

波澜不惊的笃定，是向新而生的憧憬。
那些各具魅力的老相识，每每赋予

我们以精彩的故事、满满的能量，就像
一束光点亮另一束光。此刻，我们再次
相聚一起，沿着记忆溯源而上，迎着希
望奔赴远方。
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阿来在瞿塘峡。张杰 摄
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第六届中国国际消费品博览会4月13
日至18日在海南举行。在全球地缘政治冲
突延宕、保护主义抬头、经济复苏乏力的背
景下，消博会成为观察中国消费活力与开
放决心的重要窗口。海外人士认为，超大
规模市场的韧性，高水平对外开放的坚定
姿态，与世界共享发展红利、共拓增长空间
的愿景，正是“消费中国”的魅力所在。

强大磁场吸引全球品牌

本届消博会是“十五五”开局之年中
国重大展会的“首展”，也是海南自贸港全
岛封关运作以后的“首秀”。“五自由便利、
一安全有序”和“零关税、低税率、简税制”
等海南自贸港政策红利让“展品变商品”
高效落地，系列便利措施使“消费中国”成
为吸引全球企业的强劲磁场。

离岛免税新政策叠加封关带来的人
气，海南旅游消费市场持续升温。据海口

海关统计，今年第一季度，海口海关共监
管海南离岛免税购物金额142.1亿元，购
物人数181.6万人次，购物数量1097.7万
件，同比分别增长25.7%、18%和12%。

本届消博会上，60多个国家和地区
的超3400个品牌集结亮相，国际展品占
比65%，较2025年提升20个百分点。

法国欧莱雅是消博会“老朋友”，已经连
续六年参展。欧莱雅集团旅游零售亚太区
总经理吉泽斯·阿比亚说，海南是全球最具
活力的旅游零售目的地之一，为重塑面向新
一代游客的美妆零售模式提供了舞台。

吉尔吉斯斯坦经济学家沙尔舍耶夫
说，海南自由贸易港封关运作具有重要意
义。结合消博会平台，海南提供了检验新
贸易模式、吸引投资和优化供应链的“实
实在在的机制”。

本届消博会上，保加利亚首次设立国
家馆。保加利亚工商会副会长瓦西尔·托

多罗夫介绍，以消博会为代表的中国各类
展会为海外企业提供了优质参展条件，是
对接中国市场的便利窗口。

持久韧性增添企业信心

中国海关总署数据显示，今年一季
度，中国进口4.99万亿元，增长19.6%，规
模创历史同期新高。强劲贸易数据背后
是中国市场为全球企业抵御风险、布局未
来提供的坚实支撑。

作为本届消博会主宾国，加拿大搭建
400平方米国家馆，组织近40家企业携特
色展品集中亮相。“我每天都与加拿大企
业交流，最直观感受是中国市场的稳定性
超出预期。”加拿大国际贸易促进会会长
郑小玲说，当前全球经贸形势错综复杂，
不少中小企业在布局全球时倍感焦虑，中
国消费市场的韧性为它们注入“强心剂”。

中国拥有14亿多人口和庞大中等收

入群体，消费升级态势稳固，内生动力持
续增强。郑小玲认为，中国中等收入群体
不仅规模巨大，而且消费逻辑越来越成
熟。“消博会作为国家级平台，直观展示了
这种活力。”

本届消博会上，美国宝洁公司首次为
高端护肤品牌“SK-II”设置独立展位；日
本资生堂也展出旗下高端化妆品牌产
品。《日本经济新闻》报道认为，和资生堂
一样，不少外企希望借助消博会平台开拓
中国市场。

“即使外部环境有波动，中国对高品
质产品和服务的需求仍在持续增长。”在
德中经济联合会理事长克莱门斯·舒特看
来，中国消费市场整体非常稳定，且展现
出很强的韧性。中国不断推进制度型开
放，让企业对中国市场充满信心。

新华社记者 陈斯达
（据新华社北京4月15日电）

消博会释放“消费中国”的魅力


