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华西都市报讯（记者 雷蕴含）4月
15日上午，第十三届中国网络视听大会
开幕式在成都举行。本届大会以“繁荣
新大众文艺，共创新时代视听”为主题，
由国家广播电视总局、四川省政府主
办，中国网络视听协会、成都市政府、中

国广播电视网络集团有限公司承办，会
期3天，同期配套活动将持续一周。

开幕式上发布了《中国网络视听发
展研究报告（2026）》主要研究成果、微
短剧精品扶持计划，启动了“长征：我们
的故事”主题微短剧创作展播活动、
2026年“视听中国 全球播映”活动。

本届大会着力打造“权威发布、成

果展示、行业赋能、创新实践、大众共
享”五大平台，采用“4+8+8+N”总体架
构，包括4个重点活动、8个网络视听热
点领域的主要论坛、8个全产业链板块、
N项大众共享活动，覆盖广义网络视听
领域，突出AI赋能、视听拉动消费、内容
出海等热点议题，共吸引超4000家单
位、近万名嘉宾参会。

第十三届中国网络视听大会在蓉开幕
AI赋能、内容出海等成热点议题

“最后加点私货，给自己打一个广
告。”4月15日，第十三届中国网络视听大
会主论坛上，爱奇艺创始人、首席执行官
龚宇抛出这句话，将听众的目光引向屏
幕上的两行红字：爱奇艺广纳天下豪杰，

“跪求”AI生成的高品质影视作品。
尽管措辞有些“激烈”，与会嘉宾却

普遍有着共同的“体感”：在当前条件下，
人工智能（AI）参与乃至主导视听创作的
技术性障碍已基本清除，只要相关平台、
机构、团队愿意投入去做这件事，业内期
待的长片“爆款”可能很快会诞生。

如何创作？
AI必须成为“基础设施”
清明假期，一部以亲情、思念为主

题的5分钟AI短片《纸手机》在快手平台
发布后，播放量迅速突破5000万并持续
攀升。有网友评价：最没人味的AI却制
作了最有人味的短片。“这代表AI视频创
作已经告别单纯的视觉冲击、玩梗阶段，
真正跨入了拼故事、拼情感的叙事时代。”
快手党委书记、高级副总裁马宏彬说。

对于AI的迅猛发展，不少网络视听
从业者感同身受。

2025年底，腾讯公司副总裁、腾讯
在线视频董事长孙忠怀曾在一个电影
节活动中预测，未来12个月将是AI制作
长片涌现的关键窗口期。“那时候我觉
得还是比较激进的，现在看来，AI的渗

透速度已经超出了行业内大多数人的
预判。”

近日，张雪机车在世界超级摩托车
锦标赛葡萄牙站上历史性夺冠后，湖南
卫视晚间新闻20年前拍摄的一段张雪视
频意外翻红。湖南卫视第一时间推出专
题，仅用两小时完成AI创意片头制作，让
39岁的张雪为19岁的自己戴上奖牌。

对于AI赋能网络视听行业新质生
产力发展，湖南广播影视集团有限公司
党委书记、董事长龚政文认为，要解决AI
新基建的日常化应用问题。“就网络视听
行业来说，AI不能只是‘样板工程’，而必
须成为水电气那样的‘基础设施’；不能
只是偶尔为之的‘奇门兵器’，而必须成
为人人可用、时时可用的‘吃饭家伙’。”

不少平台已经闻风而动，探索全新
的内容生产方式。“我们想探索用AI方
式，从零开始做出真正有意义的、长时
长的高质量内容。”孙忠怀透露，腾讯正
完全依靠AI制作长剧和大电影，“乐观
的话，今年第三季度能对外发布。”

谁来创作？
民众从被动观看转为主动参与

利用AI制作视听产品，技术门槛已
大大降低，如何让内容真正打动人心？

“当AI能包揽99%的技术时，决定作品
灵魂的便是1%的活人感。”马宏彬说，
要实现更高级别的创作平权，让每个普

通人都有能力成为自己故事的导演。
本届中国网络视听大会主论坛上，不

少嘉宾认为，要积极吸纳广泛社会创作力
量，实现平台优质内容的规模化涌现。

“如果说过去靠一些高门槛、大体量
的精品，就能支撑一个长视频平台，那么
在新大众文艺时代，仅仅依托少量精品，
依靠自有团队的创作，已无法满足用户
的需求，也无法支撑平台的规模化发
展。”龚政文表示，网络视听平台需要补
充短视频、微短剧、AI漫剧、数字文博、互
动引流等新内容，而且是“大量补充”。

孙忠怀发现，当前有一大批规模很
小、能量很大的创作团队，正在做出让
人刮目相看的内容。“我称为‘创作小
队’，大概是5到25人的规模，他们能做
出过去需要几百人协同才能完成的特
定内容，行业的工作方式发生了根本
的变化。”

“实现从为人民大众创作到人民大
众参与创作的转变，让普通民众的创意
梦想照进现实。”中国电视艺术家协会
副主席范宗钗评价道，受众从被动观看
转为主动参与互动，极大地满足了精神
文化需求。“目前国内微短剧相关企业
已达10万余家，带动就业岗位超130万
个，对促进就业、完善产业生态起到强
大的拉动作用。”

川观新闻记者余如波

4月15日在成都发布的《中国网
络视听发展研究报告（2026）》显示，
截至2025年12月，中国网络视听用
户规模达10.99亿人，稳居各互联网
应用首位，成为国内渗透范围最广、
覆盖人群最多的数字服务载体，彰
显了行业极强的发展韧性与对用户
的强劲吸引力。

——市场规模保持稳健增长。
报告显示，2025年我国网络视

听行业市场规模为近1.29万亿元，
同比增长5.3%；截至2025年12月，从
业企业数量约80.19万家，同比增长
5.9%，其中微型企业占87.8%。

从企业区域分布看，一线城市
依然是产业资源聚集高地，新一线
城市受微短剧政策推动成为重要增
长极，三线及以下城市企业占比同
比上升，产业资源、发展机遇正从

“单点集聚”走向“全面发展”，区域
发展更趋均衡。

——短视频展现出独特活力。
报告显示，截至2025年12月，在

网民使用率80%以上的主要网络应
用中，网络支付、网络购物、即时通
信等应用的用户规模或使用率均有
下降，短视频是唯一一个用户规模
和使用率“双增长”的细分应用。

——用户黏性与内容质量同步
提升。

以短视频、人工智能（AI）为代
表的移动互联网应用进一步渗透到
人们的日常生活中，推动移动互联
网用户的上网时间进一步增长。

报告显示，2025年12月，网络视
听用户人均单日使用201分钟，同比
增长4.2%。其中微短剧人均单日使
用129分钟，同比增长28.4%，超过长
视频，位居视听细分应用第二位，仅
次于短视频。

内容质量的稳步提升得到了广
大用户的认可。调查显示，约三分
之二受访者对主流网络视听平台的
整体内容质量感到满意，网络视听
创作实现了“以精品留用户、以内容
提黏性”。

——AI内容正成为大众视听消
费新主流。

随着AI视听内容供给持续扩
容，其市场渗透度与用户接受度同
步快速提升。

据统计，2025年由AI生成的视
频和音频累计超20亿条，同比增长
14倍以上。54%的受访者经常观看
AI短视频，25.6%经常观看AI微短剧。

“生成式人工智能与视听艺术创
作的深度融合，正成为网络视听行业
培育新质生产力、推动新大众文艺繁
荣发展的关键驱动力。”中国网络视
听节目服务协会副秘书长周结说。

新华社记者 白瀛董小红
（据新华社成都4月15日电）

网络视听大会主论坛上

平台为何“跪求”AI作品？

强劲吸引力

中国网络视听用户
亿人

截至2025年12月，
中国网络视听用户
规模达10.99亿人，
稳居各互联网应用
首位。

2025年我国网络视
听行业市场规模为
近1.29万亿元，同比
增长5.3%。

4月15日，参会者在创新展交区体验
3D视听交互设备。新华社记者 王曦 摄


