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科研团队在金沙江雪滩水域和江安县香炉滩水域
试验江段分别投放长江鲟亲鱼100尾和40尾。
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数据来源新华社

金沙江雪滩水域试验江段通过采卵网共收集到完
整的长江鲟卵469粒，并成功原位孵出幼苗27尾。

3月27日至4月7日

香炉滩水域试验江段江底采卵网成功采集受
精卵30粒，原位孵出幼苗20尾。

4月7日

3月

科研人员将长江鲟放至产卵场。

长江鲟鱼苗。

长江鲟鱼卵。

本组图片由川观新闻记者 何海洋 摄
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新华社北京4月14日电 近日，国
务院办公厅印发《关于健全药品价格
形成机制的若干意见》（以下简称《意
见》），强调充分发挥市场在资源配置
中的决定性作用，更好发挥政府作用，
有效服务药品领域全国统一大市场建
设，健全以市场为主导的药品价格形
成机制，支持医药产业高质量发展，保
障人民群众获得质优价宜药品。

根据药品上市后的不同阶段，《意
见》提出优化创新药等新上市药品首
发价格机制、发挥医保支付标准对药
品价格形成的引导作用、健全药品集
中带量采购价格形成机制、完善药品
挂网价格管理等措施，完善重点环节
药品价格政策。

根据药品流通的不同渠道，《意
见》明确发挥医疗机构专业作用、引导

药店合理制定药品零售价格、用好网
上药店价格发现功能等措施，鼓励各
类主体参与价格形成。

根据药品的不同领域，《意见》强
调促进创新药多元支付与价格合理形
成、强化短缺药保供稳价、加强麻醉药
品和精神药品价格管理、规范药品原
辅料价格行为，引导关键领域药品价
格保持合理水平。

《意见》要求加强药品价格治理，提
出实行药品价格风险预警、健全药品价
格风险处置制度、防范非理性竞价中标
影响供应、严惩药品和原辅料生产经营
领域以缺逼涨等违法违规行为、加强医
药领域全链条穿透式审计监督、建立药
品医保价值评估制度等针对性措施，
引导药品价格运行在合理区间。

（相关报道详见P02）

国务院办公厅发文

健全药品价格形成机制

在当地时间4月13日进行的女子
美职篮（WNBA）选秀大会上，冉珂嘉
在第43顺位被亚特兰大梦想队选中，
成为郑海霞、韩旭和李月汝之后，第四
位在WNBA选秀大会上被选中的中国
队球员。

冉珂嘉2006年9月29日出生，是从
达州走出去的一名优秀球员。2016年

至2021年，她在达州市体育运动学校
训练，2022年进入四川女篮青年队，同
年入选国家U18女篮。

在2025年U19女篮世界杯上，冉珂
嘉场均贡献19.1分和11.3个篮板，两项
数据均为全队最高。此后她入选中国女
篮集训名单，随队参加了与西班牙尤文
图特队的热身赛。

在2025年全运会U22女子组决赛
中，冉珂嘉带伤上场贡献18分、12个篮
板，帮助四川队战胜浙江队获得冠军。

在本赛季中国女子篮球联赛（WCBA）
中，冉珂嘉效力于四川队。在个人职业
联赛首个赛季中，19岁的冉珂嘉场均拿
到4.7分和1.6个篮板，目前已随四川队晋
级总决赛。 综合新华社、川观新闻

达州姑娘冉珂嘉被WNBA球队选中
成为选秀大会上被选中的第四位中国队球员

订机票酒店、生成旅游攻略、全天
候陪同，AI正在包揽很多游客的旅行
计划。记者调查发现，AI在提供便利
的同时，也存在信息滞后、价格偏差、
广告诱导等问题。技术虽热，但离

“说走就走”还有距离。（工人日报）
如今，越来越多的人选择将需

求告知AI，让它生成一份专属“旅游
攻略”。这固然方便，却存在着很多
现实、具体的问题。比如，AI在根据
用户指令搜索、整理相关旅行信息
时，只会抓取关键词、格式化的数
据，反而自动略过那些看起来和指
令“弱相关”，实际上却同样重要的
信息。我们看一篇社媒笔记或驴友
行记时，除了提取那些“高相关性信
息”外，还会由之形成一种整体、直
觉性的印象。判断一个地方适不适
合自己去游玩，这种“印象”或许更
为适用。

凡是被发布、分享到网上的旅
游信息，大模型都能抓取，并生成特
定的结果输送给用户。然而，很多
即时信息被发上网、被AI抓取，是
存在时差的。再者说，如今给大模
型“投毒”，进行生成式引擎优化营
销，已成为规模化“灰产”，AI完全可
能被误导，给用户推荐所谓的小众
而值得的“宝藏店”“宝藏民宿”等。
一个悖论在于，用户越个性化、小众
化的“需求”，往往越容易遭遇被“投
毒”的AI的连锁误导。

我们知道，很多网友分享在社
交媒体的“个人私享”“避雷指南”，
都是基于彼时彼地的偶然“特殊情
况”，并不足以构成一般性经验参
照。但很多大模型却对之照单全
收，推而广之地反哺给用户。到头
来，循迹而往，大失所望的不在少
数。说到底，旅行就是一件高度个
性化的事情，你甚至不了解自己，又
怎么奢望本就漏洞百出的AI旅行
搭子呢。

AI变身旅行搭子
越是个性化的需求
越要小心被误导
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