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4月11日，成都都江堰龙池
山上，又迎来了新一批客人。
从上午9点过开始，这条窄窄
的、颠簸的盘山路上，车流不
断。人们是为杜鹃而来。

鲜为人知的是，这里是川西
平原向青藏高原过渡的“华西
雨屏带”腹地，藏着中国最大
原始杜鹃花迁地保育研究基
地——华西亚高山植物园龙
池园区。在海拔1800米的山
地上，孕育着20多万株颜色丰
富、品种多样的杜鹃。

今年，人工培育了29年的珍
贵高山杜鹃物种——凸尖杜
鹃在该园区首次开花，两株植
株绽放出4朵大花簇，这一成
果填补了该物种在国内迁地
保护的开花记录。

新华社北京4月12日电 应中共中
央和习近平总书记邀请，中国国民党
主席郑丽文率团于4月7日至12日来大
陆参访。习近平总书记会见郑丽文主
席并发表重要讲话，为两党和两岸关
系发展指明方向。为推动两岸关系和
平发展、增进同胞亲情福祉，经商有关
部门，中共中央台办受权发布如下政
策措施：

一、探索建立国共两党常态化沟
通机制。中国共产党、中国国民党将
在坚持“九二共识”、反对“台独”的共
同政治基础上，秉持“两岸一家亲”理

念，顺应两岸同胞要和平、要发展、要
交流、要合作的共同心声，采取更有力
措施积极推动两岸交流交往交融，携
手两岸同胞共创中华民族绵长福祉，
续写中华民族历史新辉煌。

二、建立国共两党青年双向交流
机制化平台。全国青联与国民党青年
事务发展委员会定期举办两岸青年交
流活动。全国青联等大陆有关单位每
年邀请岛内20个青年团组来大陆交流
参访。

三、推动福建沿海地区在条件具
备情况下同金门、马祖通水、通电、通
气、通桥，增进金马民众利益福祉。

四、推动全面恢复两岸空中客运

直航正常化，进一步便利两岸人员往
来。支持尽快恢复乌鲁木齐、西安、哈
尔滨、昆明、兰州等城市两岸航班。支
持金门共用厦门新机场。

五、在坚持“九二共识”、反对“台
独”政治基础上建立沟通机制，为符合
检验检疫标准的台湾农渔产品输入大陆
提供便利。支持台湾农渔产品参与大
陆各类展销会、对接会，拓展销售渠道。

六、完善涉台渔业准入管理，研究
在符合条件的地区建设服务台湾地区
远洋渔船靠泊和远洋渔获物上岸的码
头、泊位。研究为台湾远洋自捕渔获
物在大陆销售提供便利。

七、为符合要求的台湾食品生产

企业在大陆注册和台湾食品输入大陆
提供便利。

八、研究在有条件的地方新设对
台小额商品交易市场，支持台湾中小
微企业依法依规开拓大陆市场。

九、允许引进导向正确、内容健
康、制作精良的台湾电视剧、纪录片、
动画片在大陆卫视频道和网络视听平
台播出。台湾业者可以多种方式参与
大陆微短剧创作。推动有利于展现两
岸亲情与美好生活的影视文化作品在
两岸放映播出，促进中华文化保护传
承与创新发展。

十、推动恢复上海市及福建省居
民赴台（本岛）个人游试点。

十项促进两岸交流合作的政策措施发布
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凸尖杜鹃花朵。
新华社发

近日，记者相继走访多家公司
的销售门店，注意到以家电为入口
的智能家居市场正在快速扩容、走
向成熟，头部厂商之间的激烈竞争已
全面拉开。但有不少消费者反馈，大
多数智能家电，都没有与第三方智能
系统“连通”，需由自家APP独立管
理，各大厂商对系统之间的“互联互
通”尚未达成共识。（经济观察报）

从最近的公开信息看，许多家
电头部厂商都在放话要升级为

“AI+”科技公司，其产品端最直观的
体现，就是智能家电和全屋智能。
例如，可以语音控制开关窗帘、开关
灯、调节空调，能识别食材并监控食
材数量的智慧冰箱等，很新奇，但是
不是真的好用、真的有必要，那就是
另一回事了。

时至今日，家电行业的AI化，并
没有推出太多让人眼前一亮、“人无
我有”“非买不可”的革命性新产
品。更有甚者，某些智能化设置，还
有强行改变用户习惯、削足适履的
情况。在消费端，很多酒店率先用
上了“全屋智能”，但对家庭用户来
说，这个进程则要缓慢得多。这里
面一个很重要的问题，就是“品牌之
间的壁垒”。要想全屋智能，需要在
装修之初就预安排，就要尽可能购
买同品牌、同系统的家电。这种“一
站式打包”的模式，与消费者以往的
家电购买习惯存在一定背离。

消费者可能喜欢买这家的空
调、那家的冰箱，另外一家的电视，
但它们“各自智能”、互不相通，必然
会增加使用成本。若把“智能系统”
玩成了捆绑销售的隐性筹码，很多
家电企业，只怕会遭到市场的惩罚。


