
首个中小学春假、川超火热进行、有奖发票持续发力……今年清明假期，四川发挥“政策+活动+场景”三轮驱动
集成效应，消费市场一片繁荣。

据四川省商务厅监测，4月4日至5日，四川全省550家重点商贸流通企业实现销售额（营业额）11.3亿元，同比增长
4.3%。第三方大数据显示，清明假期四川线下共发生消费金额349亿元，同比增长3%；消费笔数1亿笔，同比增长3.5%。
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华西都市报讯（记者 赵奕）4月7日，
记者从星际荣耀航天科技集团股份有
限公司获悉，近日，在成都市双流区，由
中建五局三公司西南公司承建的星际
荣耀可重复使用液体运载火箭生产测
试总部基地项目（一标段）主体结构全
面封顶，标志着项目建设取得阶段性胜
利。项目力争年底实现设备进场调试，
2027年正式投产。

据悉，该基地项目总投资超33亿
元，布局4条智能总装生产线与2条数字

化测试生产线。项目达产后，将具备年
产20发可重复使用液体运载火箭的总
装、试验和生产配套能力，为大型星座
组网、低轨货运、太空旅游等空天产业
发展提供强有力的支持。

该项目作为航天装备核心载体，有
着高标准、高精度的特殊要求。为此，
项目管理团队搭建了全专业、全过程的
BIM模型，进行全节点三维建模与碰撞
检测，提前预判并优化钢筋与型钢的冲
突问题。面对高空作业、安装精度要求

高等难题，项目团队采用“地面预组装+
三维扫描校核”的创新方法，使钢结构
安装精度提高30%，一次验收合格率达
100%，为后续精密设备安装奠定了坚
实基础。

项目全面建成后，将有力带动商业
航天产业在成都双流区集聚，形成以基
地为核心的产业生态圈，预计直接和间
接带动就业约1200人，显著增强对下游
卫星产业的吸引力，为区域经济高质量
发展注入强劲动能。

在此前举行的2026年上海商业航
天大会暨展览会上，星际荣耀释放了关
键信号：该公司的双曲线三号（SQX-3）
可重复使用液体运载火箭，预计于2026
年底首次发射入轨与海上回收。据星
际荣耀相关负责人介绍，目前正严格按
照施工进度抢抓工期，预计二季度进入
施工高峰期后，每日将有超500名工人
奋战在项目一线，今年下半年项目将陆
续开展机电安装和设备调试工作，全力
确保明年顺利投产。

华西都市报讯（记者 杨金祝）4月6
日，根据飞常准大数据发布的最新全球
机场排名，成都天府国际机场在3月份
全球起降最繁忙机场榜单中位列第27
位，这是该机场今年以来连续第二个月
跻身全球前30强。

3月份全球起降架次最多的机场为
芝加哥奥黑尔，完成飞机起降约7.26万
架次。在全球机场TOP30榜单中，中国

内地上榜的5家机场分别为广州白云、
上海浦东、北京首都、深圳宝安和成都
天府，其起降架次合计占全球总量的
16%。数据显示，3月份中国内地机场
日均起降2.89万架次，整体起降量除3月
28日外均实现同比增长。

在中国内地41家千万级机场中，广
州白云机场起降架次超过4.63万架次，
位列第一；上海浦东机场起降国际及地
区架次最多，超过1.54万架次。成都天
府机场起降架次位列第五，成都双流机

场起降架次位列第十二。
据统计，3月份，中国境内航线日均

执行航班量约13384班次，同比增长
8.4%，相比2019年同期增长18.25%。
中国境内通航国际及地区航线日均执
行航班量约为2182班次，同比增长
4.52%，处于2019年同期约84%的水平。

从具体航线来看，在各个千万级机
场出港航班量最多的航线中，上海虹桥
飞深圳宝安航线排名首位，其次是深圳
宝安飞上海虹桥排名第二位。成都双

流机场最为繁忙的出港航线为飞北京
首都航线，3月份出港航班量762班次，
在千万级机场中排名第六位；成都天府
机场最为繁忙的出港航线为飞广州白
云航线，3月份出港航班量472班次，排
名第二十二位。

同时，数据还表明，成都天府机场
为两家千万级机场出港航班量最多的
目的地机场，南昌昌北机场和石家庄正
定机场出港最为繁忙航线，均为飞成都
天府机场航线。

多元场景消费活力十足
踏春出行，亲子游、短途游成为主

流选择。四川多地推出“春假+清明”连
休模式，带动文博预约激增，热门景区
客流量达每日承载量阈值。

数据显示，清明假期，四川纳入统
计的899家A级旅游景区，累计接待游客
1499.1万人次、实现门票收入1.42亿元，
与2025年同期同口径相比，分别增长
16.1%、18.1%。全省图书馆、文化馆、博
物馆累计接待群众183.67万人次，同比
增长56.63%。

消费明显升温，首个中小学春假是
激发消费需求的关键因素。近日，成都
以“购在中国·春惠蓉城”为主题，聚焦
亲子研学、赏花出游等春假主流玩法，
推出40条主题春游消费路线。4月1日
至4月6日，成都举办33场重点活动，累
计吸引客流806.4万人次，拉动消费8.2
亿元。内江推出“我是成渝古道小神
探”“我是大千故里小画家”等主题春假
活动，吸引超7000名青少年参与。

清明假期既有传统民俗活动，也有
新潮消费体验。

都江堰市照例举行放水节，并于现
场设置“川字号”优品100天府珍水市
集，集结四川21个市州117种产品。自
贡市搭建两个“川字号”优品100专区，
集中展示展销冷吃系列、荣县花茶、荣
州陶器等地方特色产品；凉山州借川
超联赛决赛阶段热度，搭建36个“川超
集市”展位，集中推广当地优质农特产
品、精美民族手工艺品及非遗展品。

商圈人气聚商气旺
清明假期，四川各大商圈迎来客流

高峰，沉浸式消费体验与特色主题活动交

织，形成“人气聚、商气旺”的火热景象。
成都作为全国消费高地，4月1日至

4月6日，成都重点监测的11个商圈合计
吸引客流1993.0万人次、同比增长
3.8%，合计实现营业额31.4亿元、同比
增长3.9%；全市215条特色商街合计吸
引客流2481.9万人次，同比增长14.7%，
实现营业额45.8亿元，同比增长14.1%。

区域性消费同样表现亮眼。内江
创新策划“甜城消费新七景”活动，推出

“老城新烟火”“啤酒龙虾音乐节”、春笋

节等系列活动，累计吸引消费者超20万
人次，带动消费超2000万元。

人气、商气两旺，消费热度持续攀
升。据监测，四川421家零售企业实现
销售额7.9亿元，同比增长3.4%，线下线
上均有亮眼表现。

线下实体零售回升向好，成都大悦
城联动40余个品牌开展满减活动，实
现营收超3000万元；杉杉奥特莱斯推
出重点品牌折扣、消费满减等活动，累
计吸引客流5.5万人次、带动消费超

2600万元。
线上平台惠民，四川联动京东、唯

品会平台发放“云购蓉城焕新生活”消
费券，激发消费需求。

政策效应持续显现
受政策组合拳效应叠加，四川消费

热度稳步回升。
在以旧换新方面，4月以来，四川消

费品以旧换新累计申请量28.3万件，带
动消费16.7亿元。其中，汽车以旧换新
申请量5893件，带动消费9.6亿元；家电、
数码和智能产品申请量22.38万件，带动
消费7.13亿元。

在有奖发票助商惠民方面，成都、
泸州持续推进有奖发票试点工作，让实
惠更快直达消费者。

成都加大有奖发票奖金力度，4月1
日至6日，成都累计吸引98.4万人次参与
抽奖，上传发票214.5万张，拉动消费
10.3亿元。4月3日至4月5日，泸州吸引
17.2万人次参与抽奖活动，拉动消费
0.82亿元，带动当地四大重点商圈总客
流量较去年同比增长5.81%。

此外，受假日活力驱动，四川服务
消费呈现蓬勃态势。其中，餐饮消费
表现红火，据监测，四川129家餐饮企
业实现营业额 3.4 亿元，同比增长
5.8%。票根经济效应持续显现，凉山
州推出“票根享优惠”升级惠民活动，
凭川超联赛门票票根可享多重消费折
扣；雅安叠加“消费券+票根”，发放文
旅、餐饮、零售三类消费券共计300余
万元，凭蒙顶山、碧峰峡等景区门票可
在指定商户享受折扣优惠，带动二次
消费占比达34%。

华西都市报-封面新闻记者易弋力

4月5日，人们在雅安市牛碾坪万
亩观光茶园体验采茶。
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都江堰放水节现场设置的“川字
号”优品100天府珍水市集。

四川省商务厅供图

“政策+活动+场景”三轮驱动

清明假期四川线下消费349亿元

“成都造”火箭明年正式投产

成都天府机场又进全球最繁忙机场前30


