
签约四大创始合作伙伴
“登超”再添文体旅融合新动能
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科学护航安全先行

安全攀登 逸享自然

“我是‘安登逸’，您
身边全天候在线的智能登

山专家与赛事伙伴。”——随
着“安登逸”的上线，每一位
登山爱好者都将拥有一位24
小时在线的掌上向导。

“安登逸”的名字寓意“安
全攀登，逸享自然”。作为“一
城一山·登遍四川”大型城市登
山联赛的线上核心载体，它紧密
围绕联赛“科学攀登、安全攀登、
生态攀登”的核心理念，依托专
业权威的登山户外知识库与封
面科技的技术能力，致力于成为
每一位攀登者探索蜀山天地的
可靠向导、科学攀登的知识库与
赛事体验的贴心助手。

平台提供四大核心服务：权
威的登山知识科普，覆盖体能
训练、装备选择、风险评估、应
急处理等登山全周期的专业指

导；便捷的赛事服务入口，一站
式查询“登遍四川”联赛的年度
计划、市州活动、线路指南、报名
参与等信息；沉浸式的蜀山探索
体验，带用户云览四川21个市州
的标志性山峰，了解每座山的地
质故事、人文底蕴与攀登特色；
坚实的安全规范守护，严格遵循
四川省山地户外运动管理政策，
成为用户践行“无痕山林”、合规
攀登的智能提醒官。

本次联赛以“中国登山看四
川”为定位，以“一城一山”为内
核，传承“为爱攀登”十三年公益
品牌积淀，着力打造四川全民运
动超级IP。而“安登逸”的上线，
则让这一IP在数字世界实现了智
慧延伸。在“安登逸”平台上，用
户不仅可以了解赛事全貌，还能
规划专属登山地图，让“登遍四
川”变为路线图。

掌上登山向导
“安登逸”

AI智能体上线
让每一次攀登，都安心出发

汇聚向上的
力量，从一次安全

的攀登开始。3月
31日，2026“一城一

山·登遍四川”大型城
市登山联赛启动仪式暨

什邡市龙门之巅全域徒
步大会在德阳什邡举行。

启动仪式现场，由封面科技
提供技术支撑的“安登逸”
AI智能体线上服务平台同
步重磅上线。

集攻略、科普、安全、打卡
于一体的“安登逸”，以专业
标准护航每一次出发，以生
态理念守护每一段“征程”。

四川山地资源丰富，高海
拔攀登更需专业保障。针对
户外登山的安全规范，“安登
逸”特别设置了权威指引与
智能提醒功能。

根据《四川省登山管
理办法》，攀登海拔3500
米以上公布山峰，应当
具备国家规定的许可
条件、组成登山团
队，并于登山活动
实施前10个工作
日向山峰所在
地市（州）体
育 行 政 主
管部门申
请 ；变
更攀
登

季节、线路或山峰的，登山团队
应当重新申请，但遇紧急情况
时除外；禁止在登山活动区域
内安放纪念标志和其他物品。

“安登逸”将上述规定内化
为智能提醒与知识科普，帮助
攀登者在出发前做好充分准
备，在行程中守住安全底线，在
归程后延续生态责任。

无论是登山新手还是资深
山友，“安登逸”都将陪伴您，让
每一次出发更安全，每一步攀
登更科学，每一段山野之旅都
充满收获与乐趣。

华西都市报-封面新闻记
者 车家竹秦朗

登山博物馆连接古今
美食名片传递什邡之美

3月31日上午，雨后初晴的什邡
市蓥华山阳光灿烂，碧空如洗。2026

“一城一山·登遍四川”大型城市登山
联赛启动仪式暨什邡市龙门之巅全
域徒步大会在德阳什邡举行。

刚刚落成的什邡市登山博物馆
外，游客如织。这座博物馆收藏了众
多登山相关的物品，诸如登顶珠峰60
周年纪念抓绒衣，什邡登顶珠峰第一
人徐进的背包，还有登山扣、冰镐、炊
具等登山装备，无声地叙述着每一个
登山人攀登中历尽的艰险与磨难。

从1960年中国登山队首次从北
坡登顶珠峰的照片，到记录2003年

“中国第一个登顶珠峰的记者”刘建
登顶的报纸，再到2008年北京奥运圣
火登顶珠峰的历史照片，都见证着登
顶时刻的无上荣光。

从什邡市登山博物馆背后穿越
廊桥，就抵达熊猫梯田。时值3月，半
人高的麦穗刚刚抽穗吐绿，沿石阶向
上，姿态各异的大熊猫雕塑迎接每一
位游客。

据现场讲解员介绍，这只大熊猫
雕塑有一个有趣的名字——“豌豆巅
儿”，是黄帝之师玄素的化身。玄素带
领先民走出洪水、走向新生。为了永
久守护这片土地，他布下结界、护佑一

方，最终
化作大熊
猫，永驻龙
门山，被大
家亲切地称为

“豌豆巅儿”。
沿着“豌豆

巅儿”指引一路向
上，步入梯田顶端的
咖啡厅。徒步大会当
天，什邡本地农村电商推
广企业“邡乡里”在咖啡厅
旁布置了展台，什邡板鸭、黑
猪肉、麻仔糖等特色农副产品展
台前挤满了人。

穿越麦田，踏上柏油道路，龙门
之巅1号栈道的门廊呈现在游客眼
前，顶着灿烂的阳光，带着好心情，可
以从这里踏上这条闲适又充满挑战
的徒步之路。

华西都市报-封面新闻记者 吉
星 雷远东摄影报道

3 月 31 日，在德阳什邡举行的
2026“一城一山·登遍四川”大型城市
登山联赛启动仪式暨什邡市龙门之巅
全域徒步大会上，2026“一城一山·登
遍四川”创始合作伙伴签约仪式举
行。中国移动四川公司、一汽-大众、
蜀道集团、携程四家行业领军企业将
作为创始合作伙伴深度参与活动，共
赴这场向上之约。

2026“一城一山·登遍四川”大型
城市登山联赛（下称“登超”）由四川日
报报业集团、四川省登山户外运动协
会主办，封面新闻、华西都市报、恒阳
文旅承办，活动得到了中国体育报业
总社、四川省体育局、四川省文化和旅
游厅、四川省旅游投资集团的大力支
持。作为全省首个以城市为单元、以
山地为载体的全域登山联赛，“登超”
旨在通过“一城一山”的独特形式，串
联起山水人文，让攀登成为生活方式，
让文旅点亮四川山水。

守护向上的攀登
从容奔赴山河

这场向上旅程的顺利开启，离不
开社会各界的鼎力支持。中国移动四
川公司、一汽-大众、蜀道集团、携程
四家企业在高度认同活动理念后，选
择成为创始合作伙伴。它们的加入将
为攀登者保驾护航，也为赛事注入强
劲动能。

中国移动四川公司始终牢记“人
民邮电为人民”的初心，坚持以“践行
党的宗旨、落实国家战略、履行央企责
任、服务治蜀兴川”为行动纲要，全力
服务于数字经济创新发展、乡村全面
振兴以及成渝地区双城经济圈建设。
此次活动既是响应四川省通信管理局

“满格天府”专项行动、深化网络覆盖
感知的重要实践，也是以登山精神传
递品牌正能量的情感联结。中国移动
四川公司将携手各界伙伴，通过数字

化手段助力四川文化强省、旅游强省
建设，以优质的网络与服务守护每一
次向上的攀登。

一汽-大众始终秉持长期主义与
品质信仰，将对极致可靠性的追求融
入从研发到制造的全流程，以严苛标
准打磨每一处细节，铸就值得信赖的
可靠座驾。这份坚守，不仅陪伴用户
从容奔赴山河、探索未知，更在一次次
远行中积淀为安心的承诺。

将山峰与外界相连
探索“以赛促旅”新路径

每一座蜀山背后都有一条蜀道，
它们是交通线、风景线、发展线，将山
峰与外界相连，让登山成为可能。本
次活动以全域攀登为纽带，汇聚向上
的力量，推动体育、文旅、生态深度融
合，这与蜀道集团“敢于担当、勇争一
流”的企业精神和“通达世界、美好生
活”企业使命高度契合。作为四川交
通建设的主力军和排头兵，未来，蜀道
集团将沿着四川的山水脉络修好路、
管好路，为登山活动、文旅发展提供有
力的交通支撑。

近年来，携程积极布局“节展演
赛+旅游”融合发展模式，将赛事活动
与目的地深度联动，持续探索“以赛促
旅”的新路径。登山联赛作为体育旅
游的重要载体，与携程的战略方向高
度契合——双方都着眼于通过高品质
体验激发用户出行热情。

活动主办方相关负责人表示，四
家企业以创始合作伙伴身份深度参
与，不仅体现了市场对“登超”品牌价
值的高度认可，更彰显了文体旅融合
发展的广阔前景。企业的加入将有效
整合通信、出行、交通、旅游等多元资
源，构建起覆盖赛事全链条的服务保
障体系，助力“登超”从单点活动升级
为持续全年的文体旅超级IP。

华西都市报-封面新闻记者 曹菲

“安登逸”AI智能体

龙门之巅
栈道体验


