
“一城双馆”分工明确
产业链集聚效应显著

华西都市报、封面新闻记
者观察到，第114届全国糖酒
商品交易会满馆使用成都市西
博城与世纪城，展览规模达
32.5万平方米。来自全球40多
个国家和地区的6615家参展
企业汇聚于此——既有漂洋过
海而来的国际品牌，也有扎根
乡土的中国企业；从上游的绿
色农业、生产机械，到下游的终
端产品，从国民经典品牌到首
次亮相的创新专区，一条完整
的产业链在这里清晰呈现。

“一城双馆”首次明确分
工：西博城主打“好吃”，汇聚休
闲食品、国际食品、调味品及配
料、绿色农业、特色食品、国际
机械、食品机械、食品包装及供
应链8大展区；世纪城主打“好
喝”，集中展示中国名酒、葡萄
酒及烈酒、饮品及乳制品、酒类
包装及供应链4大展区。这种
差异化布局，让逛展的人不再

“大海捞针”，参展商也能更精
准地找到目标客户。

在 12 个大展区中，还设
立了 26 个细分品类特色专
区，其中有 10 个是今年首次
设立，一边是西博城的6个新
面孔：自有品牌及产业服务、
创新食品、卤制品及麻辣食
品、食品原料及配料、IP 授
权、包装设计——这些专区直
指零售端对差异化产品、IP
联名和视觉美学的追求；另一

边是世纪城的4个新赛道：蓉
酒、黄酒及养生酒、酒饮新势
力、饮品原配料供应链，瞄准
的是酒饮年轻化、健康化、配
料溯源化的趋势。此外，绿色
农业首次独立成馆，全国各地
的粮油和特色农产品集中亮
相。“百县千品万家福”专区
也继续升级，超过 50 个县域
单位参展，带着自家好物来寻
找全国市场。从田间地头的
农产品，到餐桌上的美食美
酒，再到包装、机械等配套服
务，产业链上下游的每个角
色，都能在这里找到属于自己
的位置，找到自己想要交流、
交易、合作的对象。

远道而来的国际面孔也不
少。法国、德国、意大利、日本、
韩国、泰国、越南……超过40个
国家和地区的展商与进口产品
齐聚一堂。21个国家和地区政
府和贸易机构组团参展，让国
际朋友和中国市场在这里实现
更好对接。

3天展期，西博城和世纪城
里始终人头攒动。有参展商
说，来了这么多届，今年感觉最
不一样——展馆分得更清楚
了，客户来得更准了，谈生意的
效率也更高了。超41万人次专
业观众，既是数字，也是信任。
糖酒会办了这么多年，还能让

大家愿意千里迢迢赶来，靠的
就是这份实实在在的“能谈成
事”的口碑。

糖酒会有了新变化
从“订货”变“造货”

如果要在今年的糖酒会上
找一个关键词，那一定是“变
化”。

展馆里，几个新面孔格外
引人注目——“智能制造设备
专区”里，智能包装、智能加工、
智能仓储的设备一字排开，机
器的运转声里藏着食品工业的
新效率；“健康食品及科技服务
专区”中，低GI（低升糖指数）主
食、药食同源饮品、轻盐零食摆
得整整齐齐，逛展的人边尝边
问，关注的焦点已经从“好不好
吃”延伸到“健不健康”。

绿色农业也是头一回以整
馆规模亮相。走进西博城的绿
色农业展区，迎面而来的是融
合自然生态与现代风格的展台
设计——乡土的温度和年轻人
的审美在这里撞了个满怀。来
自全国各地的上万种优质农副
产品摆满展台，吉林的大米、黑
龙江的菌菇、四川的茶叶……
逛展的人一边走一边尝，感叹
全国糖酒会让优质农产品走出
田间、走向全国，让“乡土中国”

的生态馈赠与“现代生活”的品
质需求紧密相连。

这些“第一次”，只是今
年糖酒会众多变化中的一小
部分。过去逛糖酒会，大家习
惯直奔成品区——找吃的、找
喝的、找品牌。今年不一样
了。不少参展商发现，来看展
的人里，多了些“新鲜”面孔：搞
农业的、做包装的、供原料
的、卖设备的……他们不是
来买产品的，而是来找合作
伙伴的。

这正是今年展区调整带
来的变化。糖酒会不再只是
终端产品的秀场，而是把整条
产业链都搬了进来。上游的
绿色农业、中游的食品包装及
供应链、下游的特色食品，首
次以独立展区亮相。一个做
休闲食品的品牌，可以在同一
场展会上，搞定原料供应商、
找到包装设计公司、对接上渠
道商——从田间到餐桌，一步
都不落下。

这种变化，在26个特色品
类专区里体现得更细致。酒
饮赛道，从传统的白酒、葡萄
酒，延伸出蓉酒、黄酒养生酒、
酒饮新势力；食品赛道，除了
成品展示，还多了自有品牌、
IP授权、包装设计这些“幕后”
环节。糖酒会正在从一个“订
货”的地方，变成一个“造货”
的地方——你带着想法来，可
以在这里找齐实现它需要的
所有资源。

有参展商感慨：“以前参
加糖酒会，主要是把产品摆出
来等人来看。今年不一样，我
们专门安排了供应链团队，来
对接上游的原料供应商和包
装设计公司。三天下来，不仅
签了几个代理商，还谈妥了两
家新的包装供应商，效率比平
时跑半年都高。”这种从“单
点销售”到“全链协同”的转
变，正在成为越来越多企业的
共识。

展城融合促消费
从馆到城，从展到季

走出展馆，糖酒会的另一
面属于这座城市和市民。今
年，糖酒会继续把触角伸向成
都的大街小巷，举办了为期近
一个月的“2026春糖季”展城
融合促消费活动。从 3 月初
到3月底，成都各区（市）县结
合自身特色，推出了一系列

“春糖+”主题活动，糖酒会的
热度从展馆蔓延到商圈、景
区、社区，让“过完春节过春
糖”成为成都市民和游客的春
日共识。

从展馆里的专业对接，到
城市街头的烟火气，第114届
全国糖酒商品交易会用一个月
的时间、一个“季”的概念，把

“展”和“城”紧紧连在一起。这
不仅是展会形式的创新，更是
大型专业展会与城市发展良性
互动的一次生动实践。
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3月26日至28日，
第114届全国糖酒商
品交易会在成都圆满
举办，配套的2026“春
糖季”展城融合促消
费活动也于3月29日
落下帷幕。

超41万行业人士
奔赴蓉城之约，6615
家全球企业齐聚参展，
32.5万平方米展区人
头攒动，从展馆内的
精准对接、订单飞传，
到城市里的烟火升
腾、消费热潮，成都为
何能成为食饮产业的
核心磁场，让“甜蜜经
济”持续迸发活力？
答案，就藏在这41万
人的春糖之约里，藏
在城市与产业同频共
振的深度融合中。
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成都“甜蜜经济”为啥火？
答案藏在41万人的春糖之约里

华西都市报-封面新闻
记者 赖芳杰

第114届全国糖酒商品
交易会组委会供图

第114届全国糖酒会吸引了超41万行业人士来蓉赴会。图为
西博城展区。

“一城双馆”分工明确：西博城主打“好吃”，世纪城主打
“好喝”。图为世纪城新国际会展中心中国名酒馆。

绿色农业首次以整馆规模亮相，图为西博城绿色农业展区。


