
春糖有潮，村糖有根
会展经济不止在展馆里

全国糖酒商品交易会（以
下简称春糖会）落地成都多年，
早已不是简单的展会。

它是行业风向标，是资本
晴雨表，是无数品牌一年一搏
的关键战场。每年3月，数十万
客商涌入成都，酒店爆满、交通
繁忙、签约声此起彼伏，这座城
市用极强的承载力，托举起一
场千亿级的产业狂欢。

但长久以来，如此巨大的
流量与能量，大多停留在城市
核心区。会展经济像一条奔涌
的大河，却少有支流真正漫进
广袤的乡村田野。直到今年，
成都把“糖”的故事从展馆延伸
到了乡村。

3月27日上午，以“逛村糖
会品原乡味”为主题的2026成
都首届“村糖会”在成都崇州市天
府酒村（隆兴镇梁景村）正式拉开
帷幕。“村糖会”围绕“三会一集市
一场景”定位，既注重产业发展的
硬核支撑，也着力营造文旅体验
的软性温度，通过“1+3+19”活
动矩阵，精心打造一场充满烟
火气与特色味的乡村盛会。

从表面看是把展会搬进了
花田，“里子”却是一次极具远
见的制度设计：以春糖之势，带
乡村之兴；以城市流量，反哺乡
土产业。它不是春糖会的分会
场，不是附属活动，更不是简易
市集，而是与春糖会同频、同
势、同IP的另一极。

“村糖会”联动成都22个区
（市）县同步开展主题活动，不
是一地之乐，而是全城之事。
从郫都的豆瓣到蒲江的鲜果，
从金堂的菌蔬到都江堰的山
珍，上万种乡土好物第一次借
着“糖”的东风，集体站上城市
消费的C位。

如果说春糖会做的是全国
生意，讲的是产业逻辑；那么，

“村糖会”做的是城乡连接，讲
的是生活逻辑。这两颗“糖”，
一个向上向外，一个向下向内；
一个强商气，一个浓烟火。两
股力量并行，为成都的“甜蜜经
济”助力。

流量进村，不是简单热闹3天
村糖会的核心是“链”

很多人第一眼看到“村糖
会”，会以为是乡村市集的升级
版：看花、拍照、打卡、逛吃，发
几条朋友圈，热闹3天便散场。

没有那么简单。“村糖会”
的核心，从来不是“展”，而是

“链”。它链接着两端：一端是
城市巨大的消费力、渠道力、品
牌力；另一端是乡村长期被低
估的产品力、文化力、生态力。

在崇州天府酒村，当地依
托百年窖池资源成立酒业联
盟，整合小微酒企，抱团打造区
域公共品牌。过去分散、弱小、

缺乏曝光的乡村酒坊，第一次
站在全国性IP的光环下，被盒
马、京东等渠道看见。当地村
集体经济与农户收入连续多年
稳定增长，“村糖会”的到来，更
让这一产业从乡土特产走向品
牌化商品。

对于乡村产业来说，这不
是简单的摆摊销售，更大的价
值发生在要素流动里。

“村糖会”期间，成都市多
个区（市）县举办供需对接、项
目签约，红旗连锁、伊藤、朴朴
等平台走进乡村，与农业经营
主体直接签约。新津、双流等
地更是依托“村糖会”窗口期，
集中签约一批乡村产业项目，
金额以亿元计。

优质农产品不再“提篮小
卖”，而是进入标准化供应链；
乡村闲置林盘不再空寂，而是
变成体验场景与创业空间；非
遗技艺也在变成可消费、可传
播、可传承的文旅产品。阿坝
州的刺绣传承人与崇州道明竹

编艺人在“村糖会”上相遇，一
拍即合做跨界文创，便是最生
动的注脚。

文化相遇、产品互补、城乡
互促，这种化学反应，远比一次
成交额更有长期价值。

从产业到乡土
以糖为媒，不止于糖

在成都首届“村糖会”上，
农产品企业、市民和政府都有
不少收获。以糖为媒，不止于
糖。会上，彭州亮出“家底”、晒
出“蓝图”，围绕区位优势、产业
基础、特色载体和营商环境展
开推介，聚焦“天府药市、龙门
越野、天彭牡丹、蔬式生活”四
个垂类IP，重点展示了“原料基
地+精深加工+冷链物流+品牌
消费”的全链条食品产业生态，
向与会嘉宾描绘出一幅“彭派
生活”的投资画卷。

在成都高新区的“村糖会”
现场，情感陪伴型机器人“爱

湫”、机器狗Go2、AI糖画机器
人、下棋机器人等“高新智造”代
表各显神通，展现出高新区在人
工智能与智能硬件领域的硬核
实力。在“高新匠心”展区，拓印
体验、茶窠茶具等非遗互动项目
同样人气爆棚，市民在动手体
验中感受传统技艺的魅力。

马尔康作为成都对口帮扶
的地区，也在“村糖会”上亮
相。该市不仅携优质产品参展
销售，还深度参与投资推介会、
供需对接会等系列平行活动。
同时，还在3月28日的成都市
首届“村糖会”马尔康民族风情
专场演出上，通过“产品展示+
文化展演+资源对接”的多元形
式，全方位展示农商文旅融合
发展的特色与优势，进一步拓
宽特色产品的市场渠道，提升
民族文化的传播影响力。

“村糖会”证明了一件事，
乡村不是城市的配角，乡土不
是商业的背景，好的经济模式，
一定是城乡共生、各美其美。
会展经济也可以有乡土版本，
并且更高级、更长远、更有生命
力。它的高级在于，不追求短
期人流量的堆砌，而追求城乡
要素的结构性重组；它的长远
在于，不做一次性活动，而要打
造“永不落幕的村糖会”，写入
政府工作报告，成为市级IP；它
的生命力在于，不需要城市对
乡村的“施舍式帮扶”，而是平
等互利的双向奔赴。

这种模式，其实对全国都有
启示意义。很多城市都有强势
展会，但大多“旺城市、冷乡村”；
很多地方都在搞乡村振兴，但缺
流量、缺平台、缺IP。成都用“春
糖+村糖”的双轮结构，把成熟展
会的势能，平稳、有序、可持续地
导入乡村，既不破坏乡村本底，
又能真正带动产业。

春糖会彰显出成都的产业
承载力与国际影响力，“村糖
会”则体现成都的城乡统筹力
与长期主义。从商潮到花香，
一起期待明年的“村糖会”。
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3月的成都，总是
被两股甜蜜同时包
裹：一股在中国西部
国际博览城和成都世
纪城新国际会展中心
的展馆里，人流如织，
订单奔流，是属于全
国食品酒水行业的

“天下第一会”；另一
股则飘在崇州的油菜
花海与川西林盘间，
酒香混着泥土气，非
遗挨着烟火味，是首
届亮相便惊艳全城的

“村糖会”。
一 座 城 ，两 种

“甜”。只是气质不同、
赛道互补。
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商家展示产品。

3月27日，2026成都首届“村糖会”在崇州市天府酒村拉开帷幕。

商家向市民推荐产品。

亮相“村糖会”的部分文创产品。


