
春风一吹，蓉城就飘起了糖酒
香。3月26日，第114届全国糖酒
商品交易会在成都正式启幕，将持
续到28日。“过完春节过春糖”早
已成了成都人的年度约定，也成了
全国食饮行业的开春第一盛事。

从 1987 年 初 次 牵 手 ，到
2010年永久“定居”，成都和春
糖，早已不是简单的“办展方”与

“展会”的关系，更像一对相守数
十年的搭档，你托举我成长，我
赋能你发展，上演了一场教科书
级别的城与会之间的双向奔赴。

春糖再出圈
超6600家企业参展

作为全球规模最大的食品
酒类专业展会，春糖每次落地成
都，都能掀起一波产业热潮，本
届更是直接把规模和规格拉满。

32.5万平方米的展览面积
（相当于45个足球场），超6600
家参展企业从全球40多个国家
和地区赶来，带着新品、技术、资
源齐聚蓉城，展馆里从早到晚人
头攒动，洽谈合作、品鉴新品的
客商络绎不绝，烟火气与产业气
直接拉满。

不同于以往的展区布局，本
届春糖玩起了“一城双馆”精准
分工：西博城专攻各类食品，从
零食、预制菜到绿色农产品，全
品类覆盖；世纪城聚焦酒类饮
品，川酒、洋酒、新潮饮品扎堆亮
相，客商逛展不用绕路，专业对
接效率直接翻倍。

更亮眼的是，展会紧跟产业
趋势，首次增设绿色农业、食品
包装及供应链展区，还打造了创
新食品、自有品牌服务等特色专

区，从前端生产到后端供应链，

把食饮全产业链搬进展馆，既是

企业展示的舞台，更是行业趋势

的“风向标”，妥妥的食饮产业顶

流聚会。

为何独宠成都？
懂春糖，更会办展会

全国那么多城市，春糖偏偏

扎根成都数十年，还达成了“永

久会址”，很多人疑惑：成都到底
有什么魔力，能让这场顶级展会

“非它不可”？其实答案很简单，
成都有的，正是春糖需要的，二
者天生绝配。

成都本就是藏在烟火里的
食饮产业沃土。坐拥“天府粮
仓”，是川酒核心产区，川味美
食、川酒浓香早已火遍全国，食
品产业链完整又成熟，从生产、
加工到销售，全链条配套齐全，

和春糖“促消费、兴产业”的使命
完美契合，不用刻意磨合，就能
无缝衔接。

作为西部消费枢纽，成都的
消费活力更是藏不住。年轻人
多、消费意愿强，不管是高端酒
水还是平价零食，都能找到对
应的消费市场，春糖落地成都，
相当于直接拥有了庞大的本地
消费试验场，还能辐射整个西
部市场，这是其他城市难以比
拟的优势。

更重要的是，成都懂春糖，
更 会 办 展 会 。 本 届 推 出 的

“2026春糖季”，把短短3天的展
会，拉长到近一个月的城市消费
活动，展馆、商圈、街区全线联
动，让展会走出场馆，融入整座
城市，这种展城融合的诚意和实
力，让春糖在成都，永远能办出
不一样的热度。

春糖给成都的
远不止一场热闹

如果说成都是春糖的“底
气”，那春糖就是成都的“流量引
擎”，这场展会带给成都的，从来
不是短期的人流热闹，而是实打
实的产业赋能与经济增长，真正
做到“一场会，带活一座城”。

最直观的是经济带动效
应。数十万海内外客商涌入成
都，酒店、餐饮、交通、物流、零售
全行业跟着火爆。近年来，每届
春糖会均实现百亿级关联消费
拉动，成为服务业增收、就业扩
容的强力抓手，这份实打实的经
济红利，是春糖会给成都最直接
的回馈。

更深层的是产业升级动

能。春糖就像一个全球产业交
流平台，本土川酒、川味食品企
业，在家门口就能对接全球客
商、学习前沿技术，无数四川本
土食饮品牌，借着春糖的舞台，
从区域走向全国甚至世界，从小
厂做成大牌。同时，全球优质企
业和资源的集聚，也倒逼本土产
业迭代升级，推动成都食饮产业
往绿色化、创新化方向发展，补
强产业链短板。

城与会双向奔赴
双向赋能，越“粘”越火

春糖与成都的相守，看似是
一场展会与城市的绑定，实则是
会展经济与城市产业共生的最
佳范本，也打破了“展会办一次
火一次，过后就冷清”的行业痛
点。

很多城市办展会，只追求短
期流量，忽略了产业适配度，最
后往往是热闹过后毫无留存。
而成都与春糖，始终走的是“互
相适配、长期共生”的路子：成都
用产业基础、消费活力、城市服
务，给春糖提供生长土壤；春糖
用流量、资源、产业动能，反哺成
都经济发展，没有单方面的付
出，只有双向的赋能，所以才能
越“粘”越火，数十年热度不减。

一场春糖，一座蓉城，从相
遇、相知到相守，烟火气与产业
力碰撞，消费活力与经济动能共
生。这场跨越近40年的双向奔
赴，全靠实力适配，未来也必将
继续携手，在食饮产业高质量发
展的路上，走得更稳、走得更远。

华西都市报-封面新闻记
者 赖芳杰 摄影 雷远东
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2026中国酒业新消费新场景趋势发布论坛在蓉召开

新消费成酒业核心增长动力
3月26日，第114届全国糖酒

商品交易会重磅配套活动——
2026中国酒业新消费新场景趋
势发布论坛在成都举行。本次
论坛由中国酒类流通协会指导、
糖酒会组委会主办、封面新闻与
华西都市报承办，汇聚行业协
会、智库机构、电商平台及一线
酒商，共同解码酒业从“卖酒”到

“共情”、从“面子”到“里子”的深
度转型，探寻酒业新消费与新场
景增长路径。

进入创新驱动周期
新消费成核心增长动力

中国酒类流通协会副会长
兼秘书长邢春雷在致辞中表示，
2025 年 酒 类 零 售 同 比 增 长
2.7%，酒类即时零售市场规模突
破500亿元，新消费成为产业核
心增长动力。当前酒业消费呈
现体验化、个性化、健康化、情感
化四大特征，低度、轻量、定制化
成为产品新趋势。

邢春雷提出，行业需以五大
路径推进变革：以需求为导向适
配日常微醺、户外社交等新场
景；以数字化实现精准触达与智

能交互；以渠道转型强化即时零
售与线上线下融合；以“酒+文
旅、酒+美食”拓展体验边界；以
厂商协同构建健康生态，化解渠
道与库存痛点。

全国糖酒会组委会代表、中
粮会展董事王晶指出，酒业已从
规模扩张转向质效提升，存量竞
争加剧，人、货、场全面重构。构
建品牌+渠道+终端共同体，是
行业抵御周期、实现长效增长的
关键。

景气指数发布
酒业进入淘汰赛时代

论坛现场，2025年四季度
中国酒类市场景气指数正式发
布。综合指数49.72，市场边际
回暖；分渠道来看，线上电商景
气度高达83.98%，成为高景气
赛道；商超景气度51.54%，处于
微弱景气区间；烟酒店、社区零
售仍在调整修复。

中国酒业流通协会副会长、

盛初咨询董事长柴俊直言，酒业
已告别传统周期思维，进入淘汰
赛时代，“不上餐桌就上菜单”，行
业分化加剧。数据显示，高端白
酒韧性最强，次高端300元至500
元价位段受商务降级影响明显，
整体萎缩约20%。电商已从单一
销售渠道，升级为品效合一、内容
种草+交易转化的核心阵地，女性
与年轻群体成为线上消费主力。

战略破局
从认知重构到场景创新

撬动战略咨询的袁渺提出，
年轻人将白酒与“严肃、功利”绑
定，日常场景渗透率低。酒业必
须完成三大转变：从“为他人喝”
转向“为自己喝”，从商务场景转
向日常小酌、休闲社交，从宏大
叙事转向生活表达，让白酒回归
情绪与悦己。

和君咨询的郭胜利则表示，
即时零售、低度潮饮、露酒成为
酒业新增长极。2025年即时零
售白酒增速达53%，“小时达”成
为标配。他建议从业者放弃大
单品崇拜，转向价位段卡位、区
域深耕、费投与开瓶率双轮驱

动，构建厂商利益共同体。

平台与实战派共振
新场景落地提速

抖音电商、微博代表分别分
享了营销路径：抖音酒水增速领
跑行业，非白酒品类与年轻人群
潜力巨大，供给升级、全域经营、
达人矩阵是核心打法；微博以明
星、体育、节日、热点四大场景，
助力品牌破圈触达年轻用户。

圆桌对话中，一线酒商带来
了实战经验：川糖供应链以信任
电商做直播，退货率不足1%，成
功拓新“90后”客群；斑马侠聚焦
年轻群体，打造全品类低度散酒
连锁；香港酒业总商会表示，香
港是酒业出海东盟、资本对接的
重要窗口；酒辻商店以低度酒饮
场景，推动“像喝咖啡一样喝酒”。

论坛同期，封面新闻电商网
络名人联盟成立，整合达人资源
赋能酒业新生态。与会嘉宾达成
共识：酒业唯有紧扣消费变迁、深
耕场景创新、加速数字化与年轻
化融合，才能在存量时代打开新
增长空间。
华西都市报-封面新闻记者陈怡然
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第114届全国糖酒会在成都开幕

糖酒会西博城展馆，市民排队品尝美食。

糖酒会世纪城新国际会展中心展区，市民品尝红酒。

论坛现场。活动主办方供图


