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◎华西都市报副刊“少年派”定位于亲子共读刊物，设有作文版、少儿新闻版、
科普读物版、漫画版，每周星期一至星期五，都有精彩好看的内容呈现。

◎让有温度的纸质阅读，助力孩子养成良好阅读习惯，提升核心素养。
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许天琪是中国书籍
装帧艺术委员会委员。
从业以来，她多次斩获中
国“最美的书”、中国出版
政府奖装帧设计奖、全国
书籍设计艺术展金奖银
奖等重磅荣誉。《寻绣记》
《成都物候记》《植物先
生》更在 2018 年至 2020
年连续3年拿下中国“最
美的书”。此次《梅鉴》再
获“世界最美的书”荣誉
奖，让她的设计理念再度
进入公众视野。

许天琪将自己的设计
哲学凝练为“弱感之美”：
克制、内敛、回归本真。“核
心是坚守文本本位、深耕
材质表达、传承传统文
化。”她不刻意堆砌传统符
号，不做表面“中国风”，而
是以“隐性渗透”的方式，
提取东方文化里温婉、谦
逊、内敛的气质，与当代
阅读需求相融。

长期以来，不少人将
书籍设计简单理解为“封
面设计”。许天琪却坚持
做“整体设计”：从编辑定
位、营销思路，到开本、装
帧、封面、字体、版面、色
彩、插图，再到材料、印
刷、装订，全程深度参
与。“把作者倾注在文本
里的心意，用有质感的方
式呈现出来，发挥纸张的
物质性，让视觉与触觉和
谐互动，这才是书籍设计
师的本职。”

在电子信息时代，许
天琪坚信，纸质书的核心
魅力正在于这种“物质
性”。“如果只为传递信
息，纸质书并不是最高效
的载体。所以，纸质书要
让人想拥有、想珍藏，就
必须把它独有的特质做
到极致。”

华西都市报-封面新
闻记者 张杰 实习生 许
千然熊佚逍

四川人民出版社供图
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为这部厚重文本赋予当代视觉生命

的，是好天气设计工作室主理人、知名书

籍设计师许天琪。她担任该书的设计师，

并参与了这本书的策划。她为《梅鉴》设

计了8个相互关联的分册，精巧收纳于同

一函套，分则独立成章，合则浑然一体。

许天琪说，《梅鉴》的设计核心诗意是

一句古典意境——“不知是雪是梅花”。

她希望读者翻开书，便能沉浸式“踏雪寻

梅”。为此，她采用独特的双层纸张：外层

半透明和纸轻盈朦胧，喻为“雪”；内层艺

术纸印图文，藏于其间，便是“梅”。翻阅

之际，图文若隐若现，恰似雪影梅香，含蓄

又诗意。

装订上，8册分别采用骑马钉车线装

订，合于一函，形式上呼应“一本书即八本

书”的编辑思路，也象征由“梅”一点，辐射

传统文化8个切面。更见巧思的是，书脊

车线被设计成向上生长的梅枝，与函套上

烫透工艺呈现的烂漫梅花相映成趣——

书未开，已是一幅雪中梅枝图。

版面设计上，许天琪大量留白以作

“雪意”，图片调低饱和度，文字极简精准，

以“计白当黑”的东方美学，呈现梅的孤冷

与清高。这种设计上的“收”，正是为了让

文本的厚重内涵充分舒展。

材质上，8册用纸均依主题气质量身

选择，纸张成为文本的“第二语言”。书中

38幅花笺由蒙中亲手绘制，以手账艺术

纸精印插页。整本书在视觉、触觉乃至嗅

觉上，都形成了丰富细腻的感官互动。可

以说，匠心独运的结构本身就是全书的重

要阅读对象。形式不仅仅是载体，而已经

与内容密不可分。
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当 地 时 间 3

月 12 日，一

缕来自东方的清雅

“冷香”，在德国莱比

锡悄然绽放。由四

川人民出版社出版

的图书《梅鉴》，从全

球 33 个国家和地区

近600件参赛作品中

脱颖而出，荣获2026

年 度“ 世 界 最 美 的

书”荣誉奖。

“世界最美的书”

评选1963年创立于莱

比锡，1991年起由德

国图书艺术基金会主

办，是全球图书出版

界最具权威性的设计

赛事之一。参选作品

的艺术美学与工艺水

准，代表着当今世界

书籍设计的最高水平。

梅花傲雪凌霜，自古便

是中国文人孤高、清雅、坚

韧的精神象征。《梅鉴》由王

其进策划、责编，作家陈鹏

撰文，书画艺术家蒙中绘制

插画，上海市非遗文人香道

代表性传承人吴清复原古

梅香，是一部体系完整的梅

花文化随笔集。

全书从诗、词、画、曲、

景、器、香、酒8个维度，系

统梳理梅花的文化内涵与

精神价值。更以梅花蓓蕾、

展叶、欲开、大开、烂漫、欲

谢、就实、熟成8种生命形

态为线索，巧妙对应8大传

统文化主题。

书中阐述李清照、苏

轼、宋徽宗、孟浩然、林逋等

文人与梅的不解之缘，追溯

《梅花三弄》等经典曲目的

源流，既展现梅花所象征的

清高、孤傲与独立品格，也

还原其在中国日常生活与

精神世界中的位置。纵跨

2000年，融汇100位名家，

《梅鉴》不只是一部梅花文

化接受史，更是一部中国人

的审美史与心灵史。

该书策划、责编王其进

在接受华西都市报、封面新

闻记者采访时提到，《梅鉴》

是一部由撰文、设计、绘图

者、古香方研发、定制手工

藏书票等环节共同完成的

共创作品。“2026年度‘世界

最美图书’主要是对该书的

设计进行褒奖。但设计与

内容是不可分割的，好的设

计一定是从内容出发。因

此《梅鉴》能获此荣誉，除了

要祝贺设计师许天琪和李

朋蓺，作为本书的策划与责

编，我同感荣幸。这也是我

职业生涯的一次重要褒奖。”

王其进提到，历届“世

界最美的书”普遍定价偏

高，原因在于工艺、材质成

本高且印量稀少，因此让很

多读者难以亲近。“我和许

天琪在合作时，除了追求

‘书之美’，也充分考虑定价

与成本，这给设计提出了更

高要求。”让他感到欣慰的

是，《梅鉴》既拿下国际大

奖，定价也亲民，市场反响

热烈，首印16000册已全部

售罄。


