
成都托育产业调查

成都托育产业调
查系列报道刊发后，引
发读者广泛关注。成都
的“奶爸奶妈”们抛出一
连串实在问题——

“家门口托育一个
月三四千元，有一说
一，根本托不起，什么
时候降价？”“万一托育
机构‘跑路’怎么办？”

“托育机构具体能提供
哪些服务？”“如何判断
一家托育公司的服务
质量好坏？”从价格焦
虑到服务标准，从风险
防范到企业办托，这些
问题具体又真实。

带着这些关切，
近日，华西都市报、封
面新闻记者专访成都
市卫健委相关负责人，
就价格、服务、监管三
大关键词，为成都父母
送上权威解答。
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关键词：降价
普惠托育降价上半年落地

价格是老百姓最关注的话题
之一。封面新闻3月2日报道《托
育将再降价！成都娃娃上普惠每
月最高能省千元》中提到“今年上
半年，成都普惠性托育的价格还
要降，本次的最高降幅将达上千
元”。

政策利好何时落地？成为家
长最迫切的追问。政策端的利
好，什么时候能传导到消费端？

“等到降价，不会我的孩子都长大
了吧？”青羊区府南街道战旗社区
的刘女士道出了许多家长的担
忧。

“放心！新政今年上半年实
施。”成都市卫健委人口家庭处相
关负责人明确回应。他告诉记
者，政策一旦落地，将惠及今年全
年的托育消费。但有一个关键前
提：该托育机构本身已是普惠性
质，且已通过2026年的普惠认
定。对于新增的普惠机构，优惠
政策自认定后的次月起实施。

据悉，目前成都有备案托育

机构600多家，其中普惠托育机构
200多家。此外，普惠名录并非

“只进不出”。“普惠机构可以根据
市场需求和自身成本测算，自愿

‘进出’普惠名录。”该负责人强
调，进退自由，是为了让市场机制
与政策引导形成合力。

关键词：服务
奶娃从吃到玩，已有服务指南

“托育机构到底管些啥？”这
也是网友的高频追问。

“首先要明确，托育机构不是
培训机构，也不是早教机构。”该
负责人说。托育的本质，是将0-3
岁婴幼儿的日常照护场所从家庭

“搬”到专业机构，让双职工父母
能安心工作——核心是“照护”，
而非“教学”。

那么，照护的服务内容到底
有什么？2021年10月，成都市卫
健委印发了《成都市托育机构婴
幼儿照护服务指南（试行）》，记者
发现，这份指南涉及一日生活安
排、健康检查、疾病预防与管理、
膳食管理与食品卫生、回应性照

护、安全照护、早期学习与发展等
多方面的内容。

“指南内规定了一些基本服
务内容，托育机构可以进行扩展
与延伸。”该负责人表示，底线之
上，鼓励创新。

关键词：监管
认准备案机构，鼓励企业自办托

“万一机构跑路怎么办？”这
是家长最焦虑的问题。

“大家首先要认准卫健委的
备案机构！”该负责人的第一句
话，就是“防坑指南”。

根据规定，托育机构在登记
后20个工作日内，必须向所在地
卫生健康部门申请备案，提交工
作人员资格证明、健康合格证明、
消防安全合格证明等材料。备
案，就是卫健部门为老百姓筛选
的第一道“防火墙”。

此外，成都正大力推广预付
式消费监管平台。“我们鼓励托育
机构进入成都预付式消费综合服
务平台。”该负责人介绍，预付式
消费是托育行业的主流模式，一

旦进入该平台的商家“跑路”，平
台可启动保障机制，为家长挽回
损失。同时，成都市卫健委不定
期开展卫健领域预付式消费纠纷
专项整治行动，持续加强行业监
管。

关于“企业自办托”，政策同
样明确。2024年3月，成都市总
工会与成都市卫健委联合印发
《关于积极推动有条件的用人单
位为职工提供托育服务的工作方
案》，明确提出：推动有条件的医
疗机构、用人单位通过单独或联
合相关单位，以及引入具有资质
的第三方托育机构等多种形式，
为职工提供福利性、普惠性托育
服务，具备条件的可向附近居民
开放。

“不少企事业单位正在内部
办托，为职工解决带娃难题，我们
非常鼓励。”该负责人透露，这种

“自办托”如果符合普惠认定标
准，同样可以申报普惠补贴政策，
将政策福利进一步传导给职工。

华西都市报-封面新闻记者
刘秋凤

从“边角料”到“心头好”
一根丝如何变得更轻

在六合集团的文创集市展架
上，C位是纯色四件套边角料做成
发圈，140厘米宽幅布料余料折叠
成领巾，蚕丝被碎料填充进卡通挂
件。这些单价数十元的小物件，在
2025年四川丝绸博览会上成为爆
款。文创集市体验馆经理田黎力
说，市场的反应是直接的，那些曾
经被视为损耗的边角料，因为“对
花”要求被裁下，如今却被巧思点
化为最畅销的入门文创。

数据显示，2026年春节期间，
非遗技艺的年轻化表达成效显
著，苏绣、蜀绣等传统工艺与现代
审美结合的配饰、家居品，成为年
轻消费者的“新年潮品”，推动非
遗丝绸产品销量大幅攀升。

在直播电商、社群营销等新
业态的推动下，丝绸正从“传统奢
侈品”转变为“日常新时尚”。

四川顺成纺织品有限公司的
蜀绘博物馆里，“90后”画师高超俯
身于案前，将古老的蜀绘从恢弘的
壁画和卷轴上“请下来”，将其拆解
成更轻盈的符号与色彩，再编织进
丝巾、眼罩与笔记本里。定价几百
元的丝巾与团扇，成为最受欢迎的

“可以带走的文化”。
而在四川依格尔纺织品有限

公司，蜀锦寻找的是一种更具声
量的“现代语法”，“秀场”不在展
厅，而在直播间。企业将华丽的
蜀锦面料直接供应给屏幕那端的
国风穿搭主播，甚至把直播间放
在丝绸博物馆里，主播身后就是
历经沧桑的古老织机。“直播不仅
能直达消费者，还能即时获得反
馈。”该公司总经理助理杜璋介

绍，自去年开始直播以来，企业累
计实现线上线下销售1092万元。

丝绸文化“轻量化”突围
从历史遗存转化为消费体验

从秦汉“南方丝路”的源点，到
唐宋的皇家贡绸，再到民国六合丝
厂跻身亚洲重要缫丝基地，南充坐
拥3000年蚕桑文明，享有“中国绸
都”的美誉。丝绸曾是南充这座城
市最清晰的标签。

“前两年高坪区创建了天府
旅游名县，游客确实多了，但消费
并没有同步上来。”田黎力说，最
原始的命题依然是，如何将驻足
的人流，转化为真实的交易？

“市场缺什么，我们就补什
么。”田黎力刚签署了一份“双非
遗”礼盒合同，将丝绸与另一项本
地非遗技艺结合。六合正在和博
物馆洽谈合作，希望把文物元素
融入设计；也在考虑与汉服品牌

联名，开发丝绸配饰。
更大的布局正在展开。2025

年12月，总投资13亿元的六合丝
绸博览园项目正式启动，入选
2026年四川省省级重大文旅项
目。该项目将打造集文博展览、创
意设计、休闲消费与研学体验于一
体的南充青年时尚消费新地标。

南充正试图通过“工业遗产
活化+文旅体验创新+产业协同发
展”的模式，让丝绸文化从历史遗
存转化为可感可触的消费体验。

补上最后一公里
试图留住更多年轻人的脚步

初步的转身之后，要真正“出
圈”，南充丝绸仍需跨过几道门槛。

“我们现在最缺的，是设计和
人才。”高超直言，传统产品的核
心客群在45岁以上，而面向年轻
人的产品，需要完全不同的审美
逻辑。愿意传承蜀绘这项技艺的

年轻人屈指可数。
如何补上这“最后一公里”？

企业的解法并不单一。
田黎力分享了他们的“土办

法”，一些新产品由“新师傅”边学
边做，利用边角料试水，降低试错
成本。与此同时，规划文创市集、
在“银杏节”鼓励员工摆摊、试点

“主理人”模式……一系列举措试
图留住年轻人的脚步。

就在这个春天，南充丝绸还以
另一种方式进入公众视野。3月14
日，“南充丝绸源点队”将在川超总
决赛阶段首轮对战强队“成都锦城
队”。南充队队徽、队旗及主客场
队服，设计上都紧扣“丝绸源点”
的文化根脉，将丝绸文化与足球
竞技精神编织成独特符号。

让人欣慰的是，已经有人愿
意为这根“丝”驻足、扫码、付款，
然后发一条朋友圈。

华西都市报-封面新闻记者
刘彦君 摄影报道

“中国绸都”转身记：

从给大牌代工到把“一根丝”卖给年轻人

成都卫健委答“奶爸奶妈”：

托育不是早教 普惠降价上半年落地

高峰时200人同
时在线抢，丝绸盲盒
一上架就秒空，IP联
名款丝巾更是刷屏
社交平台。这个春
节，南充丝绸在年轻
人群里“杀疯了”。

一边是有着3000
年桑蚕文明的“中国
绸都”，一边是拼手
速、抢“心头好”的Z世
代。消费热潮背后，
其实是南充丝绸产业
的一次快速转身：从
过去给国外品牌做代
工、B2B，到如今直面
年轻消费者、在C端

“自己卖货”。

依格尔直播间，主播正在展示丝绸。

六合集团生产的丝
绸文创车挂。


