
老味新调
绘就有温度的消费新场景

竹藤椅一靠，咖啡半日
摇。在成都，喝咖啡可以与市
井文化紧密相融，地道得很。
青砖瓦墙、竹椅茶桌保留着老
成都茶馆的经典韵味，一旁的
现代咖啡机却滋滋作响。一
杯名为“变脸拿铁”的饮品，将
川剧脸谱艺术拉花与淡淡花
椒风味完美融合，店员即兴的
变脸表演，让喝咖啡从单纯的
味觉体验升级为沉浸式的文
化社交。老茶客坐在竹椅上
品着盖碗茶，年轻游客举着手
机打卡拍照，川剧唱腔与磨豆
声在街角交织，这不仅是业态
的融合，更是城市历史与现代
潮流的对话。

数据显示，成都目前拥有
咖啡馆超7000家，数量位居全
国第二，其中独立咖啡馆占比
超过八成，远高于全国平均水
平，彰显出城市对个性经营、小
微创新、多元业态的高度包
容。除咖啡业态外，文创小店、
特色餐饮、新式茶饮、非遗体
验、生活美学空间等各类新式
小店超过12万家，覆盖历史街
区、产业园区、商业综合体和居
民社区，成为城市消费最活跃
的组成部分，也为稳定就业、改
善民生提供了坚实支撑。

新式小店绝非对传统烟火
气的背离，而是成都“老味新
调”融合创新的生动注脚。在
这里，传统文化的底蕴与现代
消费的活力和谐共生，勾勒出
一幅极具温度的消费新图景。
多年来，成都坚持在传承中创
新、在保护中发展，将传统市井
文化、民俗特色与现代消费需
求有机融合，让老街区焕发新
生、老味道吸引新人、老品牌拓
展新市场，走出一条独具特色
的文化消费融合之路。

创意奔涌
“主理人经济”点亮城市街角

青年是创业创新的主力
军，也是消费潮流的引领者。
成都新式小店的快速崛起，离
不开一大批有想法、有创意、有
情怀的青年创业者。报告中，
成都全国领先的“独立指数”，
背后是无数个体主理人构成的
庞大创业群落。他们以审美为
语言、以故事为内核，让小店成
为承载个人表达与情感连接的

“微型城市客厅”，从而激活了
消费增长的微小细胞。

近年来，成都持续出台青
年创业支持政策，不断降低创
业门槛、优化创业服务、完善创
业生态，吸引大量年轻人返乡
留川创业就业。数据显示，成
都新增新式小店中，“90后”“00
后”创业者占比超过六成，独立
设计师、文创手作人、咖啡师、
餐饮创业者集聚发展，形成了
独具特色的“主理人经济”生

态。小店虽小，却连接着大市
场、大民生、大消费，成为繁荣
城市经济、丰富消费供给的重
要力量。

成都的潮流不是“舶来
品”，而是“本土根”。东郊记忆
作为成都工业文创潮流地标，
集聚了大量本土原创潮牌、独
立设计工作室与潮流消费空
间。其中，1807作为成都本土
成长起来的国潮品牌，深耕蜀
地文化元素，将大熊猫、蜀锦、
街头文化与现代潮流设计相结
合，产品深受年轻消费者喜爱，
门店遍布全国多个城市，并多
次亮相国内外潮流展会，成为
成都本土品牌走向全国的典型
代表。园区内，国际潮流品牌
与本土原创品牌共生共荣，文
创空间、艺术展览、音乐展演空
间、手作工坊多元集聚，形成了
年轻人喜爱的潮流聚落，成为

城市文旅消费新地标。
在玉林片区、望平街等热

门消费场景，独立书店、特色咖
啡馆、手作体验店、生活方式店
等小店扎堆涌现，形成特色鲜
明的小店集群。消费者愿意为
这些“主理人故事”买单，本质
上是为情绪价值、为独特体验
买单。这种基于情感认同的消
费，让成都新式小店远离了同
质化的价格战，转而形成了以

“个性”为标签的竞争优势，个
体创业的热情正源源不断地转
化为城市经济增长的新动力,
也为全省小微市场主体创新发
展提供了鲜活样本。

社区商业
让烟火气直达生活末梢

在成都，逛街不再是穿梭
于钢筋水泥的“购物任务”，而

是一场漫步城市、触摸历史的
体验之旅。随着消费升级不
断深入，消费者从“买商品”转
向“买体验、买生活、买氛围”，
传统标准化商业形态已难以
满足多样化需求。成都抢抓
消费变革趋势，大力推进非标
商业、开放式街区、社区商业
等新场景建设，以“松弛感”

“沉浸式”“生活化”为核心，重
塑城市商业空间逻辑，打造更
具温度、更具活力、更具吸引
力的消费生态。

作为全国开放式街区商业
标杆，成都太古里将商业建筑
与城市街道、历史文脉、公共空
间深度融合，实现国际品牌与
市井小店、现代商业与传统文
化和谐共生，让逛街成为漫步
城市、感受文化的休闲体验，成
为全国商业载体创新的典范。
REGULAR源野依托独特的下
沉式空间与自然景观，打造舒适
松弛的社交消费场景，年均接待
客流超180万人次，消费者平均
停留时长远超传统密闭式商场，
凭借优质的场景体验成为全国
知名的“非标商业”代表。

望平街、猛追湾、玉林西
路等老街区，通过城市更新与
场景营造，将老旧街巷改造为
特色消费街区，保留原有市井
肌理，引入特色小店、文创空
间、轻食餐饮、生活美学店，让
老城区重焕新生。社区商业
则更加注重便民化、生活化、
品质化，把消费场景搬到居民
家门口，让烟火气直达生活末
梢。这种“去中心化”的布局，
让消费不再是特定人群的专
属行为，而是融入了全体市民
的日常。

烟火气最抚凡人心，小店
旺则经济兴。从核心商圈到背
街小巷，从地上空间到地下场
景，成都生动地证明了，消费不
仅是数据和增长，更是温度与
情感。在这座城市，每一家小
店的微光，都汇聚成了拉动内
需、激发活力的有机力量，让城
市更有质感、发展更有潜力。

小店经济是城市
经济的“毛细血管”，是
市场活力的“晴雨表”，
更是民生温度的直接
体现。2月28日，新民
智库《2025中国城市

“新式小店”活力与情
绪价值指数报告》发
布，成都以94.2分的综
合得分位列全国第二，
在新一线城市中位居
首位。

榜单的背后，是
成都城市商业版图从

“大盒子”购物中心向
“小细胞”特色街区的
深刻变革。在拉动内
需的大背景下，成都
如何以烟火气为底
色，以情绪价值为引
擎，让街头巷尾的

“小店经济”汇聚成
拉动经济增长的强
大动能？

Chengdu
Development

活力与情绪价值指数列全国第二，位居新一线城市首位

成都新式小店，让烟火气升腾起消费新动能
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成都邛崃天府农趣乐园，市民在花田中吃火锅。成都文旅邛州公司供图

食客在成都宽窄巷子景区内边吃火锅边观看“变脸”表演。
图据新华社客户端

在位于成都玉林片区的星星瓷器店内，顾客正在拍照打卡。
图据新华社客户端


