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在万家团圆、辞旧迎新的新春佳
节，四川大学华西医院心脏大血管外
科却是一派与时间赛跑的忙碌景象：
由科室医生、护士，麻醉医生，体外循
环医生，手术室护士及ICU团队组成的

“生命防线”严阵以待，用专业与担当
守护着西南地区急危重症患者的

“心”生。

分秒必争护“心”脉

对于心脏大血管外科而言，春节往
往意味着更严峻的挑战——心血管疾病
的突发性不会因为节日而放缓脚步。整
个春节假期，四川大学华西医院心脏大
血管外科锦江院区及华西坝院区共收治
急诊患者29人，其中近80%的急诊重症
患者为主动脉夹层患者。

时间就是生命，面对激增的急诊入
院患者，科室管理小组迅速启动应急预
案。在双院区病房医护团队、麻醉医
生、手术护士、ICU团队的护航下，心脏
团队共完成急诊手术21台，均获成功，
其中14台手术为技术难度最高的A型
主动脉夹层手术，每台手术时长近8小
时。

无影灯下，医护团队用彻夜不眠的
坚守，换来了21个家庭的团圆安康。“心

脏手术不是一个人的战斗，而是一个体
系在作战。”该院心脏大血管外科主任
武忠教授说。从急诊科的第一时间识
别转运，到影像科的快速诊断；从病房
的快速接收，到麻醉手术室的生命支
持，再到ICU团队术后的24小时密切监
护，每个环节都环环相扣。正是这支

“拆不散、压不垮”的团队，用高效协作

与硬核实力，诠释了“坚守”二字的千钧
之重，让高强度的救治工作有条不紊、
精准推进。

温情年味暖病房

医疗是冰冷的器械与数据，但医学
是有温度的守护。在繁忙的救治工作
之余，四川大学华西医院心脏大血管外

科的医护人员，始终不忘为无法回家过
年的住院患者送上专属新春温暖，这也
是科室多年不变的暖心传统。

2月16日，除夕，科室里充满了温情
的年味。武忠教授及病房副护士长李
宁带领值守的医务人员，推着装有热气
腾腾饺子的餐车走进病房，轻声安慰无
法与家人团聚的患者和家属，鼓励他们
树立战胜疾病的信心。

“本以为在医院过年会很冷清，没
想到还能吃上热乎的饺子，谢谢你们还
记挂着我们。”一位患者家属握着医护
人员的手激动地说。针对住院的小患
儿，科室还特别准备了新春礼物，当玩
具和图书送到病床前时，原本哭闹的孩
子露出了天真的笑容，为病房增添了满
满的生机与暖意。

在辞旧迎新的喜庆氛围中，四川大
学华西医院心脏大血管外科的医护人
员舍弃小家团圆，坚守生命一线。他们
以精湛医术筑牢心脏救治防线，以暖心
关怀传递医者温度，用坚守与奉献为患
者守护“心”安，为新春守护团圆，用责
任与爱心书写了新春里最动人的医者
担当。

华西都市报-封面新闻记者邱添四
川大学华西医院心脏大血管外科供图

从春节临近到节日期间，成都的
花市一天比一天热闹。2月19日，大
年初三，成都市温江区的一家花店
里，一大早就挤满了前来买年宵花的
市民。蝴蝶兰开得正艳，冬青的红果
子挂满枝头，银柳扎成一束束摆在门
口，空气中弥漫着腊梅的清香……

“今年买花的人比往年多，年轻人
特别多。”花店老板一边忙着给客人打
包，一边笑着说。这热闹的场景，正是
成都年宵花市场的一个缩影。

从图吉利到看颜值
年轻人把花买出新花样

今年成都年宵花市场有个明显
变化：年轻消费者越来越多，他们的
喜好和上一辈大不一样。

“现在的消费者，尤其是年轻人，
买花不光看寓意，还要看颜值、实用
性。”成都市花卉协会副会长祝鸣川
说，今年成都年宵花市场呈现“寓意+
颜值+实用性”并重的趋势。年轻人
喜欢造型别致、色彩清新的品种，对
那些好养活、能观花也能赏果的花卉
格外青睐。

什么花最受欢迎？盆花类，蝴蝶
兰、大花蕙兰依然是“顶流”，风信子、

银柳、海棠盆景和瑞香也卖得不错；
鲜切花类，冬青、芦苇、雪柳、洋牡丹
组成的搭配成为新宠；绿植类，百合、
富贵竹是不少家庭的首选。

价格方面，消费者的接受度也在
提升。单价200元到500元的中高端
品类销量明显上涨，说明大家更愿意
为高品质、有特色的年宵花买单。

在温江年宵花市场内，中式插花
格外引人驻足。成都农业科技职业
学院教授、四川古典插花研究中心负
责人蒋跃军观察到一个现象：现在的
年轻人买花，越来越讲究“高级感”。

“怎么让色彩、造型变得更高级？”他
说，中式插花讲究线条、讲究留白、讲
究意境，恰好契合了这种对“高级感”
的追求。

2008年，传统插花被列入第二批
国家级非物质文化遗产名录。“近几
年，不少地方在申请非遗，我们也在
做川派插花的相关非遗申请。”蒋跃
军说。

要做四川自己的插花非遗，就得
挖掘本土特色。本土花材有哪些？
银柳、芍药、腊梅，这些都是四川的优
势品种。本土容器用什么？四川的
砂器、瓷器能不能做出特色？这些问

题，蒋跃军和团队正在一点点摸索。

从同质化到高质量
四川花市的下一站

放在更大的格局里看，四川年宵
花在全国市场上也有自己的位置。

过去，四川年宵花产业或多或少
陷入“同质化、低附加值”的困境。大
家都是卖差不多的品种，拼价格，利
润薄。但这两年，情况在变。品种培
育越来越精细，包装设计越来越讲
究，服务水平也越来越高。

“我们正在摆脱困境，向‘高品
质、多元化、个性化’方向发展。”祝鸣
川说。四川年宵花产业的本土培育
能力在增强，地域特色在凸显，整个
产业的附加值在提升。

尤其是温江这样的区域，背靠成
都2000多万人口的大消费市场，又有
产业基地的支撑，未来在产品创新、
信息汇集、标准制定、价格导向等方
面，都有望在全川乃至整个中国西部
占据重要地位。如果再加上各类推
介会、展会的宣传助力，四川年宵花
完全可以走得更远。

华西都市报-封面新闻记者 杨
澜 摄影报道

活动聚人气、直播拓销路、采
摘引游客

达州渠县柑橘
成村民致富“金果果”

今年春节，达州市渠县三板镇的柑
橘园成为网红打卡点，当地的晚熟柑橘

“火”出了圈。
春节假期，三板镇的万亩柑橘种植

基地，几乎每天下午都会迎来客流高峰，
线上订单持续攀升、线下采摘游人如织，
曾经要“拉到镇上卖”的本地水果，如今
靠着活动聚人气、直播拓销路、采摘引游
客，成为村民增收致富的“金果果”。

“我们家种了20亩柑橘，能收6万
多斤。今年，游客开车到果园采摘，大
年初三以来，短短3天就卖了1万多斤，
其中近一半被快递到了省外。”三板镇
大石社区3组68岁的果农雷建国笑着
说，照这个速度，预计元宵节前后就会
脱销。

春节前，三板镇举办“品三板千里
橙韵·游大神山春景”主题活动，血橙、
爱媛、 柑、碰柑等20余种优质柑橘
集中亮相，打响了“三板·千里橙”品牌。

活动预热效应在春节假期集中释
放，柑橘园变身新春消费打卡地，橙意
套圈、剥橙大赛等互动游戏人气火爆，
川剧变脸、乡村文艺演出轮番上演，农
家乐坝坝宴热气腾腾，乡音、乡情、乡味
交织成浓郁年味。

线上云端集市同样热闹。县域主
播与村社“本土推荐官”组成助农团队，
把直播间搬进果园与展台。数据显示，
仅仅是在镇上开设的专场直播，累计观
看人数就达近10万人次，成交订单突破
5000单，销售额达20余万元。

线下田园采摘持续火爆。盘耘农
民专业合作社负责人孙纯建介绍，春节
假期日均接待游客超120人次，直接带
动周边农家乐、餐饮、土特产销售，形成

“一产接二连三”的融合效应。
王彦力 华西都市报-封面新闻记

者 曾业

与时间赛跑 为患者守护“心”安
四川大学华西医院心脏大血管外科的春节坚守与温暖守护
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蝴蝶兰依然是今年春节的“顶流”，深受成都市民喜爱。

2月16日，除夕夜，四川大学华西医院心脏大血管外科医生在为患者做手术。


