
甘孜州景区终身畅游卡销售火
爆，已累计售出近70万张；春节期间，
全省将举行近3000场文旅活动，发放
超3000万元文旅消费券……2026年伊
始，四川文旅市场火热开局。

2月2日起，四川进入“两会时间”，
文旅议题再次成为代表委员们关注的
焦点。省政府工作报告提出，推进文
旅融合发展。加快把文旅产业打造成
为支柱产业、民生产业、幸福产业。让
游客在触摸千年蜀韵、欣赏秀美风光、
品味街巷烟火、感受时代脉动中，悦览
锦绣天府、怡游安逸四川。

“十五五”开局之年，四川文旅将如
何精准出招，让全球游客“上头”后念念
不忘，已成为会场内外热议的焦点。

华西都市报-封面新闻
记者杨金祝罗田怡秦怡

受访者供图

关键词：情绪文旅

打造“上头”的文旅产品
四川发展“情绪文旅”大有可为

当旅游不再只是“打卡拍照”，而
是寻找一剂“心灵解药”时，“情绪价
值”正在成为撬动文旅消费的新支点。

在省政协委员、乐山市政协副主
席金漫看来，“情绪文旅”区别于传统
观光旅游，更强调通过场景营造、文化
共鸣和个性化服务满足游客的情感需
求，让人们在旅行中获得精神满足和
心灵疗愈。她认为，情绪价值已成为
驱动文旅市场增长的核心引擎，四川
发展“情绪文旅”大有可为。

事实上，在发展“情绪文旅”方面，
四川已尝到甜头。乐山市通过打造观
赛、音乐、美食、古城等多元情绪体验，
2025年文旅消费同比增长20.39%——
这是游客对“情绪价值”的真金白银
投票。

如何让四川成为更多人的“心灵
目的地”？金漫带来了系统性建议。

讲好故事是情绪文旅的灵魂。金
漫建议，构建全省文旅情感故事库，挖
掘四川特色的历史传说、民族风情等
素材，推动老故事新表达。同时以“锦
绣天府·安逸四川”品牌为统领，围绕

“祈福、烟火、自在、相逢”等主题，打造
高辨识度的情感IP。

沉浸体验则是情绪文旅的核心。
金漫建议，引进高品质演出赛事，拓展

演艺新业态；设计“月月有主题、周周
有活动”的节庆体系，如春茶采制季、
夏季江湖武侠节、冬季温泉康养节等，
营造持续的情绪氛围。

金漫特别提到“疗愈经济”，核心
在于从传统“康养”侧重身体调养，转
向更关注精神压力缓解的心灵健康领
域。“四川的森林、温泉等生态资源和
悠闲文化底蕴，非常适合培育疗愈产
业。”她建议布局怀旧街区、解忧餐饮、
潮玩空间等情绪消费新场景，打造治
愈系旅游线路。

“四川发展情绪文旅，应围绕‘造
场景、创内容、树标准、聚产业’展开，
构建能真正提供情绪价值和心灵修复
的产业生态。”金漫说。

关键词：入境游

升级国际服务保障
实施巴蜀文旅全球推广

过去5年，省人大代表、九寨沟风
景名胜区管理局高级经济师雷裕琴亲
历了四川文旅一次次“破圈”与“焕新”。

数据见证跨越：2025年，全省累
计接待游客突破11亿人次，其中入境
游客达340万人次。而九寨沟景区以
超过50万人次的入境游客接待量，成
为连接全球游客与天府山水的重要
窗口。

省政府工作报告提出，优化大峨
眉、大香格里拉、大九寨、大蜀道等交

旅融合项目，打造世界级文旅地标，推
出具有全球吸引力的精品线路。扩大
三星堆、大熊猫、都江堰、三苏祠等国
际影响力，持续做优名作、名城、名人、
名品等特色名片，深入实施巴蜀文旅
全球推广计划和“引客入川”计划。

“报告不仅擘画了清晰蓝图，更精
准切中了四川文旅提质升级的关键。”
雷裕琴认为，当前四川文旅正处于从

“流量”向“留量”转变的关键期，大九
寨等世界级旅游资源亟需通过业态创
新释放更大价值。

为此，雷裕琴建议，启动围绕旅游
的“蜀道焕新工程”，推动交通线向风
景带、消费链的价值跃升，以场景化创
新激活全域旅游活力。

聚焦入境游，雷裕琴建议一方面
主动“走出去”，在东南亚、欧美等重点
市场开展精准推介；另一方面积极“请
进来”，邀请境外旅行商、文旅达人实
地参访，提升四川文旅的国际能见度
与影响力。

同时，升级国际服务保障，优化景
区AI翻译机配置、完善国际支付服务，
让境外游客出行更便捷。打造定制化
旅游产品，结合境外游客行程需求与
兴趣偏好，培育生态研学、文化探秘等
新业态，持续提升四川文旅在国际市
场的美誉度。

“在新起点上，我们要持续发力入
境游市场，让四川文旅名片在世界舞
台绽放更耀眼的光芒。”雷裕琴说。

关键词：数字文创

加强知识产权保护
让更多“哪吒”享誉全球

2025年初，中国动画电影《哪吒之
魔童闹海》登顶全球影史单一市场票
房榜。“四川造”《哪吒之魔童闹海》《王
者荣耀》等精品IP享誉全球，以网文、
网剧、网游为代表的“文化新三样”正
成为四川文化出海的新名片，产业发
展势头强劲，前景广阔。

省政府工作报告提出，加快建设
文化和科技产业融合发展试验区，推
动数字文创产业高质量发展。

“数字文创产业的核心在于IP创
造，强有力的知识产权保护是其可持
续发展的基石。”省人大代表、腾讯成
都分公司总经理林夏表示，数字文创
产品具有易复制、跨地域传播、侵权行
为隐蔽等特性，推动发展数字文创产
业高质量发展，要加强知识产权保护。

如何护航数字文创产业行稳致远？
林夏建议，可以强化法治保障，构建“激
励+保护”并重的政策体系，加快研究出
台《数字文创产业知识产权促进与保护
条例》等专项法规；同时深化协同治理，
建立跨区域跨部门快速反应机制；优化
服务与生态，营造尊重原创的社会氛围。

在林夏看来，捍卫创新者权益，也
能提振行业信心，吸引全球创意资源
汇聚四川，有力助推四川数字文创产
业的高质量发展。
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春节是中华民族最重要的传统佳
节，蕴含辞旧迎新、团圆和睦、孝老扶
幼、新春祈福等元素，成为中华优秀传
统文化活态传承的典范。今年省两
会，省政协委员、政协四川省第十三届
委员会提案委员会副主任向华全带来
《关于打造春节文化公园城市，建设春
节文化展示消费新地标的建议》，就扩
大四川春节文化影响力和世界美誉度
等方面提出建议。

向华全认为，四川作为春节文化
的发源地和春节重要仪式活动的传承
基地，在春节文化的学术研究、展示传

承、国际传播和消费创新等方面还有
巨大的潜力和前景。例如，缺乏综合
且全面展示春节仪式项目和品牌活动
的集聚区域，尚未形成统一的春节文
化标识体系、活动体系、人才体系和建
筑体系，尤其是缺乏知名标志性IP，现
有品牌辨识度和辐射力有待提升；缺
乏国家和省级层面对春节文化的学术
研究成果；缺乏春节文化产业全链条
业态创新和国际化传播，传承、保护和
转化机制尚需完善。

对此，向华全提出三点建议。 一
是健全春节文化的学术研究和规划体
系，厚植春节文化根脉。挖掘春节文
化时代内涵和现代特征，建设四川省

级春节文化“基因库”，编纂《四川春节
文化大典》，将春节文化编入全省中小
学地方教材，引导“春节文化进校园、
进社区”，培养文化认同感和传承使
命；依托高校和社科机构整合成立“四
川春节文化研究院”，研究落下闳《太
初历》历史脉络、巴蜀年俗、传统技艺
图谱等，构建具有四川辨识度春节文
化的核心标识、“原真性保护+活态化
传承”的春节文化空间体系。

其二，支持阆中、自贡建设“春节
文化公园城市”，为申报春节国家文化
公园奠定基础。将现有零星分散的

“春节”“过年”的民俗、仪式、活动和建
筑，梳理培育形成春节文化的学术体

系、标识体系、活动体系和建筑体系。
构建“政府主导、社会参与、市场运作”
的多元投资建设格局，开展全省春节
文化资源普查与品牌推广、春节文化
展示中心等规划建设。

第三，打造春节文化产业全链条
建设机制和创新格局，培育“春节源乡
在四川”“到四川过年”特色品牌。升
级“中国（阆中）落下闳春节文化博览
会”，联动自贡灯会、成都大庙会等活
动，打造“四川春节文化节”省级品牌，
形成“一地轮值主办、全省联动”春节
文化活动新格局，推动春节文化活动
常态化。
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从“打卡”到“归心”

四川文旅如何让全球游客“上头”？

省政协委员向华全建议：建设春节文化展示消费新地标
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