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这道美食不光挑锅
还要“耍剑”

□蒋璟璟

近日，新华网联合美团研究院发布
的《2025生活服务消费趋势洞察》显
示，与快乐生活相关的服务消费订单量
同比增长36%，“95后”消费者占比近6
成。当下，年轻人的消费风向正在发生
变化，提供新奇感、释放压力、彰显态度
的“情价比”消费悄然崛起。（新华网）

“情价比”消费，虽然是个新词，却
迅速获得认可，并流传开来。其实，类
似的词组大家并不陌生，例如“性价

比”“质价比”等。但无论是“情价比”，
还是“性价比”“质价比”，都是在回答
同一个问题：你如何界定价值？“性价
比”“质价比”更侧重实物性、实用性等
客观价值，“情价比”看重的是心理与
情绪反馈层面的主观价值。

所谓“情价比”消费，换而言之，或
许就是“千金难买心头好”“我买我愿
意”，其中最典型的就是“谷子经济”。

稍加梳理我们会发现，很多“情价
比”消费都属于是概念先行，而后蔚然
成风。诸如“疗愈消费”“悦己消费”
等，有了概念或标签，人们进行相应的
消费，一下子就有了“说法”，变得“高

级”了，这是产品本身价值之外的第二
重“精神价值”。现代社会，很多非必
要消费就是“自我归类”“自我建模”的
过程。在这个过程中，特定的商品或
服务类似于游戏中的道具，它们使各
自的消费者可以归于对应的意义体
系，从而达到自洽。

所以，“情价比”消费被部分人称
为“意义消费”。有些产品的意义，就
是其功能；而有些商品的意义，却是靠
发散、联想、诠释。也许，其昨天还有
意义，明天就没了意义。靠着消费锁
定意义，固然无可厚非，可终究还是得
与“冲动”“跟风”有所区分才好。

1月29日，记者从2026年四川
省春运工作电视电话会议上获悉，
今年春运从2月2日开始至3月13日
结束，共40天。全省全路网预计发
送旅客9500万人次。

具体来看，全省公路水路客运
量预计达到4858万人次，同比增长
3.7%；路网车流总量预计将达1.36
亿辆次，同比增长4%。春运期间约
80%的跨区域人员流动通过自驾实
现，预计高速公路单日峰值突破
500万辆次。四川民航客运量将达
到1251.31万人次，旅客出行需求预
计将创新高。四川省铁路发送旅客
3354万人（日均83.9万人），同比增
长5.1%，高峰日将超过100万人。

据川观新闻

据新华社福州1月29日电 文化和
旅游部29日在福建省泉州市正式启动
2026年全国春节文化和旅游消费月，
组织各地围绕春节假期开展文旅消费
惠民活动，更好满足人民群众“欢欢喜
喜过大年”美好生活需要。

消费月将从1月底持续至3月初，

其间各地将围绕年俗、演出、展览、冰
雪游、避寒游、亲子游等热点，推出丰
富多彩的应季文旅产品和活动，举办
约3万场次文旅消费活动，发放超3.6亿
元消费券等消费补贴，推出门票减免、
票根联动优惠、跨区域文旅优惠等举
措，加大直达居民游客的普惠政策力

度，为人民群众欢度新春提供更多文
旅选择。

主场活动上，文化和旅游部会同
相关部门、支持单位推出一系列春节
主题特色活动、优质产品和惠民举
措。其中，文化和旅游部发布第二批
全国旅游演艺精品名录，中华全国总

工会发布扩大职工文体消费政策措
施，中国民航局发布春节民航文旅消
费惠民措施，中国银联、中国银行、兴
业银行等金融机构发布迎新春文旅消
费金融惠民措施，抖音、美团、京东旅
行等平台和企业发布了春节线上线下
融合文旅消费活动。

发放超3.6亿元消费券

2026年全国春节文化和旅游消费月启动

据新华社北京1月29日电 今年
春节假期，从2月15日0时至23日24
时，全国高速公路将对七座及以下
小型客车免收车辆通行费。

这是交通运输部运输服务司负
责人高博在1月29日国新办举行的
新闻发布会上作出的表述。他表示，
目前交通运输部门已经准备了较为
充足的运力，将根据客流变化，加强
重点通道、重点区域的运力投放，继
续实施琼州海峡预约过海和船票预
售，提升旅客联程联运服务水平。

今年春运，预计全社会跨区域
人员流动量将再创新高。高博介
绍，交通运输部会同相关部门成立
了工作专班，制定印发了春运安全
生产和服务保障总体方案及相关专
项方案。

一场焕新改造，让甜城内江百年老街的人
气强势回归。2025年12月31日，改造后的内
江“四方块”文旅商业街携手箭道街同步开街，
随后的元旦假期，这里日均客流10万人次、带
动消费1500万元，客流和消费较改造前分别暴
涨30倍、10倍，火速跻身城市顶流。

从繁华到沉寂，再从沉寂到繁华，“四方块”凭
何唤醒城市记忆，撬动老街消费新活力？这
份顶流热度又该如何延续？近日，华西
都市报、封面新闻记者进行了探访。

从“情价比”到“意义消费”，是自洽还是自困？

撬动内江百年老街
消费新活力

今年春运

四川全路网预计
发送旅客9500万人次

2026年春节假期
小客车上高速继续免费

内江“四方块”文旅商业街的
“烟火搭子”箭道街。 杨小军摄
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