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◎华西都市报副刊“少年派”定位于亲子共读刊物，设有作文版、少儿新闻版、
科普读物版、漫画版，每周星期一至星期五，都有精彩好看的内容呈现。

◎让有温度的纸质阅读，助力孩子养成良好阅读习惯，提升核心素养。

齐白石笔下的马变身文创爆款齐白石笔下的马变身文创爆款
这匹这匹““潦草小马潦草小马””为何火出圈为何火出圈？？

黑色的豆豆眼

显得呆萌可爱，四

蹄腾空的姿势活泼

跳动，再加上一头

蓬松凌乱的飘逸毛

发……在马年春节

即将到来之际，来

到山东美术馆的齐

白石 IP 文创专区，

就能看到这样一群

小马，它们扎着双

马尾、麻花辫、朝天

辫等不羁发型，成

为文创台上最抢眼

的存在。同时，在

短视频社交平台，

这群小马已经“刷

屏”了。

近日，文创“马

彪彪”成为生肖文

创界的新晋爆款。

这款由北京画院和

山东淄博小虾米软

陶艺术馆联合推出

的文创产品，一亮

相山东美术馆便成

了话题中心。网络

上，网友们一边感

慨其像极了当下打

工人的潦草形态，

发出“像极了周一

早上的我”的评价；

一边又自发为小马

扎双马尾、编麻花

辫，在线分享二次创

作成果，让这款文创

热度居高不下。

这款“潦草小

马”的文创，为何能

破 圈 走 红 ？“ 马 彪

彪”火了之后，是否

还 会 进 行 创 作 升

级？就在“马彪彪”

热销之时，华西都

市报、封面新闻记

者采访了北京画院

文创负责人刘霄，从

她的讲述中，能看到

文创背后的深厚文

化底蕴，和与当代

观众的精神共鸣。

顶着凌乱的“秀发”，再

配上不羁的神态和潦草的气

质……面对这样可爱的“马

彪彪”时，你也许难以联想到

这款文创的设计灵感，源自

享誉世界的绘画大师——齐

白石。

“‘马彪彪’的设计灵感，

来源于齐白石创作的奔马图

《如此千里》。”刘霄介绍，这

款文创的创作缘起，是正在

山东美术馆举办的“学我者

生——齐白石与山东弟子”

特展。

伴随展览的开启，馆内

开辟文创专区，推出了 400

余款文创产品，其中不少文

创结合了山东当地特色的非

遗代表性项目。而走红的软

陶小马文创“马彪彪”，正是

其中一款。

《如此千里》，是齐白石

罕见的“马”题材代表作之

一。与大众印象中奔腾驰

骋、桀骜不凡的马画不同，齐

白石笔下的这匹马有着黑色

的豆豆眼和大写意的飘逸鬃
毛和尾巴，看起来妙趣横
生。“齐老爷子画的马非常有
特点。首先，这是一匹脱缰
的马，缰绳是断了的，它很自
由、很快乐。其次，它的毛发
处理得很写意，能感觉马的
每一根鬃毛都传达出快乐奔
放的气息。”

刘霄表示，齐白石是一
位具有童心童趣的画家，所
以在创作这幅作品时没有因

循守旧，而是带着童心创作出了极具个人

特色的《如此千里》。文创“马彪彪”正是以

该画作为原型，对画中之马做了进一步的

夸张呈现，更结合山东淄博市非遗代表性

项目泥塑（软陶制作）制作而成。“与非遗结

合，也是我们文创的一大特色。这款软陶

文创是手工捏制的，一位泥塑师傅每天只

能捏制20匹小马，所以每一件都是独一无

二的。”

﹃
马
彪
彪
﹄
引
发
不
少
年
轻
人
共
鸣

走红的“马彪彪”。 图据文旅山东公众号

“包千里”帆布袋。图据北京画院公众号 “马彪彪”的百变造型。图据文旅山东公众号

齐白石画作《十二生肖之如此千里》。
图据北京画院公众号

“它透着一股潦草但自由

的气质”“像极了周一早上的

我”“仿佛看到我自己”……在

网络平台上，这匹从齐白石画

作中走出的小马，引发不少年

轻人共鸣，也收获了无数喜

爱。刘霄告诉记者，“马彪彪”

的名字来源于网友，也有人称

其为“潦草小马”。

为何这款文创能从全国

如此多的产品中脱颖而出，成

为当下最火热的文创之一

呢？在刘霄看来，首先“马彪

彪”精准地捕捉到了齐白石原

作中的神韵，“它呈现出齐白

石作品中特有的童趣，尤其是

毛发处理得随意又飞扬，扑面

而来一股快乐与奔放的气

息。”更为重要的是，“马彪彪”

击中了受众的心理，为大家提

供着“情绪价值”。

“它的潦草形象和‘反精

致感’，很符合当下打工人的

心境。它捕捉到大部分网友

的情绪体验，又把这种情绪很

好地表达出来。”刘霄坦言，自

己也非常喜欢“马彪彪”衍生

的表情包，并且从收到的用户

反馈来看，不论什么年龄段的

上班族，都能成为“马彪彪”的

忠实粉丝。正因如此，有网友

调侃道，“仿佛在潦草小马身

上看到自己，头发凌乱着，但

始终向前奔。”

据山东美术馆艺术服务

部主任崔广丽透露，随着软陶

文创“马彪彪”的走红，目前商

品供不应求，馆内的文创区早

已售罄。“现场已经没有库存

了。”与此同时，同款冰箱贴也

成了线下销售的“爆款”，还有

一款名为“包千里”的帆布包

销量也不错。“未来，我们肯定

还会对‘马彪彪’进行升级和

创新。”刘霄透露，2月中旬山

东美术馆将展出齐白石的画

作《如此千里》，也就是“马彪

彪”的原型。

华西都市报-封面新闻记

者李雨心实习生王怡彤


