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四川音乐的
“出海”与“归来”

12月20日晚，四川籍歌手、唱作
人海来阿木“不如见一面”巡回演唱
会首次登陆新加坡，演唱会门票提前
半月便已售罄，从马来西亚站到新加
坡站，两场海外演出均引起全场大合
唱，现场气氛热烈，人气爆棚。

一个远在中国腹地的彝族歌手，
为何会在东南亚引起共鸣？为何能
在现场唱哭那么多观众？

海来阿木在采访中道出了核心：
“真诚是最大的关键，也是必杀技。”
他的作品，如《三生三幸》对患难夫妻
情的记录，《西楼儿女》对漂泊者心绪
的抒写，均深深扎根于个人乃至一个
群体的共同经历。这种创作路径，让
海来阿木的音乐内核具有情感的普
遍性。而当这种普遍性包裹上彝族
音乐独有的声腔韵律、叙事结构，以
及四川本土乐器的音色时，便产生了
奇妙的“化学反应”。

近年来，四川音乐及音乐人主
动“出海”，得到了广泛而热烈的反
响。此前，刀郎大热，他的歌曲也在
海外受到欢迎，拥有深厚的听众基
础；四川原创音乐剧《熊猫》登陆韩
国，以鲜明的文化符号赢得关注。更
早之前，发源于川西红原大草原的

“雅克音乐季”，成功将品牌输出至泰
国普吉岛。

与“出海”相呼应的，是今年以来
音乐人与音乐机构大量落户成都。
据统计，包括韩红、张靓颖、薛之谦、
潘玮柏、海来阿木等不同风格的音乐
人工作室已相继入驻成都。在此前
的采访中，韩红曾说：“来成都等于

‘回家’。”

成都何以成为
音乐人的“新家”？

《2025中国城市音乐产业发展指
数研究报告》显示，成都在音乐产业聚
集指数、音乐原创活力指数、音乐演艺
活力指数、音乐文旅融合指数、音乐产
业综合发展指数等多项指标评估中，
位居15座副省级城市第一，以硬核数
据勾勒出这座城市跃动的音乐产业
脉搏。数据显示，2025年1月至9月，
成都举办超过5000人的大型演唱会
92场，吸引观众136.9万人次，实现票
房收入7.09亿元。这些数据让成都
稳居全国演艺市场“第一梯队”。

“跟着演、展、赛、剧游成都”已成
为一种成熟的旅游模式。以东安湖
体育公园为例，两年近百场大型演艺
活动，吸引近200万人次观众，直接
拉动周边消费超86亿元。

2025年，中国音乐金钟奖已连续
四届落户成都，并将继续承办之后的
两届赛事。这一中国音乐最高权威奖
项的常态化落地，不仅提升了成都音
乐的专业形象和话语权，更重要的是
它吸引了全国顶尖的音乐人才、评委、
学者、媒体汇聚蓉城，潜移默化地提升
着整个城市的音乐审美和专业水准。

业内普遍认为，成都的各项政策、
音乐产业生态，以及独特的城市气
质，是吸引音乐行业人才投身成都的
重要原因。比如成都专门设立了促进
音乐产业发展的办公室和领导小组，
武侯区、金牛区等更出台了覆盖演出、
企业、人才等各个环节的奖补政策。

其次是成熟且完整的产业生态
链条。以最近音乐人纷纷“落户”的
成都音乐文创园为例，作为“国际音
乐之都核心区”已集聚超过800家音
乐企业，从创作、录制、版权、经纪到
演出、宣传、衍生开发，产业链各环节
在此都能找到对接资源。

大型音乐演艺
从成都向全省辐射

在2025年，我们还能看到一个显
著趋势：大型演出的热潮，正以成都为
核心，强劲地向全省范围辐射、下沉，
在巴蜀大地上催生出“遍地开花”的繁
荣景象，重塑着四川的演艺产业结构
与消费空间。数据显示，四川省演艺
产业结构持续优化，呈现出“一核多
极、全域协同”发展态势。从上半年的
数据来看，成都作为核心城市，贡献了全
省83%的大型演出场次。同时，乐山、遂
宁等城市的观演人次同比增长21%，大
型演出在全省的占比从8%增至17%。

今年国庆中秋假期，在泸州举行
的银河左岸音乐节为期三天，吸引了
约15万名乐迷从全国各地奔赴而
来，不仅直接营收达6500万元，还强
势带动周边消费约5亿元，拉动交通、
住宿等远端消费超8亿元。数据显
示，约88%的观众来自泸州市外，其
中省外游客占比50%。

从遂宁“金曲传奇”巡回演唱会、
德阳蓝鲸音乐嘉年华、第八届红原大
草原雅克音乐季，到泸州银河左岸音
乐节、自贡张韶涵演唱会，不同的城
市正结合当地的历史文化、旅游资
源，打造独具特色的演艺产品。相信
在不久的将来，“在家门口看演唱会”
能真正成为四川演艺的新常态。
华西都市报-封面新闻记者徐语杨

从情绪到艺术的进阶

2025年哪部短剧
让你念念不忘？
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2025年岁末，四川籍歌手海来阿木在新加坡滨海湾的演唱会落
幕，近万名观众在彝语唱段与流行旋律的交织中动容；在泸州举办的
音乐节，吸引了近90%的外地游客，让大型演出真正辐射到地方，为省
内众多城市打开了文旅融合、消费升级的新通道。这一年，音乐之于
四川，连接着异国他乡，也重塑着四川的腹地与街巷。观 察
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韩红回应“落户”成都。徐语杨 摄

曾经以“短平快”为标签的短剧，于
2025年，在用户对叙事、情感深度和艺术
表达的高要求下，不再是流量剧情的堆砌，
而开始用精炼的叙事编织情感，完成品质
蜕变，虽有“爽感输出”，却饱含情感重量和
文化纵深。《家里家外》的年代烟火气尚未
退去，《盛夏芬德拉》便带着高品质画面示
爱而来……精品短剧频出，哪部短剧让你
念念不忘？

2025年岁末，封面新闻、华西都市报
推出“2025名人堂”人文观察,让我们一起
重温2025那些打动观众的时刻。

都市中的温情叙事
烟火日常最抚凡人心

2025 年的现象级爆款，无疑是流
量、口碑双丰收的《家里家外》，这部剧将
目光投向20世纪80年代，以浓厚的生
活气息、地道的川渝方言，唤醒观众对年
代的怀旧之情，当大家在评论区“忆当
年”，这场贴近生活本真的叙事，便拉开
帷幕。但仅是怀旧还不够，剧中蔡晓艳
爽利的性格，和陈海清一家人的亲情羁
绊，勾勒出传统人情社会的温暖底色，年
底该剧推出第二部，延续年代家庭烟火
气，上线4天破10亿播放量。

同样探究情感叙事的《盛夏芬德
拉》，打开“先婚后爱”序章的时候，却出
乎意料地聚焦成年人爱情的克制与救
赎。它细腻的情感流动，藏在细节中的
温柔，是当代人对真诚亲密关系的渴求，
10天播放量突破30亿。

作为短剧创作的高热题材，穿越剧
也在今年拿出了一部大流量作品。《十八
岁太奶奶驾到，重整家族荣耀》减少了穿
越题材的猎奇和爽感“钩子”，女主乖巧
形象与“太奶奶”身份形成反差，以“整顿
家族”为引，表达对家风传承、亲情羁绊
的渴望，创新性叙事，为其获得上线首日
破亿的观看热度。同样是乖巧形象，但
《好一个乖乖女》却不走寻常路，女主在
顺从表象下隐藏的不甘和挣扎，打破了
观众对“乖巧女主”的刻板思维，也用掌
声和数据肯定了女主对于“自我价值”的
重新定义。

男频热血叙事
摒弃无脑爽文套路

男频短剧在2025年推出了标杆之
作——《一品布衣》。这部剧不再是男主
的单打独斗，而是联手民众抵抗外敌，
勾勒出乱世中平民英雄的成长弧光。
剧中大量细节，让主角的逆袭称得上是
逻辑在线。该剧上线5天，观看突破20
亿，不仅有男观众为其点赞，也收获了
不少女观众的好评。《一品布衣》为男频
短剧提供优质范本，可见，只要敢于打破
同质化，跨越性别打动观众，将不再是短
剧难题。

短剧在这一年中，也有大胆尝试新
型表达方式的《冒姓琅琊》，这部知识型
短剧，以史学考据和文化深度，在同期短
剧中脱颖而出，令观众直呼“看短剧也能
长知识”。

从都市温情的细腻笔触，到古风权
谋的担当书写，2025年，多部精品短剧
共同勾勒出行业发展的清晰轨迹——短
剧已不再推崇“爽感至上”，而转向情感
共鸣、文化底蕴与价值温度的多元融
合。如今的短剧，已不再是那个单纯的

“流量风口”，而逐渐形成了让观众念念
不忘的“文化IP”。

华西都市报-封面新闻记者刘叶


