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出乎意料
“水灵灵地被抽中三次”

兰兆祥是四川电影电视
学院播音主持学院的大一新
生，谈及这次“倒霉三连抽”，
他至今仍觉得不可思议。

回忆三次被抽中的经
历，兰兆祥说，第一次是通过
照片滚动的方式抽取，题目
正是让他“出圈”的报花名。

“我一上台就慌了，太紧张

了，脑子里一万个花名乱闪，
顺序完全记不住，最后一朵
小花都没拿到，被扣了50
分。”第二次是从班级花名册
中随机抽取学号，题目与王
昭君相关，他拿到三朵小花，
加了5分；第三次是刮卡片猜
成语，题目相对简单，他顺利
完成。

让他哭笑不得的是，上
一次月评自己一次都没被抽
到，这次却“连中三元”。他
解释，月评并非每个人都会
被抽到，大部分同学其实不
会被点名。当时他还担任现
场“保安”维持秩序，原本以

为被抽中的几率会特别低，
“没想到不仅被抽中，而且水
灵灵地连中了三次。”

月评抽查
一学期两次检验学习成果

随着视频走红，不少网
友对川影的月评制度产生好
奇。兰兆祥介绍，月评并非
像字面理解的一个月一次，
而是一学期举行两次，主要
用于检验学生阶段性的专业
学习情况。

考核内容会随学期推进
逐步增加难度，比如大一上
学期，一般以古诗词、绕口令

和贯口为主，下学期则可能
涉及更长、更复杂的内容，并
加入物品介绍、即兴评述等
题目。“其实月评就是检查我
们这一阶段学得怎么样，越
到后面越难。”

在抽取方式上，除了通
过花名册或学号随机抽取
外，每完成两个班级的考核
后，还会进行一次“全场大点
杀”——照片滚动定格或摄
像头随机捕捉，被画面锁定
的学生将被临时抽中。“有时
候你以为轮不到自己，结果
镜头一停，你又被点中。”

学院还实行严格的“小
花积分制”：老师通过“给花”
判定学生表现，少于三朵小
花扣50分，三朵加5分，四朵
加10分，五朵加15分。兰兆
祥透露，经过这次月评，自己
的积分达到了65分。

视频走红后，不少网友
留言称其“紧张又可爱”“真
实展现了播音生的日常”。
对此，兰兆祥表示，感谢大家
的关注，也希望通过这次经
历，让更多人了解川影丰富
有趣的校园生活。

华西都市报-封面新闻
记者 杨金祝 罗田怡 实习生
龚善美

近日，一段发生在四川电
影电视学院月评现场的视频
在网络上迅速走红。视频
中，一名男生在同一场考核
中连续三次被随机抽中上台
展示，搞怪的表情和略显慌
张的回答让网友忍俊不禁，
纷纷调侃他是“月评倒霉蛋”

“运气差到极点”。
因第一次抽中的题目是

“报花名”，他也被网友亲切地
称为“报花名男孩”。12月23
日，当事学生兰兆祥在接受华
西都市报、封面新闻记者采访
时回应了这次意外走红，并介
绍了学院独特的月评制度。

“报花名男孩”兰兆祥。受访者供图

“一上午挖了个大
坑，把500斤酒坛抬进
去，用水泥和胶纸严严
实实封好，就等18年后
女儿成年那天打开！”
近日，自贡市荣县29岁
男子何建东（网名何咚
咚）给周岁女儿封藏

“女儿红”的视频在网
络上引发热议，既有人
羡慕这份深沉的父爱，
也有人质疑“地里埋18
年的酒能不能喝”。

何建东是土生土
长的荣县人，2020年9
月退伍返乡后，受做自
媒体朋友启发，他开始
拍摄奶奶的真实农村
生活，没想到视频一下
就火了。如今的何建
东，不仅是粉丝喜爱的

“新农人博主”，更是深
耕家乡的创业者。“妈
妈以前在外打工，现在
也回来帮我拍视频，亲
戚们也来帮忙，我们卖
家乡的菜籽油、大米，
今年光叶儿粑就卖了5
万单。”何建东说。

而这次封藏500斤
“女儿红”，源于他对女
儿的一份特殊期许。

“女儿刚满周岁，想给
她留点有意义的东西，
买黄金太贵，不如酿点
酒存着。”何建东说，这
些酒都是用自家种的
高粱酿的，清香纯正，
总共酿了493斤，“不
够500斤的寓意，又专
门买了点酒补够数。”
装酒的坛子更是有故
事——那是奶奶当年
的陪嫁，以前用来装粮
食，现在装满沉甸甸的
酒，承载着两代人的牵
挂。

“听卖酒的人说，
酒埋在地下保存会越
来越香。”何建东笑着
说，他计划在女儿18岁
成年礼那天，把这坛酒
挖出来，和亲戚朋友一
起分享，“这比任何礼
物都有意义，是我们一
家人对她的祝福。”

面对网友的热议，
何建东显得很坦然：

“不管最后酒怎么样，
我都会好好保存这份
念想。以后女儿长大
了，知道爸爸为她做过
这件事，就够了。”

华西都市报-封面
新闻记者 陈静
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入行
坚持轻松诙谐风格
“川哥”真名唐川。6年

前，他与妻子回到宜宾老家，
开始拍摄短视频。初期，视
频以夫妻日常的搞笑片段为
主，通过夸张的道具和幽默
的互动，为粉丝提供轻松愉
快的“情绪价值”。

“没想到效果很好，平均
发布七八条就有一条冲上热
门。”唐川笑着回忆道，他从
此对短视频内容生产有了浓
厚兴趣，慢慢地，他把家人也
装进作品，坚持轻松诙谐的
风格创作，视频账号迅速积
累起不错的人气。

然而，唐川并未止步于
单纯的娱乐。他告诉记者，
在农村每天都能看到不同的
风景和人物，这给了他无尽
的灵感。于是，“川哥川嫂”

这对夫妻档又将镜头对准熟
悉的土地，记录乡村生活的
点滴美好，不少镜头成为被
粉丝认可的“经典”。

提升
创新表达传播价值

随着作品的增加，唐川
逐渐意识到，视频除了给大
家带来欢笑，还应承载更深
层的价值。于是，他们将目
光投向了本地丰富的非物质
文化遗产。

如何让古老的非遗技艺
吸引当下年轻人的目光？“川
哥川嫂”想到了巧妙的“嫁
接”之法。他们凭借已有的
搞笑人设，将非遗元素融入
剧情。例如，他们拍摄的非
遗棕编视频，以气势磅礴的
视觉效果和生动的叙事，收
获了全网超1.5亿的播放量。

这不仅坚定了他们传播非遗
的信心，也证明了创新表达
的巨大潜力。

对于“川哥川嫂”而言，
短视频创作早已超越“挣钱
养家”的范畴。作为从小在农
村长大的“半留守儿童”，他们
格外珍惜如今一家人团聚的
时光，不希望下一代重复自己
的经历。这份对家庭、对乡土
深沉的爱，化为他们扎根农
村、回报家乡的动力。

深耕
让流量惠及更多乡亲

随着影响力的不断扩
大，“川哥川嫂”助农增收的
想法愈发强烈。

他们看到，村里的老年
人辛勤种植的农作物，常常
因缺乏宣传而卖不出好价
钱，于是将石榴、葡萄、土鸡

蛋、腊肉等农产品作为视频
里的“常客”，用动态画面直
观展示产品的优良品质，记
录果农丰收的喜悦。

2023年以来，“川哥川
嫂”积极参与会理石榴、雅安
苹果、宜宾爱媛果冻橙等助
农活动，累计销售农产品超
百万斤。不仅如此，他们更
计划推出“乡村大集市”，大
力推销宜宾燃面等非遗美
食，还鼓励农户走进直播间，
亲自售卖自家种植的花生、
大米等农产品。

让“流量”持续惠及更多
乡亲，让家乡的“好物”和文化
走得更远，是他们不变的初心
与愿景。他们用镜头证明，乡
村不仅是宁静的家园，更是充
满希望与机遇的热土。

华西都市报-封面新闻
记者 曾业

12月19日，巴中南江的大山深处，千万粉丝博主“川哥川嫂”赶着羊群穿
梭于陡峭山坡，镜头前一如既往地轻松诙谐，让南江黄羊走到聚光灯下。

当晚，2025南江黄羊美食季正式启幕。这场活动通过千桌万人黄羊坝坝
宴、全城派送200万元消费券等举措，为市民游客打造了一场冬季盛会。“川哥
川嫂”的到场，让本届美食节增添了不少欢声笑语，也让网友看见了“锦绣天
府·安逸四川”不一样的“切片”。

在视频中，“川哥”经常被“川嫂”揪耳朵。视频截图

“川哥川嫂”的流量密码：

用短视频为乡村振兴赋能

月评抽查连中三元
“报花名男孩”意外走红

川影每学期举行两次月评，主要检验学生阶段性学习成果

何建东请人把酒坛埋入地下。
受访者供图


