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白 杰 品 股 意外萎缩
问：周二沪指低开，盘中探

底回升，收盘下跌，你怎么看？
答：市场周二集体下跌，沪

指再次失守3900点，盘面上超
3700只个股下跌。技术上看，
沪深股指仍收于5日、10日均线
之上，两市合计成交15934亿元
环比萎缩；60分钟图显示，各股
指均失守5小时均线，60分钟
MACD指标均保持金叉状态；从
形态来看，经过前几个交易日
连阳反弹后，受成交量意外萎
缩影响，各股指均出现短暂调
整，沪深股指也再次失守60日
均线，由于短周期技术指标尚
未走坏，后市仍有反包机会。
期指市场，各期指合约累计成
交、持仓均减少，各合约负溢价
水平整体明显缩减。综合来
看，随着重要会议临近，市场机
会依然在大科技及资源板块，
跨年度行情已进入布局阶段。

资产：周二按计划以47元
均价卖出中兴通讯24万股；以
215元均价卖出兆易创新3.8
万股；以20.95元均价买入盛和
资源20万股，之后以20.88元均
价卖出20万股；以48.6元均价
买入先导智能10万股，之后以
48.2元均价卖出10万股，均未
能降低成本。目前持有华创
云信90万股、太极股份33万股、
大东南230万股、南都电源48
万股、盛和资源45万股、重庆
路桥120万股、先导智能15万
股。资金余额29611355.78
元，总净值84026355.78元，盈
利41913.18%。

周三操作计划：拟不高于
30元低吸中国铀业不超10%仓
位，盛和资源、先导智能、南都
电源、重庆路桥、太极股份、大
东南、华创云信拟持股待涨。

胡佳杰

他山之石
景区免门票早有成功案例

灵隐寺始建于东晋咸和元
年（公元326年），至今有约1700
年历史，为杭州最早的名刹。
2011年，“杭州西湖文化景观”
被联合国教科文组织正式列入
《世界遗产名录》，位于杭州西
湖风景名胜区的灵隐飞来峰景
区作为西湖文化景观的重要构
成，也成为世界遗产的一部分。

此前，游客进入飞来峰景
区需要购买45元的门票，进入
灵隐寺则需另行购买30元香花
券。据报道，2024年灵隐飞来
峰景区客流总数1088.31万人
次，若按飞来峰景区的门票价
格45元计算，收入约4.9亿元。

11月19日，灵隐寺发布公
告称，决定自12月1日起免香花
券。消息一出，引来不少游客
和网友点赞。

事实上，灵隐寺的转型并
非孤例，国内多个景区早已开
启“去商业化、重文化内涵”的
探索之路，且成效显著。2002
年，杭州西湖在全国率先拆除
景区围栏，取消柳浪闻莺、花
港观鱼等核心景点门票，成为
首个免费开放的5A级景区。
数据显示，西湖免费开放前杭
州年旅游收入仅 294亿元，
2024年已飙升至3450.3亿元，

游客人均停留时间延长2.1天，
带动餐饮、酒店等相关产业持
续繁荣。

山东崂山风景区的转型同
样值得关注。2024年，崂山取
消太清、仰口等核心景区门
票，仅保留观光车、索道等消
费项目，当年暑期游客量同比
增长45%，周边民宿预订量直
接翻倍。景区通过打造道教文
化研学、山海非遗体验等项目，
让文化内涵成为吸引游客的核
心竞争力，成功摆脱对门票收
入的依赖。

景区免门票
是不是“赔本赚吆喝”？

“免门票看着是赔本赚吆
喝，实际上是经济账、口碑账、
文化账的多赢。”日前，清华大
学中国经济思想与实践研究院
院长李稻葵指出，景区是有外
部效应的，一定要把外部效应
扩大，着眼点应该是整个市区。

同程研究院首席研究员程
超功表示，灵隐飞来峰景区门
票免费政策是杭州西湖风景区
推进高质量发展的最新举措，
将进一步提升西湖区域文旅产
业的区域引领能力，有望形成
一个“大西湖”文旅消费热点。

“西湖模式在过去20多年
的发展中已得到了验证。拆掉

‘围墙’，通过区域文旅资源的
整合，提升优质景区的引流效
应和消费带动效应，从而获得
更大的综合收益。”程超功认
为，灵隐飞来峰景区门票免费
后，客流量和热度预计将进一
步上升，对周边的文旅消费引
流能力有望再上一个台阶，并
将催生更多创新消费，形成新
的增长点。同时，门票免费有
利于维护杭州旅游服务良好的
口碑，吸引更多人关注杭州的
历史人文发展，提升城市的人
文魅力，也将创造更大的社会
效益。

多个景区“跟进”
免门票究竟能带来什么？

值得关注的是，在灵隐飞
来峰景区宣布免票后，浙江有
景区也“跟进”宣布免门票。

如11月20日，丽水市松阳
县旅游发展服务中心发布消息
称，自2025年11月21日起，该县
境内的黄家大院、延庆寺塔将
正式实行免门票政策。

此前，这两处景区的门票
价格均为30元，联票50元。

免门票究竟能给景区和当
地带来什么？灵隐飞来峰景区
此次宣布免票是否意味着“门

票经济”时代的终结？
福建商学院旅游与休闲管

理学院副院长、教授孔旭红表
示，景区门票一直广受关注，但
景区门票不仅是入场费的问
题，也不仅是景区资金回收的
手段，它背后关联着运营、管
理、资源保护乃至社会公平等
多重维度，所以不能简单几句
话就决定门票的取舍。

在孔旭红看来，对于景区
是否免费要做好盈利模式的精
算。如杭州西湖的“241算法”
实现“免票增收”，即游客在杭
州多停留24小时，就能为当地
旅游年综合收入带来百亿元级
增长，但是这一模式并非所有
景区都能简单复制。

“对于顶级旅游目的地，
‘人流’的价值远高于‘门票’
的价格。它将景区从单纯的
观光点，转变为一个激活整座
城市消费的‘流量引擎’和‘体
验平台’。这些都要建立在稀
缺且强大的核心吸引力、成熟
完善的都市文旅生态、精明的

‘算大账’思维与财政底气、强
大的精细化管理与运营能力
的基础上。”孔旭红表示，对于
生态脆弱、需要严格保护的自
然保护区或文化遗产，门票和
限流仍是必要的保护手段，不
能盲目免费。而对于许多目
前依赖“门票经济”的景区，需
要逐步探索，可以借鉴“一票
游多日”“一次购票终身免费”
等过渡性策略，逐步降低对门
票的依赖。

程超功表示，其他地区在
推进景区门票免费或收费减免
政策时不能简单照搬杭州经
验，需要量力而行，充分考虑本
地的实际及景区自身的经营状
况，还要持续推进收入来源的
多元化探索，为门票免费或减
免做好前期规划。另外，在推
进景区门票免费的过程中需要
统筹做好预约系统及客流监测
系统等，保证游客的入园体验
和安全。

灵隐寺免票政策，也是从
“门票经济”迈向“文化经济”的
实践和转型。广州旅游专家劳
毅波认为，西湖通过打通环湖
景区、联动博物馆资源，让文化
体验贯穿全程；崂山以道教文
化为核心，开发差异化研学项
目；灵隐寺则通过剥离过度商
业元素，让宗教文化与自然景
观成为核心吸引力。它们的共
同经验是：放弃单一的门票依
赖，转向“低门槛引流—高黏性
消费”的良性循环，让文化价值
转化为可持续的经济价值。

综合澎湃新闻、羊城派

市场监管总局近日发布
了《市场监督管理信用修复管
理办法》，将于12月25日起实
施。这一办法实施后，经营主
体的信用修复机制将发生哪
些变化，便民利企有哪些创新
举措？市场监管总局12月2日
举行新闻发布会，详解有关信
用修复制度机制。

市场监管总局信用监管
司副司长荆琼华表示，这一办
法以部门规章的形式发布，统
一了信用修复规则，增加了便
民利企创新举措。

将违法失信信息划分为三类

为响应广大经营主体呼
声，办法进一步扩大信用修复
范围。例如，将抽查检查结果
负面信息纳入修复范围，抽查
检查结果负面信息涉及双随
机检查、食品安全抽检、产品
质量抽查等。

企业破产重整前，往往因
存在各种不良信用记录，难以
顺利开展破产重整。办法将
破产重整企业纳入信用修复
范围，对破产重整企业信用修
复作出规定，破产重整企业持
人民法院批准重整计划或者认
可和解协议的裁定书就可以申
请临时信用修复，暂时屏蔽相
关失信信息，解除可能影响重
整计划或者和解协议执行的管
理措施，为破产重整企业恢复
信用、重新开展正常经营、参与
市场竞争提供有力支撑。

进一步提升信用修复精
细化管理水平，办法将违法失
信信息划分为“轻微、一般、严
重”三类，按照过罚相当原则，
分别设置不同的公示期限和
修复条件。

进一步缩短公示期和办
理时限。办法将一般行政处
罚信息最短公示期由六个月
缩短为三个月，进一步为经营
主体松绑，激发市场活力。同
时，将行政处罚信息和严重违
法失信名单信用修复的办理
时限由十五个工作日缩短为

七个工作日，进一步提升信用
修复的效率。

进一步做好协同修复和
信息查询披露。办法明确要
求市场监管部门应当与相关
部门建立健全信用修复协同
联动机制，实现国家企业信用
信息公示系统与相关信息化
系统数据共享，结果互认。同
时，强化对第三方社会机构公
示行为的监管，建立信用修复
领域信息查询披露制度，允许
相关机关、公民、法人或者其
他组织申请查询相关信用修
复记录。

明确“较低数额罚款”标准

市场监管总局法规司副
司长王丹介绍，办法将不同类
型经营主体、不同性质违法失
信信息的信用修复条件、范围
和时限进行整合，作出了专门
规定，给社会公众提供更清晰
明确的指引。

王丹说，现行《市场监督
管理行政处罚信息公示规定》
明确“较低数额罚款”的标准
由省级以上市场监督管理部
门结合工作实际规定。为加
快构建全国统一大市场，结合
各方反馈意见和监管实践，综
合考量违法行为情节轻重与
罚款数额，办法明确“较低数
额罚款”的标准，将“较低数额
罚款”的标准统一规定为“按
照从轻或者减轻处罚的裁量
阶次，对经营主体处以五万元
以下罚款、对相关责任人员处
以五千元以下罚款”。

市场监管总局统计，自
2021年9月至2025年10月，全
国市场监管部门累计修复各
类经营主体超过4400万户。

荆琼华表示，下一步，市
场监管总局将加强与有关部
门沟通协调，完善信用修复协
同联动机制，实现“一处修复、
全网认可”。同时，探索人工
智能等技术在信用修复工作
中的运用，进一步创新修复方
式，提升服务效能。据新华社

12月1日，浙江杭州灵隐寺
正式实行免票政策，免票首日游
客络绎不绝。记者了解到，截至
11月30日24时，灵隐景区免费
开放首日的预约人数约为3.15
万人，同比增加了约70%。

灵隐寺的免票开放，也为全
国景区转型提供了参考范本：在

“门票经济”退潮下，景区应该如
何实现从依赖门票收入到扩大
文化影响力和外部效应的跃升？

经营主体信用修复
将迎来哪些变化？

12月1日，首批免票游客验证预约信息后进入灵隐飞来峰景区。新华社发
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