
文化创意大赛向全球征集作品
熊猫IP为以赛促产注入活力

11月21日，2025全球熊猫
伙伴大会在成都开幕。大会旨
在进一步凝聚全球生态保护和
绿色发展共识，扩大国际人文
交流合作，提升国际传播效能。

如何以大熊猫为IP建立文
化连接？在大会开幕前一天，

“全球熊猫伙伴四川行”活动走
进位于成都高新区交子大道的
熊猫家园潮玩中心。活动邀请
全球熊猫伙伴——来自拉脱维
亚、马拉维、肯尼亚、伊拉克等国
家的驻华使节与驻华外交官，实
地感受大熊猫文化在成都从“图
纸变成实物”的成果，并观察这
一全球文化符号如何融入当代
生活场景。

活动现场，嘉宾们依次走
进各主题展区。在萌粒展示
区，嘉宾了解到以“大熊猫花
花”为原型设计的“萌粒”盲袋
潮玩，其“极致小而萌”理念开
辟了新潮玩赛道。此外，行程
尾声，嘉宾们还参观了“IP手办
墙”与大型IP雕塑“辛尼”，并亲
自体验了熊猫家园非遗潮玩手
作，从潮流艺术视角感受熊猫
IP的多元表达。

值得关注的是，作为大会重
要组成部分的第二届2025熊猫
家园·大熊猫文化创意大赛，向
全球发出创意征集令，并同步展
示2024年首届大赛成果。

据悉，首届大赛的最大亮点
之一，是全面激活了熊猫 IP从

“创意萌芽”到“产品落地”的快
速、系统、专业化推进。截至目
前，根据首届大赛作品成功孵化
的8大首推IP已悉数亮相，百余
款创意新品同步揭晓并在春熙
路、熊猫基地等核心地标设立的

10个销售网点进行发售；线上
同步登陆主流电商平台，构建起

“线上+线下”的文创消费矩阵。
第二届大赛更加突出参赛

范围国际化、评审导向市场化、
奖项设置成果化、产业聚集场
景化，全面升级赛事体系。奖
项评审也进行了优化，包括增
设“最佳创新包装设计”“最佳
空间场景设计”两大新赛道、公
布更具国际化视野的评委阵
容，以及强化成果转化激励机
制等，全面展现赛事体系的迭
代创新。

在成都大学中国-东盟艺
术学院美术与设计学院院长张
鸶鸶看来，大赛的“以赛促产”的
模式具有示范意义。“不仅能在
有限周期内激发高质量创意成
果，更能依托赛事平台推动优秀
作品向文化商品快速转化，缩短

‘创意—产品—市场’的距离，为
IP的开发和产业化运营提供新
思路。”

走出去和引进来齐发力
成都前10月外贸突破7000亿元

如何让成都的“国际范儿”
走得更有底气？外贸支撑至关
重要。

11月18日，成都海关发布
的统计数据显示，今年前10个
月，四川货物贸易进出口8493.5
亿元，规模位列全国第八，同比
增长1%，规模创历史同期新高；
其中成都货物贸易进出口突破
7000亿元，同比增长3.4%，进出
口规模也创下历史同期新高。

外贸火爆背后，离不开出海
综合服务体系的建设。今年9
月10日，成都企业出海综合服
务中心揭牌暨蓉品蓉企出海资
源对接活动举行，活动现场成立
了成都企业“走出去”专业服务
联盟，并授牌首批“开放成都”海
外合作伙伴。

据悉，成都企业出海综合服
务中心将构建境外经贸网络、专

业服务联盟、线下综合服务场
景、线上数字服务体系四大功能
模块，带动一批外贸外经新增
量，孵化一批“蓉品蓉企出海”经
营主体，引育一批出海企业总
部，集聚一批“开放成都”合作伙
伴，通过做强功能平台、做优出
海服务，有效降低“走出去”的试
错成本，推动川企蓉企在更大空
间实现更大发展。

除了“走出去”，进口通道的
搭建越发通畅。11月7日，成都
借进博会东风，发出“全球买”邀
约。在“2025成都进口嘉年华”
全球优品（上海）供需对接会上，
成都发布包含67项供方、31项
需方及8项服务企业机会的市
场机会清单，清晰呈现扩大消费
品进口的决心与潜力，并促成多
项合作签约。

在成都市外贸发展协会秘
书长姚正毅看来，加强进口通
道的搭建，能够有效打通贸易
端和消费端，让成都更好地分
享全世界优秀成果，同时也能
平衡进出口贸易，让经济更好
更快发展。推动更多优质产品
进口，也能更好地释放消费潜
力，促进市场繁荣。

加速打造国际消费中心城市
跻身消费规模破万亿省会城市

提振消费，成都不仅瞄准
国内市场，更放眼全球。近
日，根据《财政部、商务部关于
开展国际化消费环境建设工作
的通知》要求，商务部、财政部
组织开展了国际化消费环境建
设试点城市竞争性评审工作。
根据评审结果，拟确定15个城
市纳入试点范围。其中，成都拟
入选国际化消费环境建设试点
城市。

于成都而言，这并非偶然，
而是长期以来加速迈进国际消
费新高地的必然结果。成都作
为国家中心城市和西部对外交
往中心，凭借广泛的辐射范围和

强大的带动能力，在全省消费格
局中占据关键地位。

10月15日，在省政府新闻
办举行的“决胜‘十四五’续写
新篇章”系列主题新闻发布会第
四场上，省委改革办专职副主任
宋光辉介绍，“十四五”以来，四
川将扩大内需作为战略重点，把
提振消费摆在突出位置，全力支
持成都市打造国际消费中心城
市。如今，成都已成功跻身全国
消费规模破万亿的省会城市行
列，成为四川促消费稳增长的核
心力量。

具体来看，成都在深化文商
旅体融合发展、擦亮“美食之都”
名片、举办世运会等高水平赛
事、发展首发经济、激活城市消
费氛围、打造重点商圈商街、推
动入境便利化等方面协同发力，
推动成都打造国际消费中心城
市取得明显进展。

此外，在政策的有力推动
下，成都成功入选国家要素市
场化配置综合改革试点、新一
轮服务业扩大开放试点等相关
重要改革试验。2023 年跻身
全国社会消费品零售总额破万
亿元省会城市行列，2024年该
指标达 10835.3 亿元，位居全
国副省级城市前列，为四川经
济社会高质量发展提供了有力
支撑。

值得关注的是，成都还通过
一系列改革举措和创新实践，
推动消费市场的吸引力和竞争
力不断提升。2025年 9月，成
都市首家市内免税店在锦江区
仁恒置地广场正式开业，进一
步提升了成都的消费能级。同
时，成都还发布了《成都市推动
首发经济发展三年行动计划
（2025—2027 年）》，力 争 到
2027年底落地各类首店累计达
6500家，高能级首秀首展等首
发活动超1000场，打造首发经
济地标载体 100个，培育新消
费品牌 500个，不断为成都高
质量发展贡献力量。

08 2025年11月25日 星期二 责编杨弘农 版式梁燕 校对毛凌波 四川WEST CHINA METROPOLIS DAILY

熊猫IP“圈粉”全球 外贸破7000亿元

成都“国际范儿”这样炼成

Chengdu
Development

开放的成都正以
多元载体深化全球链
接，尽显国际范与发展
活力。

11月21日，2025
全球熊猫伙伴大会在
蓉开幕，以“共护熊猫
家园、共建美丽世界、
共享开放机遇”为主
题，借熊猫文化这一独
特纽带，搭建起中外交
流合作桥梁，邀约全球
伙伴共探熊猫经济价
值，传递生态保护与开
放共赢理念。

与此同时，成都外
贸发展再攀新高，今年
前10个月货物贸易进
出口额突破7000亿元，
同比增长3.4%，创下历
史同期最佳成绩，彰显
外贸韧性与开放能级。

从文化赋能到经
贸提速再到国际消费
中心城市打造，成都以
开放姿态链接世界资
源，既让特色文化走向
全球，也以坚实经贸基
础拓宽国际合作维度，
持续书写与世界相拥、
共促发展的新篇章。

华西都市报-封面新闻
记者赵奕

“全球熊猫伙伴四川行”现场。图据成都发布

成都海关所属双流机场海关关员正在查验成都航空
口岸进出口货物。 图据成都发布

11月21日，来自大凉山的妞妞合唱团和外国留学生代表在2025全球熊猫伙伴大会开幕式上演唱大
会主题曲。 新华社发


