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10月11日，记者从成都市教育局获悉，
今年4月以来，成都市进一步优化义务教育
阶段随迁子女入学政策，结合区域学龄人口
变化及学位情况，在新津区、大邑县、蒲江县
三地率先试点实施随迁子女“零门槛”入
学。其中新津区探索“零门槛、来就办、即时
读”模式，大邑县探索“只审一次、随时办理、
随时入学”模式，蒲江县探索“随时来、随时
读、任一条件符合就行”模式，保障来蓉就业
创业人员子女在居住地方便入学。

入学条件
从有门槛变低门槛、零门槛
新津区、大邑县、蒲江县结合学龄人

口及学位供给情况放宽入学门槛，明确只
需家长提供《四川省居住证》《劳动合同》
或营业执照、连续半年缴纳城镇职工基本

养老保险任意一项证明材料即可。同时，
积极探索“零门槛”，对暂时没有取得上述
任何一项材料的，家长也可进行线下申
请，教育行政部门“容缺办理”。

申办程序
从集中办变来就办、随时办
新津区、大邑县、蒲江县创新实行“集

中办理+随时办理”相结合的方式，除“集
中办理”时段外，家长可以随时到教育行
政部门线下申请，极大地满足非集中时段
迁入或临时申请的需求。大邑县还探索
随迁子女资格“一次审核全学段贯通”，凡
是已享受随迁子女政策统一安排就学的
学生，无论幼升小、小升初、初升高，均不
再提交申请，享受与户籍地学生同等升学
待遇，已有1037名随迁子女享受该政策。

入学方式
从秋季读变即时读、随时读
三区县对符合申请条件的随迁子女，完

成相关申办程序后，由教育行政部门统筹安
排学位，打破过去以学期为单位的入学时
间限制，可随时通过插班形式就地就近
到公办学校就读。此外，蒲江县还突出“父
母在哪儿上班、孩子就可在哪儿入学”，更
好满足随迁子女教育需求。截至2025年9
月，新津区实现“即时读”169人、大邑县“随
时入学”499人、蒲江县“随时读”66人。

据悉，下一步成都市教育局将指导支
持有条件的区（市）县进一步探索改革试
点扩大随迁子女“随到随学”范围，让政策
更“贴心”，流程更“省心”，服务更“暖心”。

华西都市报-封面新闻记者 杨旭斌

华西都市报讯（记者 曹菲）10
月11日，记者从蜀道集团获悉。
G5京昆高速汉中至广元段（四川
境）扩容工程项目（以下简称“汉广
高速扩容项目”）控制性工程——
红岩子隧道双幅贯通，打通了红岩
村大桥运梁通道，为项目2028年全
线建成通车奠定了基础。

红岩子隧道位于四川广元市
利州区龙潭乡红岩村，隧道采用
双向六车道标准建设，设计时速
100公里，左幅长2847米，右幅长
2834米。

汉广扩容项目是国家“十纵十
横”综合运输大通道首都放射线的
重要组成部分，起自广元市旺苍县
自生村（川陕交界处），接待建的
G5京昆高速公路扩容项目陕西
段，经天星镇、燕子乡、荣山镇、龙
潭乡，止于周家河乡附近。接G5
兰海高速公路广元至南充段，对接
在建的京昆高速公路广元至绵阳
扩容项目。项目全长71.298公里，
桥隧比达84.3%，于2024年全面开
工建设，建设工期4年，预计2028
年建成通车。

目前，汉广高速扩容项目累计
完成投资143.4亿元，占项目概算
总投资的56.7%；已贯通望乡台隧
道、白石坡隧道等4座隧道，天星
隧道、飞鹰关隧道、松龙坪特大
桥、南河一号特大桥、新桥坝特大
桥等控制性工程正在加紧建设。
该项目建成后，将进一步促进川
陕经济走廊的互联互通，带动区
域经济发展，助力成渝地区双城经
济圈建设。

四季度是“一季关两年”的关键节
点，如何全力以赴冲刺四季度、打好收
官战？成都在消费场景上下功夫，抓住
金秋消费季，策划了超600场主题消费
活动。

文旅市场供给优化升级
8天消费近300亿元

据文旅大数据综合测算，今年国庆
中秋假期8天时间，成都市共接待游客
2862.3万人次、按可比口径增长5.3%，
旅游总花费293.5亿元、增长13.4%。

而在旅游消费之外，成都的市民消
费成果同样可圈可点。今年9月初，商
务部官方网站公布第二批城市一刻钟
便民生活圈全域推进先行区试点名单，
成都名列其中，这座城市在消费领域的
创新与活力再次受到瞩目。

记者了解到，9月至11月金秋消费
季期间，成都市又策划了超600场主题
消费活动，涵盖购物、美食、展览、演出
与体育赛事等多个领域，并推出“少必
入川”“蓉城囍事”等精品文旅品牌，以
及系列夜间经济主题活动。

“作为暑期、‘双节’大学生国内出
游热门城市，成都通过整合旅游景区、
体育赛事、文艺演出、文博场馆、商业街
区等多元场景，持续创新文旅市场供
给，延长消费链条，促进文旅流量高效

转化为消费增量。”第一太平戴维斯华
西区商业及零售顾问部负责人张晓远
说。他观察到，成都市税务局数据显
示，世运会期间文体娱乐业开票户数同
比增长22.6%。同时，成都各购物中心
在暑期积极引入人气甜品烘焙和咖啡
类品牌，帮助提升人气刺激消费。例
如，一家主营新中式糖水的甜品公司首
进成都便连开数店；来自上海的点心品
牌正在继续拓展购物中心门店数量。

主城区之外，成都2025年秋季“村
糖会”在温江、邛崃、崇州、大邑、彭州等
多个区（市）县举行，集视觉、味觉于一
体，打造新IP，挖掘农村消费大市场，展
现了成都乡村振兴的丰硕成果与文商
旅体融合发展的新气象，吸引了来自五
湖四海的众多游客参与，他们在成都的
乡村喝美酒、享美食。作为成都乡村旅
游的新IP，2025年秋季“村糖会”成为
挖掘农村消费大市场的重要抓手。

亲子设施、兴趣培育等
与儿童相关服务业态较活跃

记者从第一太平戴维斯发布的第
三季度市场报告中发现，成都运动类和
平价零售类品牌需求继续维持稳定，平
价超市和仓储式奥莱品牌持续布局购物
中心。服务类品牌新增需求占比上涨明
显，其中以亲子设施、兴趣培育等为代表

的与儿童相关服务业态较为活跃。
“首发经济激发消费活力的作用明

显，运动品牌首店在持续进驻商场。”张
晓远分析，在过去，店铺往往需要依赖
商业街区的流量来保障自身客流量。
然而，在成都，一种新的模式已经走向
成熟：商业街区吸引落地自带流量的店
铺，店铺流量也会逐渐转化为商业街区
的客流量。今年初，成都市政府将首发
经济纳入城市发展战略，通过引入各类
高能级首店、承办品牌首发活动、打造
首发主题场景等方式构建首发经济全
链条生态，释放消费新需求，探索消费
增长新动能。1月至8月，成都全市社
会消费品零售总额同比增长6.2%，其
中体育、娱乐用品类增长25.9%，运动
类品牌需求保持稳定，是季内成都市场
首进品牌中的主要品类。典型案例包
括瑞典高端户外运动品牌和美国知名
户外装备品牌首店进驻太古里。此外，
运动用品综合品类门店受市场青睐，以
迪卡侬为代表的品牌积极在购物中心
内开设新店。

“考虑到以旧换新、国补政策对家
电、数码等品类商品零售额明显的拉动
作用，针对细分赛道的促消费政策将是
影响未来零售市场走势的关键因素。”
张晓远表示。

华西都市报-封面新闻记者赖芳杰
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国庆中秋假期游客在成都高新区“此地CyPARK”
公园游览。 图据成都高新微信公众号

畅通川陕走廊

汉广高速扩容项目
红岩子隧道贯通

南充北站改造
启用临时过渡站房
改扩建后将变为8台18线

华西都市报讯（记者 曹菲）据
中国铁路成都局集团消息，10月
11日，南充北站启用临时过渡站
房，站房改造工程进入新阶段。

南充北站站房改造工程主要
涉及成达万高铁中的成达万铁路
高速场，改造既有车站站房，新建
高架候车室站房。站改后的南充
北站设计规模为8台18线，高速场
规模为4台8线，车站建筑用地面积
113649平方米，总建筑面积50528
平方米。

施工期间，为最大限度减少对
旅客出行的影响，该站采取了分阶
段、分区域施工的模式，建设临时
客运站房进行过渡。同时，南充北
站实施临时交通组织方案，将私家
车、网约车、出租车统一调整至地
下负一层停车场。

目前，南充北站途经兰渝铁
路、巴南高铁开行旅客列车48趟。
为确保临时过渡站房使用期间旅
客运输组织安全有序，车站制定
了一系列临时旅客流线组织方
案。根据施工进度，动态调整进
站口、出站口以及通道的使用安
排，增设清晰、醒目的引导标识，
加派工作人员及志愿者进行现场
引导，协助旅客快速找到正确的
行走路线。为方便旅客问询，该
站在售票厅、候车厅等重点区域
增加了服务人员和流动问询点，及
时为旅客解答疑惑、处理问题，并
提供必要的帮助。


