
律师观点

业内认为，海外市场已成为
国内凉茶品牌争夺的新战场，这
也是王老吉公司和加多宝在海
外商标问题上互不相让的重要
原因。

根据沙利文数据，相比碳酸
饮料市场的降温趋势，全球植物
饮料行业正呈现爆发式增长，
2019至2024年，年复合增长率
近10%。其中，东南亚、中东等
新兴市场成为新增长极，2023
年东南亚植物饮料增速达25%。

2025年8月18日，王老吉
WALOVI国际罐全球首发。在
此次发布会上，王老吉副总经理
叶继曾透露，过去10年，王老吉
的海外市场规模增长了6.5倍，
海 外 市 场 年 复 合 增 长 率 超
25%。王老吉已密集在海外布
局供应链，接下来，会在更多重
点海外市场与合作伙伴深度合
作，并逐步覆盖主要国际市场的
稳定销售网络。

海外市场的快速发展也助
推王老吉业绩向好。王老吉母
公司白云山2025年半年报显示，
王老吉上半年主营收入达64.99
亿元，同比增长8.38%；净利润为
12.95亿元，同比增长15.87%。

资料显示，加多宝近年来也
积极推进海外市场布局，主要涵
盖东南亚、中国香港等市场，并
已在马来西亚建厂投产。

据中国基金报微信公众号

海外商标权归属起争议

9月30日，加多宝在其微信公众号
上发布了“加多宝加拿大凉茶维权告捷”
一文，称其在全球知识产权维权领域接
连取得重大胜利，均成功捍卫“王老吉”
海外系列商标的合法权益。

当晚，王老吉公司发布了《关于“王
老吉”境外商标案件的严正声明》，称“王
老吉”品牌权利人广州白云山医药集团
股份有限公司（以下简称广药集团）、广
州王老吉大健康产业有限公司已在全球
100多个国家和地区完成“王老吉”

“WALOVI”等系列商标注册工作，商标
权利明确，法律保护完备，并指控加多宝
存在恶意抢注行为，现已有10个国家/地
区的审理机关作出撤销其商标的决定。

10月10日，双方开启新一轮隔空喊
话。加多宝称，自上世纪90年代从王老
吉（正名王泽邦）后人手中取得祖传凉茶
秘方及海外“王老吉”商标使用权，并于

2000年初合法获得海外“王老吉”商标
所有权，在全球超过60个主要国家和地
区注册“王老吉”商标。王老吉公司则在
《关于“王老吉”境外商标案件的严正声
明（二）》中回应：“有病去医院，有事找法
院。谢谢！”

据企查查显示，万捷有限公司为加
多宝海外离岸关联公司。“王老吉”已被
多方申请注册为商标，国际分类包括医
药、饲料种子、方便食品等，申请人包括
万捷有限公司、新郑市某饲料厂等。此
外，广药集团已申请注册多枚“王老吉”
商标，当前商标状态多为已注册。

10余年恩怨何时了？

王老吉公司与加多宝的纠纷要追溯
到1995年。作为“王老吉”商标的持有者，
广药集团将红罐王老吉的生产销售权租
给了鸿道集团（加多宝实控方）。之后10
多年，加多宝一步步将“王老吉”打造成为
具有千亿元价值的品牌和国民饮料。

随着凉茶市场的不断扩大，双方矛
盾慢慢发酵。2011年，广药集团向中国
国际经济贸易仲裁委员会提出仲裁请
求。2012年，该仲裁委员会裁决，加多
宝停止使用“王老吉”商标。随即，加多
宝推出自有品牌“加多宝”，并沿用红罐
包装及部分广告语，但又引发了双方关
于包装装潢权益归属的全面诉讼。

此后10余年间，两家公司在产品配
方、广告语、商标、包装装潢等方面纷争
不断，多次正面交锋。

2017年，最高人民法院裁定，红罐包
装装潢权益由双方共同享有。对于加多
宝使用“全国销量领先的红罐凉茶改名加
多宝”等广告语，王老吉公司认为构成虚
假宣传。2019年，最高人民法院再审判
决加多宝不构成虚假宣传。

关于商标侵权方面，2023年7月，广
东高院重审判决加多宝赔偿3.17亿元，
加多宝表示不服将上诉。如今，新一轮
关于海外商标的归属争议又正式打响。

商标争夺战
背后的出海较量

新闻多一点

事实上，王老吉公司与加多宝的商
标战火蔓延至海外的背后，是国内饮料
市场竞争的日益激烈。作为国内两大凉
茶饮料巨头，王老吉公司和加多宝都迫
切希望抢占新一轮增长先机。眼下，这
场持续多年的商战不仅影响了凉茶行业
的格局，也成为中国商业史上商标维权
与品牌竞争的经典案例。

不过此次争议，主要源于不同国家
和地区的商标治理体制与标准存在差
异。那如何判定是否存在恶意注册商

标？知名律师、河南泽槿律师事务所主
任付建认为，在商标诉讼中，界定历史使
用与恶意抢注的界限，通常需要综合考
虑主观意图和客观使用情况。如果一方
注册商标是为了正常商业使用，且有真
实使用意图和实际使用行为，一般不构
成恶意抢注；如果注册人明知他人已在
使用某一商标且具有一定影响力，仍出
于不正当目的，如阻碍他人正常经营、获
取不当利益等，在不同地域抢先注册该
商标，则可能被认定为恶意抢注。

“加多宝公司的行为在部分国家和地
区很可能被认定为恶意抢注，尤其是没有
在该地区实际投入市场的。但在另一些
确有早期使用和投入的市场，其权利主
张也可能会得到法院支持。”付建说。

付建称，如果加多宝公司和王老吉分
别在同一国家依据当地法律程序合法注
册了“王老吉”商标，那么在该国，双方都
享有各自商标注册所带来的权利，具体情
况需根据该国的商标法律和相关规定来
确定。 华西都市报-封面新闻记者朱珠

是否构成恶意注册？
需考虑主观意图和客观使用情况
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问：上周五沪指低开，盘中冲高回
落，收盘下跌，你怎么看？

答：市场上周五集体下跌，创业板
指、科创50指数分别下跌4.55%、5.61%。
60分钟图显示，各股指均失守5小时均
线，60分钟MACD指标仅沪指仍保持金叉
状态；从形态来看，受科技股拖累，市场
出现显著下跌，各股指均留下一个未补
跳空缺口，前期最强的创业板指表现最
弱，盘中跌幅一度超5%，收盘还率先失守
60小时均线，由于短期市场走势受外围
消息面扰动影响，后市即便再出现缺口
也会很快回补，以沪指为例，短期会在黄
金分割位3725点之上有强支撑。综合来
看，管理层呵护A股慢牛的决心显而易
见，4月之后的走势足以见A股的韧性，
短期波折只可能是一个“黄金坑”。

资产：上周五按计划以47.2元均价
卖出通富微电15万股；以1270元均价买
入寒武纪0.6万股，之后以1290元均价卖
出0.6万股；以13.78元均价买入鲁信创
投8万股；以60元均价买入博杰股份6万
股。目前持有华创云信90万股、鲁信创
投68万股、长电科技14万股、太极股份28
万股、金山办公2万股、大东南230万股、
寒武纪0.6万股、南都电源30万股、博杰
股份6万股。资金余额17325087.73元，
总净值78640167.73元，盈利39220.08%。

周一操作计划：金山办公若直接涨
停则持股，否则拟不低于347元高抛，鲁
信创投拟不低于15元高抛，博杰股份拟
适当加仓，寒武纪拟先买后卖做差价，
长电科技、南都电源、大东南、太极股
份、华创云信拟持股待涨。 胡佳杰

新华社北京10月12日电 日前，市场
监管总局反垄断二司负责人就对高通公
司立案调查回答了记者提问。

问：近日，因高通公司涉嫌违反反垄
断法，市场监管总局对其立案调查。请
介绍一下具体情况。

答：这是市场监管总局依据反垄断
法开展的一项日常执法工作。

据介绍，2023年5月，高通公司宣布
收购Autotalks公司。在收到举报后，
市场监管总局对该项集中进行了综合评
估，认为该项集中虽未达到申报标准，但
有证据证明具有或者可能具有排除、限
制竞争效果。2024年3月12日，根据反
垄断法，市场监管总局书面通知高通公

司要求其进行申报，未申报或者申报后
获得批准前不得实施集中。2024年3月
14日，高通公司致函市场监管总局，表示
放弃此项交易。2025年6月，高通公司在
未进行申报也未与市场监管总局作任何
沟通的情况下，完成对Autotalks公司
的收购。接到举报后，市场监管总局进
行了核实，高通公司也承认了相关事
实。在相关事实清楚、证据确凿的基础
上，市场监管总局依法对高通公司收购
Autotalks公司违法实施经营者集中事
宜进行立案调查。

下一步，市场监管总局将继续秉持
依法依规、客观公正原则推进相关调
查工作。

海外商标权归谁？

王老吉、加多宝
又“开战”了

王老吉与加多宝之间的商标争夺战再掀波澜。10月10日，加多宝集团（以下简
称加多宝）突然发布声明，称在全球超过60个主要国家和地区注册了“王老吉”商
标，拥有“王老吉”海外商标所有权。广州王老吉大健康产业有限公司（以下简称王
老吉公司）则“回呛”：“有病去医院，有事找法院。谢谢！”

从商标权、广告语再到“红罐”包装，凉茶界的“两虎”又掀起了新一轮攻防战，
只是这次争议的焦点变成了海外商标权归属。

9月30日，加多宝发布的声明中出现涉及“王老吉”品牌在“加拿大及欧盟”等境
外商标案件的信息。同日，王老吉公司则指责加多宝恶意抢注商标。双方各执一
词，言下之意似乎表明，这场延续了10余年的恩怨还未结束。

市场监管总局：

对高通公司立案调查是日常执法工作
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