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成都锦江区春熙路商圈，一家名为
GOODBAI的潮玩品牌店西南首店开业
仅10天，门口就排起长队，日均营业额
超过20万元。无独有偶，在成都成华区
东 郊 记 忆 ，意 大 利 潮 牌 Brandy
Melville西南首店开业当日客流超4万
人，销售额破200万元，这样的盛况只是
成都“首店经济”火热的一个缩影。

借助“首店经济”的火热，成都焕发
出消费新生机。9月1日到2日，2025年

“活力中国调研行”主题采访活动四川
行首站走进成都，探寻百年商圈“逆生
长”、年轻人爱逛“老工厂”的奥秘。

走进坐落于太古里的阿迪达斯四川
首个品牌中心、三叶草旗舰店，让人印象
深刻的就是琳琅满目的熊猫、火锅等特
色元素。“我们这里只需要花20到30分钟
就可以定制衣服上的图案，很多国外旅
游者喜欢在我们这里定制熊猫衣服，留
下独特的城市记忆。”阿迪达斯成都太
古里品牌中心客户体验经理艾卓说。

这样有特色的首店，在春熙路商圈
不算少数。作为成都传统商业中心，春
熙路虽已年过“百岁”，却也借着“首店

经济”实现“逆生长”。通过聚集各类首
店600余家，2024年客流量突破2亿人
次，商业营收近千亿元。

同样让“老树”焕发生机，成都成华
区东郊记忆则通过转换园区运营机制，
利用工业遗存空间载体，全面推进整体
升级发展，有机更新、业态活化，让年轻
人爱上逛“老工厂”。走进东郊记忆，浓
厚的工业气息扑面而来，作为曾经的国
营红光电子管厂遗址，东郊记忆在尊重
并保留工业遗产，如火车头、老厂房等的

基础上，巧妙地注入了现代文化内容，实
现了历史记忆与现代审美的无缝对接。

作为成都年轻人的潮流聚集地，东郊
记忆的走红并非巧合，背后蕴含着城市更
新进程、文化消费升级以及流量经济模式
等多维度的深刻逻辑。园区运营4年来，
已成为成都首发经济的新引擎，成功引入
超80家首店，包括19家全国首店、20家西
南首店，形成了“音乐展演”“数字文创”

“国潮时尚”三大首店矩阵。2025年上
半年，东郊记忆客流量超800万人次。

“2021年之前，东郊记忆定位音乐
公园，我们也仅仅做个房东，不管业态
只管租。转型后，我们从开发建设模式
转向招商运营，坚持内容业态优先，瞄
准年轻人消费能力，拓展园区定位，就
是要做年轻人喜欢的国际时尚产业园，
最终扭亏为盈，去年净利润超5000万
元。”东郊记忆相关负责人说。

据了解，成都首店经济的蓬勃发
展，离不开优越的营商环境和政策支
持。2025年初，《成都市推动首发经济
发展三年行动计划（2025—2027年）》出
台，提出到2027年底落地各类首店累计
达6500家，高能级首秀首展等首发活动
超1000场，打造首发经济地标载体100
个。此外，成都还推出了Fa@成都—“我
要首发”服务码，企业扫码即可查询相
关政策措施和活动信息。以锦江区为
例，不仅率先成立全国首个首发经济发
展促进中心和首发经济研究院，还联合
50余家成渝龙头企业、机构等组建首发
经济联盟，赋能产业链发展，实现资源
共享、需求对接与协同发展。2025年上
半年，锦江区已经举办了各类首展首秀
活动28场，落地首店96家。

华西都市报-封面新闻记者 陈彦霏
摄影报道

平台链百业，一起向未来。9月2日，
由四川省委宣传部、四川省商务厅、成
都市人民政府主办的2025四川平台经济
产业链合作伙伴大会在成都举行，吸引
了来自淘天、京东、抖音等头部平台以
及标果、得物、焕新生活等新锐企业的
200余名嘉宾参会。

四川作为人口大省、经济大省和消
费大省，发展平台经济基础良好、优势
明显、空间巨大。去年以来，四川明确
把平台经济（以电商为重点）列为全省

“15+N”重点产业链之一进行深度重构，
政策利好频出，目前全省平台经济主体
已达188万户，从业人数553万人，总体
规模达到4.9万亿元、居全国第六位。

本次大会作为四川首次举办的平台
经济产业链活动，旨在通过成果展示、
专题研讨、资源对接等活动，打造集“全
景展示、深度体验、精准链接”于一体的
行业盛会，助力四川平台经济走好从

“模式创新”向“生态构建”的进阶之路。

“链接”政策
现场介绍专项支持措施

会上，映潮科技董事长吴超发布了
《四川平台经济产业发展报告》，报告显
示，四川电商呈现引领中西部的趋势，
具备体量和增速双重优势。2025年上
半年，四川网络零售额5428亿元，在全
国位列第六，在中西部位列第一，同比
增速（9.9%）亦领先中西部前五省份。

这背后，四川平台经济正加速从
“电商驱动”迈向“平台生态”，逐步形成
“平台+产业+服务+跨境+创新”的圈链
生态发展模型。数据显示，2023年至
2025年上半年，四川网络零售额分别为
8676亿元、9548.8亿元和5428亿元，服
务型网络零售额占比从43.2%上升至
46.2%。

服务型消费强势崛起的同时，跨境
电商也在迅猛增长。2024年，四川跨境
电商进出口交易规模突破1500亿元，是

“十三五”末期的3倍。今年上半年，这
一规模达到900亿元，其中出口占比
94%，投影仪、女鞋、火锅底料等“四川
造”产品内外贸一体化成效显著。

大会现场，四川省商务厅相关负责
人介绍，商务厅会同财政厅即将出台支
持平台经济产业链高质量发展的政策
措施，主要围绕加强主体培育、发展总
部经济、夯实园区基地、助力业态更新、
开展线上活动、资金人才激励等六大方
面，支持电商平台企业发展，持续推动
平台经济建圈强链。

其中包括，对规模和增速达到一定
标准的电商销售企业和服务企业，给予
最高500万元的激励。对来川设立区域
性总部或功能性总部的电商企业，以及
新设立全国性总部的本土优质企业，根
据发展成效给予最高500万元激励等。

“链动”电商
深度绑定头部平台

本次大会上，唯品会集团副总裁张
亮、淘天集团副总裁仇亚童、抖音集团
公共政策研究院院长康勇、京东集团公
共业务川藏总经理栾世杰、标果集团创
始人兼CEO罗鹏等平台企业高管相聚
一堂，分享四川“平台+产业带”的发展

故事，并作为合作伙伴为四川平台经济
下一步发展出谋划策。

仇亚童表示，2024年，四川年成交
额超亿元规模产业带数量达102个，相
较于去年增加4个。这些产业带分布在
成都（86个）、德阳（5个）、凉山（3个）、眉
山（3个）、乐山（1个）、绵阳（1个）、雅安
（1个）、内江（1个）、遂宁（1个），数字智
能消费新赛道增长势头亮眼。他建议
四川进一步加大电商深度赋能产业发
展的政策支持，搭建数字化人才培养体
系，支持电商平台推动地方品牌孵化与
创新发展。同时，加强人工智能行业大
模型在垂直领域，尤其是零售电商领域
的深度应用。

吴超表示，四川数字服务消费基础
优异，“哪吒”“王者荣耀”等IP打造成效
显著，他建议四川结合低空经济、银发
经济、软件和信息服务等重点产业链的
发展契机，将数字服务打造为平台经济
新的增长点。

与会嘉宾一致认为，一条四川平台
经济发展的主线正日益清晰——以“链
长制”为核心，构建起横向联动、纵向贯
通的协同推进机制。

根据今年初出台的《推动平台经济
（以电商为重点）产业链高质量发展的

实施方案（2025—2027年）》，四川力争
推动网络零售额到2027年突破1.1万亿
元，网商数量超过200万家，“链主”企
业进一步提质增效，对产业带动作用
持续增强。

贸产联动
平台带动源头工厂发展

当前，人工智能、云计算及区块链
等技术不断取得新突破，平台经济“穿针
引线、提链引领”的作用也愈发凸显，有
效驱动四川“短板产业补链、优势产业延
链、传统产业升链、新兴产业建链”。

一个例子是成都的女鞋产业。借
力直播电商，成都女鞋被“店播”的流量
选中，去年成都女鞋产业带的抖音电商
GMV（商品交易总额，即一定时间段
内成交总额）突破40亿元，销售额增长
24%，订单量增长15%。“中国女鞋之都”
不仅逐渐找回往日的辉煌，过去以“代
工”为标签的店铺也找到了实现品牌化
发展的新路径。

同时，四川唇功夫、蜀中桃子姐等
网红品牌网销已达亿级，雅安鱼子酱、
甘孜州野生菌等产业培育出芙思塔、贡
极等垂类高端品牌。平台直播实现“零
距离产销”，2024年直播网络零售额超
千亿元，在电商中占比近20%。

眼下，平台经济正在带动四川源头
工厂发展壮大，推动产贸深化联动。

本次大会现场，成都发布了“平台
经济产业链主要承载地机会清单”，力
争以产贸协同的方式助力更多产业提
档升级，提高市场竞争力。

四川省商务厅相关负责人表示，四
川将以此次大会为契机，持续强化主体
引育，加快提升平台企业能级水平，同
时，持续推动融合创新、畅通供需对接、优
化发展环境，不断催生平台经济发展新
模式新动能，增强“平台+产业”双向拉动
质效，探索构建“共建共享”产业生态。

华西都市报-封面新闻记者 易弋力
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2025四川平台经济产业链合作伙伴大会现场。四川省商务厅供图

游客在东郊记忆潮牌店拍照打卡。


